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Apresentacio - A memdria da comunicacio

Adolpho Queiroz
Angela Schaun

A realizagdo do | Congresso da histéria da Midia Sudeste, realizada
na Universidade Presbiteriana Mackenzie entre os dias 29 e 30 de abril de 2010,
sob os auspicios da Rede Alfredo de Carvalho, da Associacdo Brasileira dos
Pesquisadores da historia da Midia e da Catedra UNESCO/UMESP de
Comunicagdo para o Desenvolvimento Regional, representou um passo
importante para a reunido de pesquisadores de Sado Paulo, Rio de Janeiro, Minas
Gerais e Espirito Santo que, ao lado de outros tantos do pais e do exterior, deram
forma e conteldo a este grande empreendimento intelectual de recuperacao da
mem©ria nacional e internacional sobre a comunicacgao.

Centenas de pesquisadores, estudantes de graduacdo e pos,
profissionais de comunicacgao e ouvintes, participaram dos debates, conferéncias e
da apresentacao das contribuicBes sobre a historia do radio, televisdo, imprensa,
cinema e internet nos dias em que 0 congresso ocorreu.

Neste ebook que ora publicamos, estdo as palestras e conferéncias
apresentadas por pesquisadores de referéncia no cenario contemporaneo da
comunicacdo, bem como os papers escolhidos e indicados pelos coordenadores
de GTs para integrarem este acervo, como parte daquilo que se produziu e
debateu naqueles dias.

E um jeito de dar prosseguimento ao evento. E mais uma
contribuicdo que os pesquisadores brasileiros dao para a ampliacdo do repertorio
sobre a histéria da midia no pais. E representou igualmente um primeiro e
importante passo para que a Rede Alfredo de Carvalho, agora transformada em
Associacao Nacional dos Pesquisadores da

Histéria da Midia va se consolidando como instituicdo paradigmatica no
pais e cumprindo sua tarefa de, ao redescobrir o passado, iluminar o presente e
projetar o futuro para as novas geracdes de pesquisadores deste campo imenso
gue € a comunicagao no pais.

Que a memodria da imprensa do Brasil, ordenada em 1908 de forma
pioneira pelo jornalista Alfredo de Carvalho, ganhe os ares da modernidade
através da internet e deste livro virtual, para que se conhecam velhas/novas
historias sobre pioneirismos,linguagens, estratégias e personagens que
construiram esta historia ja secular.

Por fim, nossa gratiddo a todos os autores, ao comité cientifico e aos
coordenadores dos GTs, as instituicbes que o sediaram e apoiaram, aos
professores, técnicos, alunos, pesquisadores e demais participantes do |
ALCAR/SUDESTE. Sem a presenca e colaboracédo de todos, esta obra nao teria
sido possivel. Nossa gratiddo final a equipe da Catedra UNESCO/UMESP de
Comunicagédo para o0 Desenvolvimento Regional, igualmente pioneira no



lancamento de ebooks que se espalham pelos quatro cantos do mundo,
difundindo a comunicacéo cientifica que se produz no Brasil.
Boa leitura a todos.
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Memoria, Espacio y Medios
Mirta Varela

El tema sugerido por los organizadores del congreso para esta conferencia
—memoria, espacio y medios- no podia ser mas estimulante. Podriamos decir que
se trata de una relacion inaugural para la historia de los medios que, al mismo
tiempo, pensada desde el presente, cuenta con maxima actualidad.

Para responder a esta propuesta quisiera comenzar con una pequefa
reflexion historiografica. Les propongo pensar en el modo en que comienzan las
historias de los medios. No sé si recuerdan un célebre libro de Edward Said que
se llama Beginnings y que trata sobre aquellos libros que han pasado a la historia
de la literatura —entre otros méritos- por la belleza o contundencia de sus primeras
lineas: en esa antologia podemos ubicar al Quijote de Cervantes y Cien afios de
soledad en la literatura en lengua espafola. Y no me atrevo -ante este auditorio- a
nombrar qué novelas escritas en portugués cuentan con célebres comienzos.

Aun a riesgo de caer en esquematismos y simplificaciones -y con menor
vuelo literario que los Beginnings de Edward Said- creo que las historias de los
medios escritas hasta el presente, apelan a algunos lugares comunes para sus
comienzos:

En primer lugar, encontramos las historias de la prensa moderna que
encuentran su piedra fundacional en el feliz encuentro entre Revolucién francesa y
periodismo politico. Se trata de historias que conciben la escritura como el medio
de comunicacion determinante de la cultura occidental concebida, a su vez, como
proyecto iluminista o ilustrado. Las relaciones entre prensa y politica son el eje
dominante en estas historias donde el momento culminante se encuentra al inicio
y todo lo demas no puede sino concebirse como degradacién y decadencia.

En segundo lugar, encontramos las historias culturales de la prensa cuyo
hecho inaugural -hacia 1840- suele ser la emergencia del folletin, concebido como
un nuevo género de entretenimiento dirigido a un publico de masas recientemente
alfabetizado. Se trata del mismo publico que mas tarde se volcara al radioteatro y
a la telenovela, todos ellos formatos que recuperan la matriz melodramatica del
folletin escrito. Estas historias conciben a los medios simultaneamente como una
industria cultural o una empresa comercial masiva y como objetos de interés para
los sectores populares. Se trata de un relato que encuentra su eje principal en la
relacion entre Revolucién industrial, expansién del publico lector vy
profesionalizacion del escritor/periodista.

Estos comienzos han dominado la historiografia de los medios y adolecen,

sin embargo, de dos problemas importantes para nuestra mirada contemporanea y
el problema gque nos ocupa:
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Por un lado, son logocéntricas. Y con esto quiero decir que consideran a la
palabra impresa el factor determinante para una historia de los medios. Ya sea
porque desconfian de la imagen como un elemento contrario a los fundamentos
iluministas de la modernidad (en el primer caso de las historias politicas de la
prensa) o porgue valoran positivamente los alcances de la alfabetizacion masiva y
su apropiacion por parte de los sectores populares (en el segundo caso de las
historias culturales) , la imagen ha sido subestimada en los procesos de
transformacion de la prensa y de ampliacion del publico. La prueba de esto que
estoy diciendo es que ese publico ha sido unilateralmente considerado como
publico lector.

Muchos estudios recientes han sefialado que ese publico —hasta ahora
considerado como lector, insisto- valoré especialmente aquellas publicaciones que
incluyeron fotografias y dibujos. De manera que no sélo leyo revistas y periédicos,
sino que también mir6 avidamente las ilustraciones. Hasta no hace tanto tiempo,
las historias de la prensa no se pensaron en conexion con las historias de la
fotografia, el cine y la radio. En este sentido, creo que los historiadores de los
medios nos encontramos frente a un primer desafio: la inclusion de la imagen
como una parte integral de la historia de la prensa.

El segundo problema que encuentro en esos comienzos mencionados es
gue parten de una concepcién de la historia orientada hacia el futuro. Lo hacen en
base a una cierta idea de progreso y novedad que resulta dificil de aceptar en
nuestra época y, sobre todo, en relacién a los medios de comunicacion que
tuvieron un rol muy importante en la transformacion de la percepcion del tiempo.
Los medios modernos pusieron en escena la necesidad de la novedad
permanente y al instante pero ese tiempo de la modernidad hoy ya no existe. Por
un lado, vivimos en una época volcada hacia el pasado y dominada por la
memoria. Por otro lado, como lo dice magnificamente Boris Groys, desde las
ultimas décadas del siglo XX, “el futuro ya no promete nada nuevo; mas bien hay
que imaginarselo como una interminable repeticion de lo ya existente” (p. 13). En
este sentido, creo que el segundo interrogante de un posible programa de
historiadores de los medios es como escribir la historia de unos medios nacidos en
un mundo que miraba hacia el futuro desde un presente completamente volcado
hacia el pasado y la memoria.

Seria injusto, sin embargo, no incluir otras concepciones de la historia de
los medios que han subsanado [0 solucionado] alguno de estos problemas. Me
refiero a las historias de la comunicacion o de las tecnologias de la comunicacion
gue intentan periodizaciones de tiempos largos donde se relacionan los cambios
técnicos con los cambios en los modos de percepcion del hombre. Estas historias
suelen remontarse hasta la antigledad en busca de su comienzo y encuentran en
el pasaje de las culturas orales primarias a las culturas escriturales, un primer hito
decisivo (y en la invencién de la imprenta el segundo). Es el caso de Harold Innis y
de muchos otros que -inspirados en sus hipotesis y en las de Marshall Mc Luhan-
intentaron historias de los medios de comunicacién (David Crowley y Paul Heyer,
1991).
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Estas historias tienen la ventaja de que evitan el logocentrismo porque, de
hecho, atienden a los aspectos visuales de la palabra escrita. Sin embargo, al
considerar el impacto de la técnica sobre el hombre y su época, suelen
menospreciar las relaciones de poder intrinsecas a las sociedades. Por otra parte,
combinar la perspectiva de tiempos largos con el ritmo de las sociedades
modernas ha sido de una enorme dificultad para aquellos historiadores que han
intentado poner en relacion ambos planos.

En este panorama, debo decir que me gusta el modo en que Patrice Flichy
comienza su Historia de la comunicaciéon moderna. Espacio publico y vida privada.
Flichy elige la invencidon del telégrafo en Francia como primer capitulo de una
historia de la comunicacién. El argumento de Flichy es que el telégrafo marca el
pasaje del paradigma del transporte al paradigma de las comunicaciones. Hasta
ese momento, los medios de comunicacidén suponian transportar fisicamente cierto
tipo de informacién. Para trasladarla, se transportaba el medio de comunicacion: el
libro, el manuscrito, como antes las tablillas de arcilla o el quipu.

A partir del telégrafo, sin embargo, los mensajes podian viajar mas aprisa
que los mensajeros. La comunicacion a distancia ya no estuvo nunca mas atada a
los medios de transporte disponibles. Por lo tanto, como sefiala James Carey- el
aspecto mas simple y mas importante del telégrafo es que marco la decisiva
separacion entre “transporte” y “comunicacion”. Hasta el telégrafo estas palabras
eran sindnimas. El telégrafo acab6 con esa identidad y permitié que los simbolos
pudieran moverse independientemente de la geografia e independientemente del
—y mas aprisa que el- transporte. O, como dice Daniel Czitrom, el telégrafo disolvid
la unidad entre transporte y comunicacion y se difundié rapidamente por todo el
territorio para formar la primera de las grandes redes de comunicacion.

La consecuencia central de esto es que el telégrafo da inicio a una légica no
territorial de la comunicacion mediatizada, lo cual, en otros términos significa:

1) un cambio de escala del espacio: se extienden los
limites del espacio de la informacion;

2) la normalizacion y busqueda de un sistema universal: el
codigo morse;

3) la simultaneidad de la comunicacion: (deberiamos decir
“casi” en el caso del telégrafo pero se trata del inicio de una
tendencia que se concreta con el teléfono y llega hasta hoy);

Mientras la escritura no era pensable mas que en su diferimiento temporal
ya que separa el momento de enunciacion del momento de lectura, la invencién
del telégrafo vuelve posible la difusién de un significante en un lugar diferente del
espacio pero practicamente en el mismo tiempo.

Ahora bien, Flichy también realiza dos observaciones muy interesantes que
van, de alguna forma, en un sentido diferente al de estos cambios:
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Por un lado, que la expansion del telégrafo estuvo asociada a la expansion
del ferrocarril que, como bien sabemos, fue un gran medio de transporte y no de
comunicacion. Esta observacion me interesa porque demuestra que las
tendencias en la historia de los medios nunca son lineales y nunca son univocas.

Por otro lado, Flichy sefiala que mientras en Francia la difusion del telégrafo
estuvo ligada a la extension de la Republica en manos del Estado, en Inglaterra su
expansion se produce principalmente a través de la industria y la Bolsa de
comercio. Aungue resulte obvio decirlo, esto nos alerta sobre la idea de que la
historia previa de cada sociedad y las instituciones existentes afectan
directamente a la historia de los medios de comunicacion.

Como vemos, este beginning del telégrafo nos permite pensar en los dos
temas centrales de esta conferencia: espacio y tiempo. No es casual que los hitos
a los que refiere Flichy en su historia incluyan la fotografia y el album familiar
como los medios que promueven el coleccionismo y el recuerdo. Memoria y
archivo son dos temas inseparables sobre los cuales me gustaria volver al final de
esta presentacion.

Ahora bien, quisiera sefialar que en este recorrido en el que encuentro
tantas afinidades, también encuentro un problema de perspectiva para los
intereses de la relaciéon entre espacio, memoria y medios. El eje de lo publico a lo
privado elegido por Flichy —que escribié este libro desde Francia- lo lleva a
construir un relato algo nostalgico de una concepcion de lo publico y del Estado
gue nos resulta poco apropiada para pensar nuestras sociedades (con esto quiero
decir nuestras sociedades latinoamericanas) y nuestro presente.

En todas esas concepciones hay un actor central que no hemos
incorporado a este recorrido: las masas. Porque es bueno decir que recién cuando
se comenzo a concebir a los media como mass media, la historia de los mismos
cobra interés para nosotros. El concepto de masa y los conceptos cercanos a ella
como multitud, muchedumbre, pueblo, plebe, ciudadania, gente, se encuentran
entre los mas problematicos de la historia conceptual. Como sefialé Raymond
Williams, “la clave para una comprension de la historia cultural de los ultimos
doscientos afios [es] la discutida significacion de la palabra popular” (1985: 136).

No intento volver aqui sobre una cuestién tan compleja como ésta sino sélo
sefalar algunas cuestiones que creo que pueden aportar algo al tema de este
encuentro:

En primer lugar, la caracteristica mas notable de la multitud, tal como se la
concebia a fines del siglo XIX, es su visibilidad. Como sefiala Renato Ortiz (1996)
‘La multitud [...] expresa una concentracion, un volumen localizado en un
determinado espacio fisico. Durante el siglo XIX, el imaginario conservador ve la
calle como el lugar, por excelencia, de la “irracionalidad”, esto es, del movimiento
contestatario de las masas.” Con razon, los periddicos de este periodo han sido
estudiados en relacion con la ciudad. El magnifico trabajo de Peter Fritzsche -
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Berlin 1900- despliega esa hipdtesis de la ciudad como texto cuyo espacio las
multitudes —que son también los nuevos lectores- transitan y leen.

Ahora bien, los medios de comunicacion que se van a inventar hacia finales
del siglo XIX y durante la primera mitad del siglo XX van en otro sentido. El cine -y
mucho mas aun la radio- conciben a su publico como un publico de masas. Pero
lejos de la visibilidad de las masas que ocupaban lugar en la ciudad, el cine oculta
a la multitud en la oscuridad de la sala y la radio construye un publico anénimo e
indiferenciado que permanece en la intimidad de su hogar. Si el centro de la
ciudad habia incitado a los habitantes del suburbio para que llegaran hasta alli, la
radio traslada el bullicio urbano al suburbio donde los habitantes ya no tendran
necesidad de moverse. Este movimiento fue profundizado por la television que se
convirti6 en el medio por excelencia de la segunda posguerra mundial,
especialmente en Estados Unidos. Se trata de lo que Raymond Williams llamo
“privatizacion maévil”. Williams describié la sociedad norteamericana de la segunda
posguerra como una sociedad suburbana, con una poblacion alejada de los
lugares de trabajo y de consumo, cada vez mas encerrada en el hogar. Ese
encierro privado alejado de la ciudad necesitaba en forma indispensable dos
dispositivos técnicos para la movilidad y el ocio: el autdmovil y la televisién. Dicho
de otro modo, las masas podian tolerar el tedio, el aburrimiento de vivir en esos
barrios andnimos donde todas las casas son idénticas pero s6lo a condicién de
poder espiar el mundo a través de la radio y la television. Si bien se trata de un
periodo de gran proliferacion de publicaciones periddicas, la lectura pasa a ocupar
paulatinamente un lugar menor en este relato. Es la oralidad y la imagen, en
cambio, lo que realmente importa. Quisiera subrayar que, en todo este proceso,
las multitudes que ocupaban mucho espacio en la ciudad, se convierten en masas
invisibles y atomizadas en el hogar.

Sin embargo, las masas no dejaron de irrumpir en la historia del siglo XXy
hacerse presentes de una u otra forma en el espacio publico. Hacia fines de los
afnos sesenta, los movimientos alrededor del 68 en diferentes partes del mundo
suponen un momento culminante de esta presencia activa de las masas y la
politica en las calles. Estos movimientos alcanzaron un caracter internacional con
el que tuvieron mucho que ver dos medios de comunicacion centrales de esa
época: la television y el satélite. Los satélites fueron el gran tema de las
comunicaciones durante los afios sesenta. Los viajes espaciales y los satélites
eran un asunto de maxima importancia para los gobiernos de los paises que se
disputaban la Guerra fria. Los viajes espaciales activaban la imaginacion popular,
de manera que todos los que fuimos nifios durante los afios sesenta sofiamos
alguna vez con ser astronautas. Los satélites, en cambio, resultaban una
tecnologia mas oscura, cuya aplicacion cotidiana no provocaba la imaginacion
infantil. Sin embargo, los satélites permitieron ampliar las transmisiones a distancia
hasta mas alla de los limites de la tierra. Era, de alguna forma, la culminacion de la
historia que el telégrafo habia iniciado.

Cuando en 1969 la transmision de la llegada del hombre a la Luna se
convirti6 en el mayor hito de la historia de las telecomunicaciones, se pudo
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comprobar la enorme importancia de los satélites y el modo en que viajes
espaciales y la comunicacion satelital estaban indisociablemente unidos (como
antes las redes de ferrocarril y del telégrafo).

El episodio de la transmision de la llegada a la Luna ha fascinado a muchos
de nosotros: seguramente porque condensa mejor que otros acontecimientos de la
época el fin de una era. Igual que los acontecimientos de 1968 ocurridos un afio
antes en muchos lugares del mundo, la llegada del hombre a la Luna se presento
como un acontecimiento que anunciaba el futuro y un mundo por conquistar. Sin
embargo, visto en perspectiva desde el presente, podemos decir que la llegada del
Hombre a la Luna, lejos de anunciar el futuro, cerr6 el ciclo de la Guerra fria y la
carrera espacial, mientras que los acontecimientos del 68 fueron el momento mas
caliente de las utopias revolucionarias que, a partir de ese momento, sufrieron una
fuerte retraccion.

En ese sentido, esos dos episodios condensan el momento culminante de
dos modos de percepcién del espacio y del tiempo: la llegada del Hombre a la
Luna marcoé el lugar mas lejano a donde el Hombre haya llegado y el 68 significo
el ultimo momento politico en que el futuro fue mas importante que el pasado.

En 1969 se inicia el primer nodo de ARPANET, lo que se puede considerar
como el momento inaugural de la era de Internet y, en cierta forma, el comienzo
de la era de la memoria.

Ahora bien, contada de esta manera, esta historia que relata el pasaje del
paradigma de las telecomunicaciones (0 las transmisiones satelitales) al de la
comunicacioén virtual (e Internet) resulta algo lineal para ser cierta. Personalmente,
las nociones de “Hombre”, “Humanidad”, “Tierra”, “Planeta” y “Mundo” me resultan
muy perturbadoras. Todas las diferencias sociales quedan disueltas y borradas en
el preciso momento en que se anunciaban procesos revolucionarios en distintas
partes del mundo.

Probablemente, por el lugar particularmente periférico de la geografia
argentina (siempre al sur de todo) no puedo sino leer cada episodio “universal”
desde una perspectiva descentrada. Fue asi como -hace tiempo- investigué la
transmision televisiva de la llegada del hombre a la Luna en la Argentina y segui el
relato que los medios contruyeron durante varios meses. En ese relato mediatico
el despegue de la nave -la partida de la Apolo XI- ocupé un lugar muy importante
porque era la despedida de los astronautas, el inicio del viaje, el comienzo de la
aventura. El lanzamiento fue transmitido en directo desde Cabo Kennedy y fue
visto por 528.000.000 de personas por television en “todo el mundo”. “Todo el
mundo” salvo en Argentina, Chile, Brasil y Uruguay donde sélo pudo verse unas
horas mas tarde pero no en directo porque el 16 de julio la NASA habia necesitado
el satélite INTELSAT Il y dej6 sin transmision a nuestra zona. De manera que en la
Argentina, los canales de television que habian alterado toda su programacion
para transmitir el despegue, tuvieron que estirar su contacto con el publico durante
horas e inventar qué hacer con su tiempo.
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El episodio es doblemente significativo porque un afio antes la Argentina
habia instalado una estacion satelital que iba a inaugurar oficialmente con esta
transmision. El pais -que anunciaba el satélite como un nuevo logro de
modernidad, como el dispositivo que lo ponia al dia con los paises centrales-
constatd su total dependencia de los satélites norteamericanos para operar el
“propio”.

La transmision de la llegada del hombre a la Luna fue un gran ritual global
que congregd al mayor numero de audiencias en forma simultanea. Fue, en ese
sentido, el mayor evento de la comunicacion de masas a nivel global. “Todo el
mundo” (aunque ya vimos que esto es relativo) vio esa transmision por television
desde su casa.

A partir de entonces, el inicio de ARPANET ese mismo afio y la expansion
de la television por cable y satelital tendieron a la fragmentacion de la audiencia de
masas. Globalizacién y fragmentacion fueron dos caras de la misma moneda y las
teorias de la posmodernidad prefirieron hablar de tribus antes que de masas, de
relaciones afectivas de contacto antes que de las relaciones contractuales de la
politica que habia dado inicio a la prensa moderna.

Esas interpretaciones adolecen desde mi punto de vista de un problema
grave para los historiadores: en lugar de describir el estado de la sociedad en un
momento histérico determinado, lo piensan como degradacion de un momento
pasado del cual se vuelven nostalgicos.

Para evitar ese camino, les propongo pensar en esta Ultima parte de mi
intervencién un problema en el que confluyen varios de los temas que venimos
planteando.

Hace un tiempo que me encuentro investigando un tema: la representacion
de las masas en las imagenes de la segunda mitad del siglo XX. Para ello he
acudido a fuentes fotograficas, cinematogréficas y televisivas. Pienso la imagen
como un elemento que cuenta con una relativa autonomia respecto de los
conceptos. No creo que se limiten a traducir conceptos sino que generan nuevos
modos de representacion visual en un periodo que es simultdneamente un periodo
de auge de la cultura visual, de predominio de la memoria y de transformacion de
las relaciones entre medios y politica. La imagen parece, en ese contexto, el lugar
mas apropiado para estudiar esas transformaciones. Ir a mirar la visibilidad de las
masas en los medios de comunicacion de masas parece un juego de palabras. Sin
embargo, hay algo clave en ese juego de espejos.

Ya que hablamos de imagenes quisiera mostrar dos ejemplos de lo que
estoy pensando.
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El primero es del Cordobazo. Asi se ha llamado a un episodio ocurrido en la
ciudad de Cordoba, la segunda ciudad de Argentina después de Buenos Aires, en
mayo de 1969. Fue lo més parecido al mayo del 68, encabezado por los sindicatos
pero apoyado por los estudiantes. Se considera el primer episodio de la guerrilla
urbana en Argentina que conduce al final apresurado del presidente dictatorial
Gral. Ongania que habia asumido en 1966 con la idea de permanecer en el poder
por mucho tiempo. Se trata, ademas, del primer acontecimiento historico que
adquiere dimensiones nacionales en Argentina gracias a su retransmision
televisiva. Hay una escena en particular que se convirti6 en un motivo visual del
Cordobazo y que me gustaria mostrarles.

Esta escena es recuperada por el cine politico militante de los afios que
siguieron y utilizada hasta hoy como emblema del retroceso del poder y el poder
del pueblo en armas. Les muestro sélo un ejemplo: Ya es tiempo de violencia
(1969) de Enrique J. Juarez. Pero la escena emblemética de la policia montada,
aparece al menos en diez filmes entre 1969 y 1978.*

Podriamos decir que la memoria del Cordobazo se construyé con las
imagenes televisivas recuperadas como archivo de la memoria por el cine. En una
cultura de lo efimero (la transmision televisiva es particularmente efimera) y
volcada hacia el pasado, la nocion de archivo se ha vuelto central. La angustia por
la pérdida de los documentos, produce una pulsion hacia la conservaciéon y la
valoracion de los archivos. Es asi como Nicolas Bourriaud (2009), por ejemplo,
habla del arte contemporaneo como un arte de la postproduccién, un arte donde
los artistas interpretan, reproducen, reexponen o utilizan obras realizadas por otros
o productos culturales disponibles. No trabajan mas con materiales en bruto, sino
con objetos que ya estan circulando en el mercado cultural. Los medios de
comunicacién son materiales indispensables para este tipo de practicas artisticas
y son, por ello, las formas mas importantes de la cultura contemporanea para
pensar el problema del archivo.

Paso al segundo ejemplo. Se trata de una escena de un film algo posterior
al gue vimos recién. Los hijos de fierro, rodado en 1975, es un clasico del cine
politico argentino, filmado por Fernando Solanas que con La hora de los hornos en
1968 se convirtio en el director argentino mas célebre del nuevo cine politico
argentino que fue un movimiento casi contemporaneo y con multiples didlogos con
el Novo cinema brasilero. Se trata de una escena que representa una “villa
miseria” en las afueras de Buenos Aires.

! La lista construida por Mestman y Pefia (2002) es la siguiente: Fernando Solanas, Perdn,
actualizacion politica y partidaria para la toma del poder (1971); Cedron, Jorge, Operacion
masacre, Solanas, Fernando, La hora de los hornos (version comercial de 1973); Solanas,
Fernando, Los hijos de Fierro, Gelyzer, Raymundo, Los traidores, Gleyzer, Raymundo, Me matan si
no trabajo y si trabajo me matan (1974); Carlos Vallina y otros, Informes y testimonios: La tortura
politica en Argentina 1966-1972; Santiago Alvarez, El nuevo tango (1974); Giannoni, Jorge, Las
vacas sagradas (1977); Cedrén, Jorge (Julian Calinki), Resistir (1978).
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Debo confesar que la escena me fascina. Por un lado, Solanas muestra la
politica en clave populista y convierte una manifestacion en una caravana popular
mas parecida a las procesiones religiosas 0 a las murgas de carnaval. Pero lo
hace a través de una multitud que parece extraida de una pelicula de Jean Luc
Godard: poca gente, en una clave mas simbdlica que realista... Por otro lado, lo
hace a través de un recurso que Solanas va a reiterar a lo largo de éste y otros
filmes: la multitud primero se oye, luego se ve y luego se ve el espacio vacio que
deja la multitud a su paso. Cuando la multitud desaparece deja una huella. La
huella de la multitud suele ser la suciedad, la basura, el desperdicio. Cualquiera
gue haya pasado por una calle donde ha tenido lugar una manifestacion, puede
saber de qué hablo.

Creo que esta escena condensa varias cuestiones centrales de la relacion
entre medios, espacio y memoria: la visibilidad de la multitud en el espacio es
perdurable, deja una huella en la memoria mas alla del instante en el que pasa. El
cine, como la fotografia, son medios magnificos para producir esta huella temporal
a traves de la visibilidad de un espacio. Sin embargo, el ejemplo anterior nos alerta
contra la idea de que haya medios buenos y medios malos. El cine recupera cada
vez mas el archivo televisivo como material para construir su propia estética (es lo
que vimos en el primer ejemplo). La television habia conseguido construir en
forma casi instantanea una imagen del acontecimiento a nivel nacional, asi como
en otros casos lo hizo a nivel mundial. La repeticion televisiva y cinematogréfica de
esa escena produce un motivo visual para la memoria.

Nuevamente, es dificil que los grandes temas contemporaneos no
adquieran en cada sociedad una dimension peculiar. En el caso de la memoria,
desde la Argentina resulta indisociable de la memoria politica de la ultima
dictadura. En los ultimos tiempos, ha cobrado particular vigor el debate sobre los
primeros setenta, el periodo anterior a la dictadura, al cual pertenecen las
imagenes que vimos. El cine contemporaneo utiliza el archivo de esa época con
una funcién fundamentalmente nostélgica. Sin embargo, en la Argentina también
adquiere otros sentidos, muchas veces operativos para la politica contemporanea.

Empecé esta conferencia hablando de los comienzos de las historias de los
medios. Llegamos al final hablando de las imagenes, el archivo y la memoria. Se
trata de temas que los historiadores habiamos dejado a un lado, sin darles la
importancia debida. Pero, como ocurre como con todo lo que se reprime, vuelve
una y otra vez. Es lo que ocurre con las masas que fueron consideradas anénimas
e invisibles por los medios de comunicacion pero no dejan de reaparecer con mas
fuerza. La hegemonia de la memoria actual nos obliga a volver una y otra vez
sobre el pasado. A veces, sobre las imagenes del pasado y, a veces, sobre las
huellas que han dejado en el espacio. Se trata de las huellas de un pasado
construido por los medios de comunicacion. Porque los medios, casi por
costumbre, siguen hablando de la moda. Pero saben, sin embargo, que el futuro
es cosa de otros tiempos.
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Historia, testemunho e valores:
Modos de comunicacao e escravos do século XIX

Marialva Carlos Barbosa (UTP)

Nesse texto procuraremos, de maneira ampla, fornecer uma espécie de
mapa teorico-conceitual para a constru¢cdo de uma histéria dos meios de
comunicacdo que seja, sobretudo, uma historia dos sistemas e processos
comunicacionais.

Propomos reflexdes — que serdo certamente enfeixadas sob o rétulo de
ensaisticas — sobre a questdo do testemunho e do uso de documentos ficcionais
para acessar o passado e enfocaremos, também, uma pesquisa que busca em
multiplas fontes a possibilidade de recuperar o corpo, 0 gesto e a interpretacao
dos escravos brasileiros do século XIX, incluindo-os como leitores de um mundo
no qual os impressos impunham uma espécie de mapa conceitual.

Se a memoria é a abertura mais importante para acessar o passado, 0
testemunho em historia é a prova viva da fiabilidade do passado. Por outro lado,
ha que se considerar que histéricos ndo sao apenas 0s processos localizados no
passado: historia é tudo aquilo que do passado chegou até o presente.

Por outro lado, os testemunhos, que permitem a reinterpretacdo do
passado, sdo de mudltiplas ordens: textos documentais depositados em arquivos
gue guardam a memoéria de uma época, com clara intencdo de preservacdo de
restos considerados significantes; textos e outras textualidades de épocas
passadas que foram produzidos nhum mundo que hoje denominamos passado;
restos de uma cultura material duradoura; imagens que teimam em perdurar em
suportes multiplos; memoaria viva de quem estava inscrito no passado e que atesta
a sua existéncia pelo testemunho oral.

Ha que se acrescentar a esta primeira reflexdo a questdo do valor do
conhecimento. Como enfatiza Agnes Heller (1993), o conhecimento é sempre um
valor préprio de cada época historica: sempre houve alguma coisa que nao pode
ser conhecida, conhecimento considerado maldito, coisa que nenhum mortal
deveria saber. Alguns desses conhecimentos sO afloram a superficie visivel
quando se alcanca um determinado grau de consciéncia histérica. Esse parece ter
sido o processo que encobertou, por mais de um seéculo, as praticas culturais
letradas e leitoras dos escravos do século XIX2.

Modos de comunicagao e escravos

2 Para maior complexificacdo da questéo cf. Barbosa (2010).
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Como homens de seu tempo, envoltos em uma atmosfera na qual as letras
impressas passam a ocupar gradualmente lugar central nos ambientes publicos e
privados, também os escravos do século XIX eram leitores de multiplas naturezas:
leitores por saberem efetivamente ler e escrever, estando imersos em codigos da
leitura e da escrita; leitores por escutarem 0s textos, sejam 0S que eram
diretamente lidos para eles ou os que se espalhavam pelos ambientes das casas
de seus proprietarios; leitores, enfim, por saberem o significado das letras
Impressas e por acompanharem as imagens de suas faces e corpos expostos com
frequéncia nos periddicos que circulavam pelos campos e pelas cidades.

Muitos, entretanto, mesmo sem saberem manejar os codigos escritos, eram
letrados: sabiam contar; eram capazes de exercer o oficio de carpinteiro e
pedreiro, para os quais € indispensavel o conhecimento dos c6digos numéricos;
podiam ser vendedores; impressores; enfim, exerciam mdltiplas profissdes nos
quais os codigos letrados eram fundamentais.

Mas mesmo os que ndo conheciam as letras impressas, sabiam a sua
importancia: afinal o que lhes concedia a liberdade era uma carta repleta de
inscricbes. A carta de alforia concedia a liberdade pela escrita. Portanto, a
aspiracdo maxima de todos decorria de um simples papel sobre o qual se
adicionava letras: o letramento se igualava assim a liberdade.

Através dos vestigios multiplos que o passado deixou inscrito no presente,
podemos remontar a relagcdo dos escravos com 0 mundo da leitura e da impresséo
no século XIX. Dos anuncios que os periddicos publicavam emergem textos
procurando por aqueles que se rebelavam e fugiam sistematicamente. Nesses
anuncios, as marcas de seus corpos e suas diversas aptidées sdo descritas para
facilitar o seu reconhecimento: entre elas, figuravam, com destaque, o fato de
poderem “saber ler e escrever”.

Fugiu da cidade de Itapetininga o escravo de nome Luiz, cabra 22
anos, altura regular e corpulento, pés grandes, cabelos grenhos,
olhos vivos e pequenos, falta de dentes na frente, sabe ler e
escrever regularmente, fala bem e muito explicado, muito risonho e
fica sempre com papéis nas algibeiras, gosta muito de recitar
versos, é pedreiro e copeiro e costuma dizer que é forro, anda
descalco. E de Macaé, Rio de Janeiro (Correio Paulistano, 18
agosto de 1877. In: Schwarcz: 1987 p. 141-142. Grifos N0Ss0S).

No pequeno anuncio, podemos observar muitos aspectos cognitivos de
Luiz, suas habilidades num mundo em que a escrita invadia multiplos espacos e,
sobretudo, as praticas culturais de um escravo imerso no mundo do letramento.
Luiz recitava versos e sabia “ler e escrever regularmente”. Além disso, falava bem
— 0 que denota seu grau de letramento — e muito bem explicado.

A capacidade de manejar codigos do mundo letrado dava a Luiz uma série
de possibilidades no manejo com as letras: além de recitar versos (sera que Luiz
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também escrevia versos?), de falar bem e explicado, trazia “sempre papéis nas
algibeiras”. Seriam os versos que recitava (e que talvez escrevesse) o que
guardava junto ao corpo?

Além disso, Luiz podia, em funcdo da singularidade de seus modos de
comunicacao, dizer ser de um mundo que efetivamente ndo era o seu: dar-se por
livre, dizer que era foro, ndo era mentira, era possibilidade crivel em fungcédo das
suas habilidades cognitivas. Como poderia ser escravo alguém que sabia ler e
escrever, que falava bem e muito bem explicado, que guardava muitos papéis nas
algibeiras e que gostava muito de recitar versos?

Se alguns carregavam papé€is junto ao corpo, outros eram capazes de
manejar maquinas fundamentais para o0 mundo tecnologico das cidades em
meados do século XIX.

Escravo — fugiu de Bierrenbach & Irméos, de Campinas, no dia 2
de setembro deste ano, o mulato Rodolpho, de 24 anos, estatura
média para baixo, corpo reforgado, fala bem, pisar firme (...) é
muito _ativo e inteligente, natural de Campos (RJ), professor
chapeleiro mas sabe coser _em maguina de costura, tendo

trabalhado com maquina a vapor no que é pratico. Sabe ler
(Correio Paulistano, 11 setembro 1877, In: Schwarcz, p. 142).

Rodolpho, jovem como Luiz, podia ser identificado, segundo o seu senhor,
por pisar firme. Além disso, falava bem, sendo “muito ativo e inteligente”. Sabia ler
e era “professor chapeleiro”, informava o anuncio. O que cada uma dessas
palavras indica sobre o mundo conceitual de Rodolpho, um escravo procurado que
fugira da cidade de Campinas, no dia 2 de setembro de 1877?

Luiz sabia manejar diversas maquinas, novidades tecnoldgicas do século
XIX: a maquina a vapor e a maquina de costura, que o tornava muito mais do que
um mero chapeleiro. Sua inteligéncia fazia dele “professor chapeleiro”, o que
indica as suas habilidades manuais, mas, sobretudo, sua capacidade de
letramento. Fazer chapéus nédo é algo simples, mas ele era mais: era aquele que
ensinava o oficio artesanal a outros com menos habilidade conceitual. Além disso,
o fato de ser “inteligente” é uma das caracteristicas destacadas para possibilitar a
sua identificacdo. Nesse anuncio, ao contrario de muitos que procuram oS
escravos que se rebelavam contra o cruel sistema de exploracdo, suas marcas
corporais sdo pouco enfatizadas. H4 apenas uma aluséo rapida a sua estatura
pequena e ao seu “corpo reforgado”. Entretanto, todas as suas caracteristicas de
inclusdo num outro mundo, o da leitura e do letramento, sdo descritas
minuciosamente como possibilidade de sua identificacao.

A capacidade leitora e escrituraria dos escravos, por vezes, € ainda mais

evidente. Testemunhos escritos que perduraram no tempo podem indicar
claramente o dominio sobre esta habilidade. O caso do pedreiro Claro Antonio dos
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Santos, descrito por Wissenbach (2002), mostra a dimenséo do envolvimento dos
escravos com a escrita e o letramento.

As cartas que o escravo de ganho escreveu, e que perduraram como anexo
ao seu processo criminal, a mando da também escrava Theodora Dias da Cunha
mostra a existéncia de escravos alfabetizados no século XIX. Wissembach (2002)
reproduz trechos do processo e das cartas escritas por Claro a pedido de
Theodora. Theodora ao ver casualmente Claro escrevendo, pediu que este, em
troca de seis vinténs, Ihe escrevesse cartas para seus filho e marido. Ao todo, ele
Ilhe escreveu sete cartas:

Respondeu que uma vez vindo de um armazém, na Rua de S&o
Gongalo, em uma casa dos fundos dos Remédios, a qual estava
sendo assoalhada por Claro viu que ele escrevia e por isso dando
seis vinténs, a respondente pediu-lhe que ele escrevesse uma
carta para o filho e marido da respondente e gue ainda escreveu
mais outras... (AESP, A Justica versus Claro e Pedro, escravos do
cbnego Fidélis Alves Sigmaringa de Moraes, 1868-1872. In:
Wissembach, 2002, p. 113-114. Grifos n0ossos)

A primeira dessas cartas, que Wissembach transcreve, mantendo a grafia
original, para permitir multiplos sentidos interpretativos das misturas entre o
mundo oral e escrito, indica o sentido que a escrava possuia daquela pratica de
comunicacao: pela escrita talvez pudesse descobrir o paradeiro do marido Luiz, ja
gue ela apenas vagamente intuia aonde ele poderia estar.

A escrita, portanto, além de ser um dialogo entre ela e o marido, como se
estivessem entabulando uma conversa, era também a possibilidade de
estabelecer uma conex@o comunicacional para além de espagos restritos.

Mas era mais. A carta servia para contar histérias, realizar trabalhos de
memoria, enfatizar crencas, reafirmar promessas. Tudo isso, numa escritura que
s6 pode ser decifrada se lida, de novo, em voz alta. Os cédigos da oralidade
migravam para o mundo da escrita, criando um universo comunicacional de
misturas entre praticas orais e universo letrado.

Meu Marido Snr° Luis
Muito heide estimar que esta va achar vocé esteije com saude que
meu deseijo vogce me mande contar para hande vogé esta
morando. Quem me arematou foi um mog¢6 muito rico de campinas
o0 homem chama Marciano quina eu fis uma pormeca em comgo
VvOGé nao esta lembrado da pormeca que vocé que eu fis vogé ndo
esta lembrado que vogé pai vendeu vogé para se lembra da
pormeca que me avisou de noite eu estava dormindo. Rainha tem
companheiro de fase pormeca e ndo compir e agora ella esta
persa no Imal e porico facillital com santos e porico vogé veija que
a rainha e maior do mundo e esta persa no mal e ndo pode se
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salvar porque Sao Bendicto perdeu ella no mar ndo pode se c¢alvar
e pori¢co eu ndo facilito com santos eu espero hinda compir ainda
gue esteja com cabelos bracos... (AESP, A Justica versus Claro e
Pedro, escravos do cbnego Fidélis Alves Sigmaringa de Moraes,
1868-1872. In: Wissembach, 2002, p. 114-115)

Theodora, pela carta escrita por Cosme, contava sua historia ainda
desconhecida do marido: tinha sido “arrematada” por um mogo muito rico de
Campinas, que se chamava Marciano. Ainda no Congo, fizera uma promessa, que
ele ndo sabia, pois ja tinha sido vendido. Tinha que cumprir a promessa, mas nao
podia, ja que “S&o Benedito tinha perdido a Rainha no Mar”. Mas Theodora nao
podia facilitar com os santos e um dia esperava cumprir a promessa feita, mesmo
que ja estivesse de cabelos brancos.

Os periodicos, vez por outra, também reproduzem cenas de escravos
leitores. A Reuvista llustrada, por exemplo, na edicdo de 15 de outubro de 1887
mostra uma cena das misturas nos modos comunicacionais do século XIX e da
capacidade leitora de muitos dos escravos gque moravam nas cidades ou no
campo. Na imagem, onze escravos formam uma roda em torno de um que tem
nas maos um exemplar do jornal O Paiz. Numa atitude de leitura, em pé, cercado
pelos outros, esse escravo esta lendo a primeira pagina do jornal fundado, trés
anos antes, por Quintino Bocailva. Na legenda, escrita sob a forma manuscrita, a
explicagdo: “um fazendeiro também fez uma descoberta que o deixou
embatucado! Um escravo lia no eito para os seus parceiros ouvirem, um discurso
abolicionista do Conselheiro Dantas”. Os outros escravos que compdem a roda,
sete homens, duas mulheres e uma crianga, escutam boquiabertos. Apdiam nas
enxadas e fazem (podemos supor) o mais absoluto siléncio. Escutam com
atencao as palavras que do mundo impresso invadem o mundo oral.

A cena mostra, mais uma vez, uma pratica de leitura dos escravos do
século XIX e a possibilidade de serem, de fato, leitores dos jornais. Leitores de
primeira natureza, como 0 que ocupa 0 centro da roda, na leitura dirigida aos
ouvidos dos que escutam. Leitores de segunda natureza, como 0s dez outros que,
em atitude de espera, ouvem atentamente as palavras impressas que ecoam sob
a forma de voz.

Ha, portanto, uma tripla economia da escrita nesse mundo comunicacional
caracterizado por misturas. No texto da carta escrita por Cosme para a escrava
Theodora, os modos orais prevalecem nas formas que habilmente compde como
escrita. No texto do jornal lido pelo escravo anénimo, 0s modos impressos se
transmutam em palavras que, sob a forma de som, invadem o0 universo
oral/letrado dos que ouvem o discurso do Conselheiro Dantas. E, finalmente, a
legenda que completa a ilustragdo da Revista llustrada indica, pela via manuscrita,
a forma escrituraria dominante que, também lida, se transforma em sons que se
esparramam pelos ambientes.
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Mas mesmo havendo esse mundo comunicacional oral, manuscrito e
impresso, as formas orais dominavam os modos de contar histérias, mesmo
guando estavam codificadas como letras impressas ou manuscritas. O poema que
transcrevemos a seguir, tal como as cartas que Cosme escreveu, sob
encomenda, para Theodora, também sé podem ser decifrados hoje se o lermos
em voz alta. Lendo de maneira silenciosa, como a economia da escrita dos
letrados pressupfe, ndo € possivel o entendimento das letras que foram escritas
naqueles tempos idos. “Minerva Navio Negreiro” 3, escrito por Gungo Moquiche,
que se intitula “zi crivinhandd”, ou seja, escrevinhador (aquele que escreve), fala
da transformacéo do mundo da escraviddo com a possibilidade da Abolicdo.

Num primeiro momento Gungo dirige-se explicitamente ao senhor branco
nesse novo tempo (representando a liberdade) e que metaforicamente explicita
com a expressao “Quando outro galo ja cantou”, e que indica a possibilidade de
ele, escravo, ir para frente, enquanto o senhor ira “passar para tras” (“Sumcé
passa p'ra trazi”’, enquanto “Eu p'ra flente vou!”).

Agora sinhé baranco
Q’outro galo ja canto,
Sumcé passa p'’ra trazi
-Eu p’ra flente vou!

Pois, sumcé lisencioso
Do serebico do ticao,
Acha bom, acha gossitoso
Amburi a cravidao?! ...

O senhor que dependia do “servico do ticao”, sera que acharia bom “aboliar
a escravidao”? Em seguida, Gungo apresenta outros personagens, que ritmam
sua poesia: a Princesa Isabel em contraposicdo a princesa ditadora M&ae Maria do
tund4; Pai Manoel, imperador e mae Maria, a Imperatriz; e, finalmente, outros
personagens (talvez escravos) que poderiam vir a ser embaixatriz e
embaixadores.

Pringaceza redemt6ra

Tem que da seu rhuga,

A " princesa dictadbéra
Mai Maria do tunda

Pai Manué — imperand6

3 Agradecemos a Marisa Lajolo, com que dividimos a mesa Historia, Literatura, Filosofia e Midia,
durante o | Encontro de Historia da Midia do Sudeste, o envio deste poema que pode
enriquecer as reflexdes que produzimos em torno dos letramentos e da leitura dos escravos
brasileiros do século XIX. Poema de Gungo Moquiche. Colecdo Pedro Correia do Lago. Apud
Em torno de Zumbi Navio Negreiro, Batuque no Quilombo. (Estacdo Ciéncia) USP, CNPq.
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Mai Maria Peratrizi,
O Duao sera doutd
E mana Eva baxatrizi.

Assim, Victo, “que é farrapo pode ser embaixador’. Pedro poderia ter
consulado e, quem sabe, Jorge poderia vir a ser senador.

Victo, que é fahapo
Pode sé inbaixando:
Pedro tem consurhado
E € Jorge senhandd!

E conclui lembrando praticas do mundo da escravidao.

Pois, sumcé licencioso
Da famia do ticéo...
Dirheitinho, abre z6io
P’ra nao leva bofetao?!

O poema termina com uma observag¢ao: Gungo mandou imprimir o texto em
funcdo do desejo da maioria, como espécie de emblema do tempo em que fora
escravo na terra do branco até 13 de maio de 1888. O local e a data da impressao
formam com o distico liberdade as expressoes finais de uma historia contada em
verso por Gungo Moquiche, “zi crivinhandd”.

Dando cumplimento di 6ridi de maiord , mandé primi
berrhico que sitd crito ni quaqué com bléma di nabio qui
nosso transipotd para téra di baranco, onde nosso ficou si
cravo até 13 di Maio do 1888. Acaay-acay amollorum.

Chuta di Zambezy, 3 di Marhico do anno di centenaio
di Bassitia di 1889 - Libredade — Gungo Moquiche, zi
crivinhando

Sistemas de Comunicacgao e Historia

Essa histéria que acabamos de contar e que informa sobre multiplos
aspectos das relacdes escravos e imprensa no século XIX é tributaria de uma
metodologia de pesquisa que visualiza a histéria como possibilidade interpretativa
a partir de restos e rastros que chegam do passado ao presente. Rastros que
foram, no passado, modos de comunicacdo e que s6 perduraram em funcdo de
terem sido praticas comunicacionais. Sao atos de comunicacdo de homens que
hoje designamos como atores do passado o que, em Ultima instancia, os
historiadores tém acesso para interpretar esse momento. Sao tracos de uma
cultura material, resquicios de falas impressas, audiveis, manuscritas, imagens
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gue teimam em perdurar em suportes variados de comunicagéo: tudo isso séo, a
rigor, atos de comunicacéo produzidos no passado e que perduraram.

Assim, ao considerarmos a questdo da comunicagcdo como centro da
reflexdo e ndo apenas o conteldo das mensagens ou uma caracterizagdo dos
periodicos como espécies de apéndices de um mundo mais amplo, podemos
remontar uma histéria que coloca no centro da analise processos
comunicacionais, como aqueles dos escravos do século XIX que, em contato com
0 mundo escrito e impresso, misturavam nas suas praticas comunicacionais
signos desses multiplos mundos em modos de comunicacdo complexos.

Nessa historia enfatizamos os discursos construidos pelos escravos em
torno das praticas de comunicacdo, como discursos sobre a acdo, produzindo
essas acfes como enredos, sem, contudo, nos atermos de maneira exclusiva a
discursividade. Sdo os argumentos dos escravos como atores sociais do século
XIX (suas escritas duradouras, suas imagens, os discursos produzidos sobre eles,
etc.) que produziram “provas” de sua existéncia passada, dos mundos nos quais
estavam inscritos e que nos permite produzir interpretacdes sobre esses signos
esparsos e seus modos de vida cotidianos.

A rigor, uma histéria dos sistemas de comunicagdo deveria considerar todo
o circuito da comunicacao, centrando o foco da anélise nos meios de comunicacao
como obijeto privilegiado do olhar do pesquisador. Entretanto, essa mesma historia
pode ser visualizada a partir de praticas comunicacionais. Assim, quando o foco é
deslocado para essas praticas, interessam-nos interpretar as acées desses atores,
num jogo de trocas com o mundo social, as praticas que desenvolveram e,
sobretudo, as interpretacdes que também produziram. Nesse sentido, a histéria da
comunicacdo se transmuta na histéria das praticas comunicativas dos atores do
passado e, mais do que isso, das suas apropriacdes e interpretacdes a partir do
contato com os modos de comunicacao (incluindo ai o seu contato com 0s meios
de comunicacéo).

Ha que se ter em mente, também, algumas especificidades em relacdo aos
estudos que tém como énfase recuperar 0S processos comunicacionais
localizados no passado. A primeira delas diz respeito ao fato de a comunicac¢éo
ser um processo que se realiza em operacdes envolvendo agdes dos sujeitos
sociais em um sistema complexo (0s sistemas comunicacionais) e, que, portanto,
a historia da comunicacdo €, avant la lettre, uma historia dos sistemas de
comunicacao.

Procurar interpretar os processos comunicacionais do passado significa
perceber o circuito da comunicagdo, nos quais estdo envolvidos multiplos atores:
produtores de textos, produtores graficos, distribuidores, editores e leitores. Além
disso, ha que se considerar as materialidades produzidas, ou seja, 0s suportes
gue deram vida aos processos comunicacionais e que colocaram em circulacao
em dado espaco social formas impressas, visuais, sonoras, etc.
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Considerando o que Robert Darnton (1995) recomenda para a construgao
de uma histdéria do impresso, é preciso verificar o que eram esses meios, suas
materialidades e o tipo de conteddo que publicavam, com que propdésito, que
relacbes estabeleciam com outros atores sociais, quem produzia e, sobretudo, a
quem se dirigiam. O publico, ator encoberto por uma multiplicidade de
designacdes, deve ser visualizado como produtor de significados, dai ndo terminar
na descoberta da sua face, muitas vezes oculta, a produc¢do de uma histéria que
percebe o circuito da comunicacédo. E preciso interpretar como esses leitores
entenderam aquela experiéncia, ou seja, como 0 contato com os meios afetou
suas praticas, suas visdes de mundo e que interpretacbes produziram. Ha que
verificar como se apropriaram das mdultiplas mensagens e que mudancas
produziram nesses atores sociais.

Portanto, ndo se trata de recuperar o0s conteudos das emissoes,
visualizando nos mudltiplos discursos a esséncia de uma histéria que, dessa
maneira, aborda apenas a dimensado textual da obra. Também ndo se trata de
produzir histéria a partir da énfase nas acdes daqueles que sdo designados como
atores privilegiados na fundacdo de jornais, revistas, emissoras de radio e de
televisdo, etc. Recuperar a trajetoria de jornalistas singulares, dos proprietérios
dos veiculos, ou seja, dos grandes personagens ndo constroi uma histéria da
comunicacdo: quando muito oferece a sensacao de divida para aqueles que, por
multiplos trabalhos memoraveis localizados no futuro, importantes inclusive para a
producdo de mitificacbes em torno das profissdes, sdo elevados a condicdo de
figuras embleméticas, transformando-se em verdadeiros icones de uma fatia do
passado que se quer preservar por razées de natureza politica.

A segunda especificidade diz respeito ao objeto macro da andlise: indo
além dos veiculos e de seus produtores, essa histéria deve revelar o processo
comunicacional envolvido em multiplas relagbes narrativas. Processos que
colocam em cena complexos circuitos de comunicacao e que podem, a partir dos
rastros que chegam ao presente, serem mapeados. Tedrica e metodologicamente
€ preciso descortinar 0 que essas praticas sociais envolviam: produtores de textos,
suportes, estratégias e o publico que escreve, com sua leitura, parte fundamental
dessas narrativas. Tem importancia o contetdo, o produtor da mensagem, a forma
como o leitor/espectador entendeu nos limites da sua cultura os sinais emitidos ou
impressos, ou seja, a apropriacdo diferenciada feita pelo ele, sujeito social e
historico.

Portanto, ao invés de tentar analisar os meios € preciso, tal como ja
enfatizava Martin-Barbero (1987) no pendltimo decénio do século XX, ir em
direcdo as mediacdes localizadas no passado. S&o o0s atores sociais que
constroem a histéria da comunicacdo e ndo os veiculos considerados na sua
singularidade. Na direcdo do redemoinho das praticas (REVEL, 2009, p. 210)
adotado por inumeras disciplinas, também a histéria da comunicacdo deve
privilegiar a acdo humana envolvida nos processos localizados no passado. Ao
invés de se buscar instituicdes, funcdes, dispositivos, maquinas e gramaticas, ha
que se pensar na forma como o0s atores sociais constroem praticas
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comunicacionais numa longa histéria de criacdo de préteses para tornar mais
eficiente o0 ato comunicacional.

Ha que se perceber, enfim, que a histéria comunicacional do homem foi
construida pela adocdo de préteses comunicacionais que fizeram e ampliaram a
possibilidade do ato comunicativo. A protese fala seguiu-se outra tecnologia, a
escrita, e, assim, sucessivamente, numa extensa histéria da construcdo de
mediacdes possiveis para tornar mais eficiente o ato de comunicar. Portanto, a
histéria da comunicacéo é a reconstrucao, pelo ato interpretativo, dessas mdltiplas
mediacdes e de suas materializacdes em processos complexos.

A terceira especificidade diz respeito ao produto que é colocado em
circulacdo pelos meios de comunicagdo. Considerando que as textualidades
(ampliando, portanto, a no¢cédo de texto além do que é escritura e percebendo as
visualidades e as sonoridades também como textualidades) sdo produtos
histéricos de uma época, aquilo que os meios de comunicacdo anunciam como
discursividade esta sempre entranhado de histéria. E preciso, assim, escavar os
meandros dos textos, indo além das intencbes de quem os produziu, atras das
vozes incontroladas de que fala Ginzburg (2007, p. 11). Todo documento
(inclusive aqueles que consideramos e classificamos como ficcionais) produz um
testemunho involuntario que se encontra nas suas profundezas narrativas ou nas
suas fimbrias textuais.

Mas aqui temos um problema epistemoldgico. Ao produzir textualidades no
presente para o futuro, os meios de comunicagdo, sobretudo aqueles que
possuem a dimensdo da documentalidade (os impressos), se transformam em
espécies de fiadores das épocas, retirando do mundo aspectos que devem ser
guardados para a histéria. Os acontecimentos midiaticos sdo transformados em
acontecimentos para a historia e 0s meios impressos produzem escrita para a
duracdo. A narrativa do cotidiano se transmuta em documentos que serdo, no
futuro, novamente recuperados para caracterizar aquele momento e lugar.
Portanto, na histéria dos meios de comunicacdo esta inscrita também a
documentacdo que produzem para caracterizar momentos qualificados como
histdricos e acontecimentos dignos de serem assim considerados.

Tanto os meios de comunicag¢do, no presente, como a historia em relacdo
ao passado tem como objetivo a fiabilidade, ou seja, ambos querem representar a
realidade, o que de fato existe ou existiu. Ambos 0os modos narrativos sdo mais do
que representacdes: sdo representancia, no sentido construido por Paul Ricoeur
(2007), ao buscarem o passado e o0 presente reais.

Representancia é a cristalizacdo de expectativas da histéria e a sua
intencionalidade. O que € objetivado pelo conhecimento historico pressupde um
pacto que permite ao historiador descrever situagcdes que existiram antes de sua
propria existéncia (e de sua narrativa). A representancia implica sempre uma
relagdo do texto com o seu referente: no caso do texto histérico esse referente € o
rastro.
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Os textos historicos sdo assim fiadores do passado. E por essa razdo que
muitas vozes se levantaram contra o ceticismo dos pos-modernos que passaram a
enfatizar a ndo distingdo entre narrativas ficcionais e histéricas, ja que, por um
aspecto construtivista, ambos os modos contam histdrias.

Concordamos inteiramente com a proposicado de que a historia é fiadora de
um passado que € revelado (e explicado) pela acédo de re-narrar. Assim, quando
inUmeras vezes afirmamos a caracteristica ficcional da historia ndo estavamos
retirando da disciplina a sua caracteristica de representancia, mas apenas
reafirmando que, buscando o verdadeiro, a historia introduz o verossimil, ja que
permite que cada um siga uma histéria que possui comeco, meio e fim e que, por
isso, torna-se inteligivel (BARBOSA, 2000; BARBOSA e RIBEIRO, 2005;
BARBOSA, 2007; BARBOSA, 2007a; BARBOSA, 2010; BARBOSA, 2010a). A
histéria é reconstrucdo, interpretacdo onde estdo incluidas necessariamente
visbes de mundo do presente. Visdes de mundo como forma de imaginacgao, texto
como artefato literario, onde se reconhece o papel ativo da linguagem na criacdo e
na descricdo da realidade histérica. Afinal o passado nos chega sob a forma de
mensagens, textualidades que sao transformadas em contexto pela acdo do
pesquisador. Para isso ha que se reconstruir a diversidade a partir de vestigios
multiplos e esparsos e identificar as estratégias utilizadas pelos produtores de
texto.

Ao afirmar o caréater ficcional da narrativa histérica estavamos, portanto,
enfatizando a dimensdao interpretativa de todo relato histérico. Os fatos ndo séo
dados objetivos ou descobertas, sendo elaborados, sempre, a partir do tipo de
pergunta que o pesquisador — que também estd imerso em lutas por
representacdes — faz acerca dos fendbmenos que se colocam diante dele. E, por
altimo, e o mais importante, estavamos remarcando a sua dimensao narrativa.

Como ultima reflexdo, resta-nos voltar a afirmacéo que abriu esse texto: a
questdo do valor do conhecimento passado. Ndo é todo o passado que
valorizamos em sua integralidade: desse passado tornado presente, elegemos um
aspecto, demarcamos como fundamentais momentos axiais que instauram
rupturas no terceiro tempo, o tempo da histéria, o tempo calendario. Mas essa
selecdo memoravel depende, também, do valor atribuido a cada época histéria,
como ja enfatizamos a partir da leitura de Agnes Heller (1993). A prépria visdo
cientifica do mundo também é expressédo de uma dada consciéncia historica, que
permite a busca do conhecimento verdadeiro, cientifico, sem avaliacdo
preconcebida, isto €, sem visdes de mundo (como se isso fosse possivel!). Mas
como interpretar o passado a luz das visdes de mundo dos homens do passado?
Como adentrar no espirito de uma época percebendo valores que ndo sao mais 0s
NOSs0s?

Encontramo-nos mais uma vez diante do problema da cientificidade: é a
adocdo de normas, preceitos, teorias, possibilidades metodologicas que, na
esséncia, indicam a possibilidade de visualizar o passado de forma verdadeira.
Assim, valores de outrora, interpretados a luz da compreensao presente do
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pesquisador, torna-se, pela questao da fiabilidade de a historia falar do passado, o
verdadeiro passado. Procura-se encontrar nos rastros deixados marcas que
revelam, pela interpretagdo produzida e permitida, um mundo que, até entdo, fora
desconhecido. S&o os principios normativos produzidos no presente que permitem
0 acesso a um passado considerado como se fosse real, ja que o que é formulado
pela historiografia deve ser a verdade (ou o conhecimento verdadeiro).

Mas é preciso perceber também que a norma do conhecimento cientifico é
uma visdo de mundo propria de uma época histérica. A aceitacdo e a construcao
de conceitos como avaliadores, ou seja, possuindo em si mesmo esséncia
explicativa, sdo visbes de mundo produzidas em dado momento histérico. A
ciéncia € sempre produto da consciéncia histérica do homem.

Da mesma forma, € uma questdo de valor perceber nos vestigios
determinadas mensagens desse passado. Se houver, numa determinada época, a
consciéncia histérica disponivel para enxerga-las e, posteriormente, interpreta-las,
pode-se ter uma histéria a ser contada dentro das normas da cientificidade da
disciplina.

E por esta razdo que conhecimentos tidos como malditos, demoniacos,
transgressores em determinados momentos foram elevados a categoria de bom
conhecimento num outro tempo, como ja remarcamos. Encobre-se a memoéria do
passado pelas mdultiplas dimensées do esquecimento, para num momento
seguinte, em funcdo do grau de consciéncia histérica alcancado, considerar a
validade desse mesmo conhecimento.

Cabe ainda uma reflexdfo em torno da caracteristica extremamente
presentista dos estudos de comunicacdo. Por que o passado é frequientemente
elevado a categoria de conhecimento de segunda linha? E, por que esse passado,
mesmo quando considerado, é visualizado como efeméride que produz
assombramentos, ja que invariavelmente relacionado ao mundo que se tem hoje?
Um passado linear, orientado, que se segue numa linha cronoldgica e sobre o qual

nao se reflete sobre a sua caracteristica de passeidade.

E mesmo quando o passado figura nas preocupacfes dos pesquisadores
costuma-se ndo se refletir por que processos de comunicacdo Sdo propicios a
interpretacbes a luz das experiéncias passadas, engquanto outros nunca sao
revelados. Quando um processo comunicacional passado se constitui em uma
intriga que faz dele um acontecimento histérico? Quando alguma coisa que foi
narrada no passado, pode ser re-narrada?

Se essa é a esséncia tedrica do movimento histérico, ou seja, é
acontecimento histérico aquilo que foi narrado e que pode ser re-narrado, a rigor,
Sao 0s processos comunicacionais localizados nos tempos idos que sdo sempre
objetos de qualquer reflexdo histérica. Poderiamos entdo como reflexado final nos
perguntar: seria 0 valor eminentemente comunicacional da historia que produz o
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esquecimento voluntario dos estudos de comunicacdo em relacdo a complexidade
dos fendbmenos histéricos?
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A presencga do jornal na vida e na obra de Monteiro Lobato
Marisa Lajolo *
Para Hubert Alqueres
Como a homem de seu tempo (1882-1948) e de sua classe Monteiro
Lobato parece ter sido um leitor assiduo de jornais. Ndo €, portanto, de
surpreender que, num belo movimento complementar, o jornal - como assunto e
como linguagem - também seja assiduo na vida e na obra do escritor.

Vejamos como, valendo-nos das cartas que, com intensidade e assiduidade
ele enviou regularmente por mais de mais de quarenta anos a Godofredo Rangel
(1884-1951), antigo colega de faculdade e de republica estudantil ®> ¢ . Enquanto,
depois de formado, Monteiro Lobato perambulou por diferentes enderecos (
Taubaté, Areias, Sdo Paulo, Rio de Janeiro, Nova York e Buenos Aires ), Rangel
fixou-se em Minas Gerais . Advogado com carreira solida no aparelho juridico,
professor e escritor, o autor de Vida Ociosa foi fiel interlocutor epistolar de
Monteiro Lobato.

Carta de 14 de agosto de 1908 ja menciona jornais ndo apenas como
material de leitura, mas como possivel veiculo de textos lobatianos:
“ Temos jornal. Tito assumiu a redagao da Tribuna de Santos,
com 700 por més. Promete “pagar” a minha colaboracéo.
Havemos todos de mamar na vaca. (p. 216)

O trecho é sugestivo. Documenta, em primeiro lugar, a circulacéo de jornais
por diferentes cidades do interior paulista: embora a carta seja enviada de S&o
Paulo, na época Lobato vivia em Areias. A carta documenta ainda o forte
sentimento de grupo que, por toda a vida, Lobato alimentou em relacdo a seus
companheiros de juventude ’ mas documenta, sobretudo, a perspectiva

* Marisa Lajolo é professora da Universidade Presbiteriana Mackenzie e Professora Titular (

aposentada) da Universidade Estadual de Campinas (UNICAMP). Com Jodo Luis Ceccantini,
organizou o livro Monteiro Lobato livro a livro ( obra infantil )[ IMESP-EDUNESP] que ganhou o
Prémio Jabuti de Nao Ficcdo de 2009.

® As cartas gue Monteiro Lobato escreveu a Godofredo Rangel foram reunidas, preparadas pelo préprio

Monteiro Lobato, que as publicou em 1944 sob o titulo A barca de Gleyre ). Do acervo lobatiano
depositado pela familia do escritor no Centro de Documentacao Alexandre Euldlio da UNICAMP
constam varios originais destas cartas. Cf. http://www.unicamp.br/iel/monteirolobato . Para este
trabalho, valemo-nos da seguinte edicdo das cartas: Monteiro Lobato: A barca de Gleyre . Sdo
Paulo: Editora Brasiliense. 1956 1°. Vol. ( 12. Edicdo). Entre paréntesis, ao final de cada
citagdo, a indicacdo de péagina.

® Em sua tese de doutorado Em busca do Lobato das cartas: a construcdo da imagem de Monteiro

Lobato diante de seus destinatarios Emerson Tin estuda, com competéncia e sensibilidade o
trabalho de edicdo de que elas foram objeto.

e} proprio Monteiro Lobato, quando organiza a publicacédo de suas cartas, nos anos 40, em nota a

primeira carta transcrita, da informag8es — que aqui transcrevemos- sobre 0os companheiros de
juventude, frequentemente mencionados na correspondéncia: Ricardo Goncalves, ou o
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profissional com que Lobato encara a imprensa: ele menciona a remuneragéo de
Tito ( 700 por més)® e, o que é mais importante, anuncia que Sera pago e que esta
situacdo — digamos, de pré profissionalizacao - podera ser estendida a todos os
antigo ( e eternos... ! ) amigos do redator do jornal santista: a primeira pessoa do
plural ( havemos) aponta isso, enquanto a expressao informal (mamar na vaca )
dissolve em marotagem o que, mais além, sera uma preocupacao mais séria.

Quatro meses depois ( 02.12.1908), e em carta agora enviada de Areias,
jornais voltam a ser assunto da correspondéncia entre 0s amigos:

Para neutralizar esta Areias sem apito tomei uma assinatura do
Weekly Times de Londres — edicdo semanal em que vém 0s
melhores artigos do The Times diario, o grande, o velho, o
tremendo Times de Londres — e com 0s pés na grade da sacada
injeto-me de inglés, de pensamento inglés, de politica inglesa,
enguanto pela rua passam os bipedes que vao mexer a panelinha
da politica local na farméacia do Quindd, meu vizinho (...) (p.225-
226)

Se na carta anterior, 0 jornal que chega as maos de Lobato vinha de
Santos, agora ele vem de Londres, apontando o que se poderia entender como
internacionalizacdo da leitura jornalistica do escritor. Os trés adjetivos -
grande,velho e tremendo - com os quais ele qualifica o que Ié sdo eloquientes de
sua opiniao sobre o jornal. Note-se ainda como, na sequiéncia, Lobato ndo deixa
de apontar que percebe o contraste entre o cosmopolitismo londrino do jornal e a
situacdo na qual o Ié . Lé com os pés na grade da sacada, no cenario de um
acanhado interior paulista, numa rua pela qual passam os bipedes que vao mexer
a panelinha da politica local na farméacia do Quindo .

Em carta do ano seguinte, voltam a cena jornais brasileiros e a mencéo a
amigos e ex-colegas de Monteiro Lobato. De novo de Areias, em sete de junho de
1909:

Nada sei do Ricardo. Estara no Comércio de S.Paulo ? Suspeitei-
0, encontrando por acaso um numero desse jornal em que vinham
0s classicos e nunca assaz republicados Elefantes de Leconte de

Ricardito, o0 maravilhoso poeta que nos mantinha em perpétuo estado de encantamento e téo
cedo se foi . Godofredo de Moura Rangel, o mais delicado e bonitinho do bando; vegetou toda a
vida como juiz e hoje, na aposentadoria, geme 0s reumatismos em Belo Horizonte. (...) :Tito
Livio Brasil, o grandalhudo, jornalista, pantagruélico, orador & “outrance”, eterno perpetrador de
trocadilhos, mesmo depois de passada a moda ( p.25)

®Infelizmente, Monteiro Lobato n&o se vale da convencéo da época para representar dinheiro. Talvez se

possa, no entanto, supor que se trata de setecentos mil réis como sugerem outros valores de
mercadorias e servicos vigentes em 1908, dos quais aqui se transcrevem alguns, com todas as
ressalvas de informagfes garimpadas na Internet e ndo contrastadas com outras fontes: em
1908, uma poltrona para espetaculo cinematografico em Santos custava 1$200 e meia entrada
$700 (cf www.novomilenio.inf.br/santos/h01071.htm ). No mesmo ano, em Panambi (RGS),
9%$000 era o preco de uma arroba de banha, 10$000 de um saco de feijdo e 200 réis de um
quilo de carne (www.leclb.com.br.php).

36


http://www.novomilenio.inf.br/santos/h0107l.htm
http://www.leclb.com.br.php/

Lisle da sua traducéo e também o meu Gens ennuyeux , que entra
assim na quarta edicdo em jornal. Donde recebi convite foi da
Tribuna de Santos, jornal cor-de-rosa que o Valdomiro Silveira
dirige, e ja mandei como pano de amostra uma coisa cruel contra o
Hermes. Prometem pagar a colaboracdo logo que concluam l&
umas reformas. E preciso que a literatura renda ao menos para o
papel, a tinta e os selos. (238-239)

Se em 1908 era com o0 amigo Tito que Lobato contava para seu ingresso no
jornalismo, agora é com Ricardo Goncalves que ele conta. Talvez se possa ler um
traco de desapontamento na informacdo de que a mim ndo convidou para
colaborar. Serd ? Procedente ou improcedente, a queixa de Lobato aponta para
pactos de sociabilidade muito interessantes: espera-se que 0s amigos abram
portas. Se em 1908 o jornal era A tribuna de Santos, agora se trata de O Comércio
de Séo Paulo. Mas note-se que A Tribuna continua em cena, incluida entre as
possibilidades para a colaboracdo de Lobato, a partir de agora, no entanto, pela
mediacdo de Valdomiro Silveira, escritor de quem mais tarde Monteiro Lobato
editara livros.

Nesta carta de 1909, Lobato demonstra familiaridade com praticas
jornalisticas vigentes na época e talvez hoje vistas como precarias; aponta o
reaproveitamento de textos ja publicados : 0s nunca assaz republicados Elefantes
de Leconte de Lisle ao lado de uma quarta edicdo em jornal de Gens ennuyeux ,
conto que, na organizacao das suas Obras completas, inclui em Cidades mortas.
Experiéncias como esta permitem sugerir que para Lobato — bem como para
alguns outros escritores- o jornal funcionava como laboratério da producédo
ficcional.

Mas ndo é apenas como veiculo experimental de contos que Monteiro
Lobato encara a imprensa. A reiterada mencao a remuneracao esperada em troca
de sua colaboragédo em jornais (prometem pagar a colaboragéo ) transforma-se na
enunciacdo de um principio que parece pautar a vida intelectual do escritor. Ao
afirmar que é preciso que a literatura renda ao menos para o papel, a tinta e os
selos Lobato estd enunciado uma maneira de pensar bastante rara entre
intelectuais e que se traduz no modo como ele — mais tarde, como editor - vai
desempenhar-se de sua fungdo, ndo mais de autor de textos, porém de produtor
de livros.

Menos de um més depois, em primeiro de julho (1909), mais uma carta
fornece outras informacdes sobre modos da colaboracgéo jornalistica de Lobato:

Tenho mandado uns artigos para A Tribuna de Santos e publicado
n’ O Estado de Sdo Paulo umas traducbes do Weekly Times —
esse meu meio de neutralizar Areias. Leio o Times em Areias !
Informo-me todas as semanas da saude de Her Majesty. Quando
encontro coisas muito interessantes, traduzo-as e mando-as para
o Estado e eles me pagam 10$000. Acho estranho isto de ganhar
um dinheiro qualguer com o que nos sai da cabeca. Vender
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pensamentos préoprios ou alheios... Mas ndo tolero escrever por
obrigagdo. Traduzo quando quero. Do contrario, sentir-me ia
escravo do eito ( 250).

Sao preciosas as informacdes desta carta.

Reforcam, em primeiro lugar, o bom humor com que Lobato registra o
contraste do mundo que lhe chega pelo jornal inglés e o ambiente de Areias, que
na obra ficcional do escritor inspira a metafora cidades mortas, que batiza seu
segundo livro de contos. Documenta, além disso, o transito entre o que Lobato 1é e
0 que ele escreve. Em um tempo de legislacdo frouxa sobre o que hoje se chama
propriedade intelectual o escritor traduz, sem autorizacéo, artigos de um jornal
para publicar em outro e registra o valor desta operacéo.

Mas é ao final da transcricdo que se encontra, novamente, uma reflexao
importante sobre o papel da imprensa na remuneracao do trabalho intelectual. Ao
contrario do tom assertivo presente na carta anteriormente comentada (€ preciso
gue a literatura renda ao menos para o0 papel, a tinta e os selos) aqui Lobato é
evasivo, considerando estranho ser remunerado pelo trabalho intelectual.
Proclama liberdade absoluta na escrita ( traduzo quando quero) e busca na
economia agréaria de base escravista (escravo do eito) expressdo para relacdes
empregaticias regulares e assalariadas, numa atitude de soberba intelectual,
raramente manifestada por Lobato, porém até hoje encontradica entre intelectuais
e escritores.

No segundo semestre do mesmo ano de 1909, outra carta — como capitulo
de um longo romance- relata novas etapas do instigante e rendoso aprendizado
jornalistico de Lobato. Em dois de setembro, ele escreve a Rangel que:

O meu negécio com a Tribuna é pequeno: cinco artigos por més.
Talvez também entre na Gazeta de Noticias, onde agora esta o
Sebastido Sampaio — vocé ndo o conhece- aquele da nossa
corrida no Viaduto. Mas o neg6cio mais importante em que ando
as portas € a compra, por um grupo, dum jornal de S.Paulo e eu
iria para o comando literario. Se isso se realizar, meu Rangel, tu
estas feito. Tens jornal e colaboragdo paga por tabela especial,
mais alta que para os outros. Em fevereiro ou margo vou passar
seis meses em S.Paulo, para cuidar disso e mais coisas. Basta de
Areias, Rangel (267)

A informacéo de que aparentemente comprometeu-se a enviar para o jornal
santista cinco artigos por més e que considera pequeno tal compromisso, parece
relativizar muito a fanfarronice com que a carta anterior proclamava liberdade
absoluta de agenda, escrevendo apenas quando sentia vontade. Cinco artigos por
més parece indicar colaboracédo regular, independente da vontade ou inspiragédo
do escriba.
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Mantém-se, no entanto, das cartas anteriores, o valor do (metaforicamente
falando) compadrio como porta de acesso a Imprensa: Sebastido Sampaio ° é o
novo ex-colega em quem Lobato deposita suas esperancas de ser publicado na
Gazeta de Noticias. Nesta carta Lobato acumula ao papel de beneficiado pelo
compadrio, o papel de dispensador das benesses aos compadres, ao acenar com
as condicOes especiais que oferecera a Rangel se a ele for confiada — como ele
espera- o comando literario de um jornal a ser comprado por um grupo paulista.

Este percurso de Lobato na imprensa, interrompe-se - ou a0 menos muda
de rumo- quando, herdando a fazenda de seu av6 (1911), torna-se, por alguns
anos, fazendeiro. Muito embora continue lendo jornais e colaborando em alguns
deles, o projetado comando literario de uma folha jamais ocorre. Ocorre, isto sim —
porém bem mais tarde — o intenso envolvimento de Lobato com o grupo de O
Estado de S&o Paulo e, em consequéncia disso, com a Revista do Brasil da qual
por um tempo é proprietario ( Lobato compra a revista em 1818) *°.

Mas nao € este o outro percurso jornalistico de Lobato que este trabalho
vai acompanhar. Em vez disso, vejamos agora como a familiaridade de Lobato
como mundo dos jornais se internaliza em sua obra infantil .

Seus livros para criancas sdo pontilhados de cenas das quais jornais fazem
parte. Em Historias de Tia Nastacia, por exemplo, Pedrinho est4 lendo um jornal
de onde, presumivelmente, Ihe vem a idéia de instituir os serdes nos quais a
cozinheira conta historias:

Pedrinho, na varanda, lia um jornal. De repente, parou
e disse a Emilia que andava rondando por ali:
-V& perguntar & vové o que quer dizer folk-lore *.

Vale a pena, inicialmente, assinalar a homologia da cena descrita por
Lobato na carta em que conta a Rangel como ele lia o0 Weekly Time em Areias e a
cena de Pedrinho lendo o jornal na varanda do sitio. Talvez os leitores imaginem —
como talvez quisesse o narrador que imaginassem- que o jornal trazia alguma
noticia relacionada ao folklore. Nessa hipotese, entéo, o jornal representa fonte de

informagOes e, ao motivar a pergunta de Pedrinho, torna-se — indiretamente-
responsavel pelo projeto que resulta na antologia. de histérias do folclore
brasileiro.

° Sebastido Sampaio sera o chefe de Monteiro Lobato quando o escritor € nomeado Adido Comercial da
embaixada brasileira em 1927.

19 cf. Tania de Lucca. Revista do Brasil: Um diagnéstico para a (N)Acao). Sdo Paulo: Editora da
UNESP. 1999

! Monteiro Lobato. Histdrias de Tia Nastacia.. S&o Paulo: Ed. Globo. 2009. p.12 ( 12 Edigdo em 1937)
Cf. Silva, Raquel Afonso da. Histérias de Tia Nastacia: serdes sobre o folclores brasileiro. Apud
Monteiro Lobato livro a livro ( obra infantil) . Lajolo, M. e Ceccantini, J.L (orgs). S&o
Paulo:Imprensa Oficial do Estado. 2009. p. 373-388.
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Vem também impregnada de imagens jornalisticas a espetacular aventura
narrada em A chave do Tamanho. Também aqui a cena da leitura dos jornais
ocorre logo na abertura do livro, e o leitor também é Pedrinho :

Enquanto isso, Pedrinho desdobrava o jornal e lia os
enormes titulos e subtitulos da guerra.

-Novo bombardeio de Londres, vovl. Centenas de
avidbes voaram sobre a cidade. Um colosso de bombas.
Quarteirdes inteiros destruidos. Inameros incéndios. Mortos a
bessa 2.

Tendo a primeira edicdo de A chave do tamanho sido lancada em, 1942 a
mencdo a manchetes que noticiam bombardeios em Londres chancela a
contemporaneidade do livro com o cenario politico contemporaneo de seu
lancamento.

Nas duas mencdes a imprensa na ficcdo infantil lobatiana até aqui
mencionadas, testemunhamos diferentes fun¢des cumpridas pelo jornal nas
histérias do sitio. O jornal tanto familiariza as personagens com alguns campos do
saber (como acontece com Pedrinho e o folk-lore em Histdrias de Tia Nastacia ) ,
como também traz para o sitio ( e para a nharrativa) eventos que ocupam
manchetes e colunas da imprensa contemporanea ao langamento do livro, como
ocorre com a passagem de A chave do Tamanho.

Mas ha ainda uma outra forma de a imprensa fazer-se presente na obra
lobatiana : vem também pelo jornal o cotidiano da vida brasileira, como a noticia
do conto do vigéario no qual cai o Coronel Teodorico quando, depois de desastrada
e desastrosamente vender suas terras ( supervalorizadas em funcdo da
descoberta do petréleo nas terras de Dona Benta, sua vizinha) perde todo seu
dinheiro na entdo capital brasileira, o Rio de Janeiro.

- (...) Os piratas la do Rio de Janeiro cairam em cima
de mim como piranhas que atacam boi na agua. Primeiro foi
uma compra de bondes que até tenho vergonha de contar...

-Eu sei da historia — disse Dona Benta.

O coronel arregalou os olhos.

-Sabe ? Quem lhe contou ?

-Li nos jornais. Os jornais do Rio insistiram muito neste
caso.

O coronel cogou a cabeca.

-Pois entéo, ainda pior. Como néo leio jornais, fiquei
sem saber disso 3

' Monteiro Lobato. A chave do tamanho. S&o Paulo: Editora Brasiliense. 1957. p. 06 . (12. Edigdo em

1942). Cf. Valente, Thiago Alves. A chave do mundo: o tamanho. Apud Monteiro Lobato livro a
livro (obra infantil) . Lajolo, M. e Ceccantini, J.L (orgs). S&o Paulo:Imprensa Oficial do Estado.
2009. p.455-467.

'3 Monteiro Lobato. O poco do Visconde . 1957 p.225 (12. Edicdo em 1937) .Cf. Chiaradia, K. O poco
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E interessante notar — para contextualizar o texto acima- que, ao longo de
toda a saga do Sitio, o Coronel Teodorico € a personagem que, com mais
verossimilhanca, simboliza o atraso do coronelismo caboclo. Ou seja, ndo é
gratuito seu titulo de coronel.

A mencao aos jornais do Rio ( que Dona Benta — como fazia Lobato em
Areias- assina) mostra que os habitantes do Sitio do Picapau Amarelo sdo -
como hoje se diz - antenados, ligados a precoce globalizacdo representada, ao
tempo de Lobato, pela imprensa escrita. E, ler ou néo ler jornais, € 0 que separa
Dona Benta do Cel. Teodorico. Enquanto ela diz li nos jornais , ele retruca, ainda
que arrependido: Como ndao leio jornais, fiquei sem saber disso

Também em A reforma da Natureza, os jornais se fazem presentes,
protagonizando uma cena de leitura familiar. Mas, desta vez, n&o se trata de uma
noticia relativa a vida carioca ou londrina que chega ao sitio, porém a vida mineira.

Muitas semanas depois, estava Dona Benta na varanda quando
chegou o correio com os jornais do dia. Ela desdobrou-os e pds-se
a lé-los. De repente, fez cara de interesse e disse a Narizinho:

- Uma coisa curiosa vem nesse jornal . Leia.

A menina leu.Era uma noticia que dizia assim :

“Um cacgador de Juiz de Fora anda a contar um caso que “ se non
e vero e bene trovato”. Diz ele que estava numa cagada de perdiz
, hum campo nos arredores da cidade, quando viu aparecer do céu

()M

Aponte-se inicialmente que a leitura — em jornais que chegam pelo correio-
transcorre mais uma vez na varanda , aparentemente lugar privilegiado pelos
moradores do sitio para leitura de jornais. Dada a insisténcia com que este
espaco — a varanda — € mencionado, talvez valha a pena apontar que uma
varanda é ponto de passagem: intermediando o interior da casa com seu exterior
talvez ndo seja inadequado sugerir a adequacao metafdrica de um tal espaco para
o transito representado — entre o doméstico e o publico - pelo jornal e pelas
noticias que nele vém *°.

Como ficam sabendo os leitores da historia da reforma da natureza
provocada por Emilia, a “coisa” que baixa do céu € um dos animais que - em

do Visconde: o faz-se-conta quase de verdade . Apud Monteiro Lobato livro a livro ( obra infantil)
. Lajolo, M. e Ceccantini, J.L (orgs). Sdo Paulo:Imprensa Oficial do Estado. 2009. p.355-369

“Monteiro Lobato. A reforma da Natureza 1957. p. 263 (12. Edicdo em 1941:). Cf. Abreu, Tamara, C.
Entre guerras, ciéncias e reformas: Emilia consertando a natureza. Apud Monteiro Lobato livro a
livro (obra infantil) . Lajolo, M. e Ceccantini, J.L (orgs). S&o Paulo:Imprensa Oficial do Estado.
20009. . p. 439-467

15 Cf. Roberto Damatta. A casa e a rua. . Ed. Rocco. s/d
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virtude das experiéncias bioldgicas levadas a cabo pelo Visconde- tem algumas de
suas caracteristicas ( como o tamanho) profundamente alteradas.

Note-se aqui, a sutil rotacdo sofrida na relagdo jornal — histérias do sitio:
tanto em Histérias de Tia Nastacia quanto em A chave do Tamanho o sitio € —
por assim dizer- consumidor de matéria jornalistica: sdo noticias do mundo
exterior que chegam ao sitio. Ja em A reforma da Natureza, sdo acontecimentos
originados no sitio que chegam aos jornais.

E, no entanto, em outra obra que a relacdo entre a ficcdo lobatiana e o
mundo dos jornais de desdobra em outra direcdo: a chegada de Quindim ao sitio
nasce de uma noticia de jornal que, em entrevista, Lobato afirma ter lido :

“UM RINOCERONTE INTERNA-SE NAS MATAS BRASILEIRAS “
era o titulo da noticia que vinha em letras graldas em todos os
jornais. Durante um més ninguém cuidou de mais nada. *°

As discussfOes até aqui desenvolvidas parecem apontar para a presenca
forte do jornal na vida de Lobato. Tao forte que ganha representacéo extensa na
obra infantil do escritor, pontilhada de representaces de jornais que chegam ao
sitio e de cenas de leitura que inspiram acdes e -para falar como Lobato! -
reinacoes .

E no entanto, no primeiro livio publicado pelo escritor — O saci pereré:
resultado de um inquérito ' que a relacdo jornal —literatura torna-se original e
muito interessante. Publicado em 1918 com financiamento do préprio Monteiro
Lobato - e significativamente impresso na Oficina grafica do jornal O Estado de
Sdo Paulo , o livro (fruto de uma pesquisa também significativamente
desenvolvida nas paginas do jornal cujas oficinas depois o imprimem), leva para
seu interior a pratica jornalistica de auto financiar-se , através de andncios que
abrem e fecham o volume.

Em dois trabalhos anteriores *® ,discuti alguns aspectos desta mesticagem
livro- jornal tdo criativamente engendrada por Lobato em seu livro de estréia.
Tomo ,por isso a liberdade de citar-me a mim mesma, como introducdo ao
comentario de dois destes anuncios, com o que se encerram estas maltracadas. i

'® Monteiro Lobato. Cacadas de Pedrinho. 1957. P.63 (12. Edicdo em 1924, com o titulo ( A cacada da
onca ). Cf. Rocha, Jaqueline Negrini. Historia de cacador, historias de cagadas. Apud Monteiro
Lobato livro a livro (_obra infantil) . Lajolo, M. e Ceccantini, J.L (orgs). Sado Paulo:Imprensa
Oficial do Estado. 2009. p. 237-251.

" O saci pereré ( resultado de um inquérito. ( ed. fac-similar) .Org. de Carmen Lucia de Azevedo,
Marcia Camargos e Vladimir Sacchetta. RJ: Gréfica JB S.A., 1988

'8 Cf. Lajolo, M. Os andezinhos fora do lugar. Apud Remate de Males . vol 22.fac.12. IEL/Unicamp. P
165-180. Disponivel em http://www.unicamp.br/iel/monteirolobato/outros/lobatoanolezinhos.pdf
Cf. Lajolo, M. Alguns editoriais, 7 anincios e 74 cartas de leitores: a arquitetura jornalistica do
primeiro livro de Monteiro Lobato. Apud Lustosa, I. (org) Imprensa, histéria e literatura . Rio de
Janeiro: Edicdes Casa de Rui Barbosa. 2008. p. 151-163.
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Uma das grandes originalidades do livro consiste em

incluir sete anuncios de péagina inteira, forma encontrada

por Lobato para fazer frente as despesas de impressdo da

obra.
Tais anuncios fazem propaganda, respectivamente
das maquinas Remington ( a venda na Casa Pratt)
dos chocolates Lacta
dos cigarros Castelldes
da Casa Stolze ( artigos fotogréaficos)
da Casa Freire (lougas e objetos d’ arte )
dos chocolates Falchi
da drogaria e perfumaria Braulio & Cia
A presencga de anuncios sela o parentesco jornal / livro. Inscreve o
segundo num dos modos de financiamento do primeiro: jornais
e revistas sdo veiculos geralmente sustentados pelos anuncios
gue publicam. Assim, as paginas iniciais e finais do _Saci Pereré
lembram a secdo de classificados , vendendo produtos que
nada tém de literarios , interiorizando e inovando , com isso, a
pratica editorial mais antiga de utilizar a quarta capa dos livros
como excerto de catdlogo da editora. *°

Dos sete anuncios incluidos no livro, dois referem-se a um mesmo produto
—chocolate-, porém de diferentes marcas: Falchi e Lacta sdo as grifes —
concorrentes - que o saci vende. E é interessante observar que, nestes anuncios,
a figura do saci contracena com outras figuras.

Na abertura do livro, onde figura 0 andncio da Lacta o leitor tem ante seus
olhos uma figura feminina sedutora, envolta num charmoso xale, decote generoso,
saltos altos, e saias meio arrepanhadas. E a figura que, por assim dizer, domina a
pagina. De estatura bem maior do que o saci estd meio inclinada para ele que
encarapitado numa banqueta almofadada - em atitude que sugere tentacdo e
negaceio- segura uma barra de chocolate onde se |Ié a marca do produto.

Na parte superior esquerda da pagina, logo acima da figura do saci, |éem-
Se 0S Versos:

Mulata, minha mulata
Ouve o que diz o saci:
Chocolate com o Lacta
Nunca houve por aqui (s/p)

Na cara risonha da figurinha perneta, a imagem da seduc¢édo da freguesa
cujos tracos faciais, em nada evocando mulatice, talvez sugiram um sentido

9 | ajolo, M. Alguns editoriais, 7 antincios e 74 cartas de leitores: a arquitetura jornalistica do primeiro
livro de Monteiro Lobato. Apud Lustosa, I. (org) Imprensa, histéria e literatura . Rio de Janeiro:
Edic6es Casa de Rui Barbosa. 2008. p. 156.
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afetuoso ou de seducdo para a palavra mulata , rima (quase) perfeita para a
marca do chocolate.

Ja no anuncio da marca Falchi, no final do livro, a figura do saci também
contracena com outras personagens: um grupo de criangas sobre as quais o saci
parece cair em vbo rasante, saci para um lado, cachimbo para o outro. No meio da
meninada, a imagem de uma imensa barra de chocolate. A expresséo de susto
estampada no rosto das criangas justifica a legenda ao alto da péagina: O
CHOCOLATE que tentou o saci.

Assim, se na propaganda da marca Lacta o saci € que tenta a mulata, como
gue negaceando o chocolate que tem em méos, na propaganda da marca Falchi,
0 saci € que é tentado e, ndo resistindo a tentacdo, cai de chofre no meio das
criancas assustando-as e fazendo-as fugir.

Duas linhagens do discurso publicitario: a seducao e a intimidacao.

Em ambas as paginas publicitarias, como de resto nas outras cinco que
também vendem outros produtos, a mesma parceria entre de linguagem verbal e
linguagem visual. Serdo de autoria de Monteiro Lobato ? Ainda ndo se sabe . Mas
€ provavel que sejam.

O gue se sabe é que nesse amalgama de linguagens no primeiro livro que
Monteiro Lobato publicou podemos encontrar — ainda que de forma enviesada-
um veio nascente da relacéo literatura / jornalismo que Lobato vive ao longo de
toda sua vida:
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Cinquentenario de um Classico do Jornalismo Brasileiro
José Marques de Melo®
Conjuntura

Ha meio século o jornalismo praticado no Brasil enfrentava crise ciclica de
transformacao estrutural, em decorréncia do processo de industrializacdo e de
urbanizacdo estimulado pelas poténcias que derrotaram o nazi-fascismo na |l
Guerra Mundial. Experimentava também uma série de ajustes conceituais,
motivados pela conjuntura peculiar a guerra fria, significando a adesao do Brasil
aos padrdes culturais disseminados pela nacdo que detinha a hegemonia politica
do chamado mundo ocidental, cujo jornalismo se impde como padrédo de
referéncia a todo o continente americano.

A revolucdo desencadeada pelo Diario Carioca, adotando a objetividade
jornalistica como principio norteador da funcdo informativa, sem renunciar a
subjetividade editorial imanente a funcdo opinativa do jornal (impresso e
radiofdnico), vai ser respaldada, no universo da formagado profissional dos
jornalistas, pela circulagdo em todo o territério nacional de Introducdo ao
Jornalismo (Rio, Agir, 1959). O consagrado manual norte-americano, escrito em
1954, pelo veterano jornalista Fraser Bond, entdo lecionando na New York
University, foi competentemente traduzido por Cicero Sandroni, cujo talento como
jornalista dos Diarios Associados o conduziria & Academia Brasileira de Letras.

No ano seguinte, apareceriam no nosso mercado editorial duas obras
reflexivas que, sem pretensdo explicita de contrapor-se aos paradigmas
inoculados pelo exegeta do modelo jornalistico made in USA, sugeriam idéias para
repensar o jeitinho brasileiro de fazer jornalismo. Trata-se da coletanea de
artigos, aulas e conferéncias produzidos pelo renomado editor nacional de jornais
Danton Jobim — Espirito do Jornalismo (Rio, S&o José, 1960) e do ensaio escrito
pelo emergente jornalista de provincia, Luiz Beltrdo — Iniciagdo a Filosofia do
Jornalismo (Rio, Agir, 1960). Ambos se incorporam naturalmente a biblioteca dos
Classicos do Jornalismo Brasileiro, acrescentando elementos substantivos a
reflexdo critica feita pelos seus predecessores: Rui Barbosa — A imprensa € o
Dever da Verdade (1920), Barbosa Lima Sobrinho — O problema da imprensa
(1923), Carlos Lacerda (1949) e Alceu Amoroso Lima — O Jornalismo como
género literario (1958).

%% professor Emérito da Universidade de S&o Paulo, onde fundou o Departamento de Jornalismo e
Editoracé@o da Escola de Comunicacdes e Artes. Exerce, desde 1996, o cargo de Diretor-Titular da
Catedra UNESCO de Comunicacéo da Universidade Metodista de S&o Paulo.
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E ao livio de Luiz Beltrdo que dedicaremos atencdo especial neste
momento em que a Universidade Catdlica de Pernambuco inicia as
comemoracdes do cinquentenario de fundacdo do Curso de Jornalismo por ele
construido, cujos fundamentos pedagdgicos renovaram o ensino de jornalismo em
toda a América Latina.

A Universidade Catdlica de Pernambuco vem dando demonstracdes de
reconhecimento ao pioneirismo do mestre olindense, ao criar, em 2006, com o
apoio do centenario “Diario de Pernambuco”, a “Catedra Luiz Beltrdao” e ao
publicar o livro organizado por Roberto Benjamin — lItinerario de Luiz Beltréo
(Recife, AIP, 1998).

Estatura

Luiz Beltrdo converteu-se em icone brasileiro das ciéncias da comunicacéo
por seu triplice pioneirismo: fundador do primeiro instituto universitario de pesquisa
(1963), criador da primeira revista cientifica (1965) e autor da primeira tese de
doutorado (1967), nessa area do conhecimento, em nosso pais (Duarte, 2001, p.
127).

Tal posi¢gado de vanguarda justificou a criacdo, em 1997, do “Prémio Luiz
Beltrao de Ciéncias da Comunicacao”, através do qual a comunidade académica
evidencia anualmente o mérito de pessoas ou entidades que demonstram
exceléncia na pesquisa (Gobbi, 2004 p. 24-27).

Quando iniciou sua trajetoria no espaco universitario, fundando o Curso de
Jornalismo da Universidade Catodlica de Pernambuco (1961), Luiz Beltrdo estava
respaldado pela bem sucedida militancia na pratica jornalistica. Ele contabilizava
um quarto de século enquanto jornalista profissional, desde o ingresso no “Diario
de Pernambuco” (1936) a participagao na lideranca da Federacao Nacional dos
Jornalistas (FENAJ), como representante pernambucano.

Contava também com o beneplacito da vanguarda intelectual, como autor
do festejado ensaio Iniciagdo a Filosofia do Jornalismo (Rio de Janeiro, Agir,
1960), vencedor do Concurso Orlando Dantas, promovido pelo “Diario de Noticias”
no ano anterior.

Moldura

Nascido em Olinda (Estado de Pernambuco), no dia 8 de agosto de 1918,
Luiz Beltréo realizou seus estudos humanisticos no Seminario de Olinda e no
Ginasio Pernambucano, graduando-se em Ciéncias Juridicas e Sociais pela
Faculdade de Direito da antiga Universidade do Recife, hoje Universidade Federal
de Pernambuco.

Mas sua vida profissional foi inteiramente dedicada ao Jornalismo, atividade
que iniciou em 1936, na redacao do Diario de Pernambuco. Ele primeiro trabalhou
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no arquivo do jornal, mas logo passaria ao front jornalistico, garimpando noticias,
produzindo textos e editando matérias.

Sua producdo como repdérter ainda permanece inédita, portanto,
desconhecida das novas geragOes. Dela apenas ganhou notoriedade seu livro
Itinerario da China (Um repdrter visita o milenar e novo pais do Extremo Oriente),
publicado em 1959 pela Imprensa Oficial do Estado de Pernambuco. Essa obra
inspirou de certo modo o roteiro da viagem empreendida pela delegacdo da
INTERCOM que visitou a China em 2007, devidamente registrada no livro
organizado por Marques de Melo - Caleidoscopio Chinés (Sao Paulo, Intercom
2008).

Como jornalista, atuou em varios 6rgdos da imprensa pernambucana,
tornando-se lider sindical da categoria e alcancando projecdo nacional. Ao
participar de congressos jornalisticos, no pais e no exterior, escreveu ensaios e
monografias em que pensou criticamente sua profissdo e seu impacto na
sociedade.

Tais reflexdes geraram o livro Iniciacdo a Filosofia do Jornalismo, lancado
nacionalmente no ano seguinte pela Editora Agir. Essa obra representou uma
virada na sua carreira. A atividade profissional colocou-se em segundo plano, na
medida em que avancava seu engajamento académico.

Faltava-lhe, contudo, experiéncia pedagodgica. Consciente disso, ele
planejou antecipadamente a acao didatica que iria desenvolver como regente da
Catedra “Técnica de Jornal’, a espinha dorsal do Curso de Jornalismo.
Segmentada em trés disciplinas anuais, a estrutura da cadeira foi planejada de
modo sequencial, reservando ao primeiro ano a visao teorica do jornalismo e aos
dois anos restantes o conhecimento aplicado, ou seja, a iniciacdo na pratica
profissional.

Depois de testar em sala de aula o contetdo programatico desenvolvido no
primeiro ano da Catedra “Técnica de Jornal”, ele resolveu apostilar o conjunto das
licdes ministradas. Essa edicdo artesanal foi impressa na tipografia da Escola
Grafica Editora do Recife (1964), com o selo do recém criado Instituto de Ciéncias
da Informacao (ICINFORM), convertendo-a precocemente em titulo disputado nos
“sebos” pelos colecionadores de “obras raras”.

Permanecia desconhecido o elo condutor do seu itinerario entre a “teoria”
(contida na obra inicial) e a “pratica” jornalistica (fartamente documentada na obra
de maturidade). Essa lacuna foi preenchida com a publicacdo de Teoria e Pratica
de Jornalismo (2006), formada pelo conjunto de fasciculos que Luiz Beltrdo
publicou no triénio 1961-1963, em edi¢cdes de circulacdo restrita aos alunos
matriculados nas disciplinas sob sua responsabilidade intelectual.

Trata-se de co-edicdo das Faculdades Adamantinenes Integradas — FAI —
com a Catedra UNESCO/METODISTA de Comunicacéao para o Desenvolvimento
Regional, cujo proposito foi justamente socializar essa fonte preciosa do legado
beltraniano, tornando-a patrimoénio das novas geracgoes.
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Gracas a iniciativa do do Prof. Sergio Barbosa e a coordenacédo da Profa.
leda Borges®, tornou-se possivel, a quem pretenda se dedicar & exegese critica
do pensamento jornalistico daquele que renovou o ensino de jornalismo no Brasil,
compreender uma peca importante desse processo, encurtando a distancia entre
a pratica e a teoria do Jornalismo??.

Recorte pedagdgico

Preocupado com a formacao universitaria dos jovens jornalistas, Beltrao
aceitou convite para ensinar Etica e Técnica do Jornalismo na Faculdade de
Filosofia Nossa Senhora de Lourdes, em Jodo Pessoa - Paraiba. Ao mesmo
tempo, aguardava a aprovacdo do projeto que havia apresentado a Universidade
Catolica de Pernambuco para a criacdo de um Curso Superior de Jornalismo,
iniciativa acolhida pela congregacao dos jesuitas, mas sé implementada a partir de
1961, depois de autorizada pelo Conselho Federal de Educacéo.

Suas aulas de Jornalismo eram previamente escritas, antes de expostas em
sala de aula, acumulando conhecimento que Ihe permitiria publicar quatro livros
sobre o processo de producéo jornalistica e seus géneros fundamentais: Técnica
de Jornal (Recife, ICINFORM, 1964), A Imprensa Informativa: Técnica da Noticia e
da Reportagem no Jornal Diario (Sdo Paulo, Folco Masucci, 1969), Jornalismo
Interpretativo: filosofia e técnica (Porto Alegre, Sulina, 1976) e Jornalismo
Opinativo (Porto Alegre, Sulina, 1980)

Ele anotaria, da mesma forma, as experiéncias pedagogicas vivenciadas
na preparacgéo de jornalistas profissionais, convertendo-as em livro publicado pelo
Centro Internacional de Estudios Superiores de Periodismo para América Latina -
sob o titulo Métodos de Ensefianza de la Técnica del Periodismo (Quito, Ciespal,
1963) , cuja edicdo brasileira vai ser lancada durante o Congresso INTERCOM
2010, numa parceria da INTERCOM e do Programa Globo Universidade, com o
selo da Editora da UNICAP.

A aproximacao de Luiz Beltrdo ao CIESPAL e as idéias comunicacionais al
difundidas por cientistas europeus e norte-americanos influenciam a criagdo, em
1963, do primeiro centro brasileiro de estudos académicos sobre os fenébmenos
midiaticos. Trata-se do Instituto de Ciéncias da Informacéo (ICINFORM), mantido
mediante convénio com a Universidade Catolica de Pernambuco. Esse nucleo foi
responsavel pela formacdo da primeira equipe de pesquisadores dedicados
sistematicamente aos fenbmenos comunicacionais no Brasil e pelo langamento da
primeira revista cientifica da area - Comunicacées & Problemas -, publicada a

?! Na apresentacao da obra diz a professora leda Borges: “Transcodificar os acontecimentos
diarios e rotineiros de uma sociedade mutavel e materializa-los no discurso é sempre uma
redescoberta aos profissionais da area. Luiz Beltrdo ja na década de 1960 apontava novas
formas de desvendar maneiras e caminhos para se fazer jornalismo diante dos desafios
daquele periodo. Entretanto, isso ndo se perdeu com o tempo.”

2.0 livro pode ser obtido mediante solicitagdo a editora: omnia@fai.com.br
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partir de 1965, tomando como modelo sua congénere norte-americana Journalism
Quartely.

Flagrantes académicos

A repercussao nacional e internacional do trabalho inovador realizado por
Luiz Beltrdo no Nordeste Brasileiro, formando jornalistas e pesquisando 0s
fenbmenos da comunicacdo publica, foi o fator decisivo para que o Governo
Castelo Branco o convidasse a assumir a direcdo da Faculdade de Comunicacao
da Universidade de Brasilia, onde atua durante o periodo 1965-1967. E ali que
defende sua tese de doutoramento sobre Folkcomunicag&o, convertendo-se no
primeiro Doutor em Ciéncias da Comunicacéo do Brasil.

Esse trabalho, parcialmente publicado em livro - Comunicagédo e Folclore
Sdo Paulo, Melhoramentos, 1971 -, tem carater seminal, gerando inumeros
estudos e pesquisas produzidos nos anos seguintes. Alguns sob a forma de livros,
outros sob a forma de artigos para revistas especializadas e comunicacdes
apresentadas em reunides cientificas no pais e no exterior. Dando continuidade a
essa linha de trabalho, ele publicou sua obra complementar — Folkcomunicacéo, a
comunicacao dos marginalizados (S&o Paulo, Cortez, 1980). Ali procura ampliar o
conceito inicial, fortemente influenciado por suas concepc¢des jornalisticas,
buscando incluir as dimensdes persuasivas, diversionais e educativas do processo
da folkcomunicagéao.

A versdo integral da sua histérica tese de doutorado somente ganharia
difusdo sob a forma de livro neste novo século, gracas ao empenho do professor
gaucho Antonio Hohlfeldt — Folkcomunicacdo: um estudo dos agentes e dos meios
populares de informacao de fatos e expressao de idéias (Porto Alegre, Editora da
PUCRS, 2001)

Depois da passagem pela Universidade de Brasilia, Beltrdo atuou como
docente e pesquisador no CEUB - Centro de Estudos Universitarios de Brasilia -,
trabalho compartilhado com intensa atividade internacional, convidado para
cursos, seminarios, palestras e conferéncias, principalmente na América Latina.

O resultado dessa proficua vida intelectual é a publicacdo de um quarteto
literario sobre teoria da comunicacdo: Sociedade de massa: comunicagdo &
literatura (Petropolis, Vozes, 1972), Fundamentos Cientificos da Comunicagdo
(Brasilia, Thesaurus, Brasilia, Thesaurus, 1973), Teoria Geral da Comunicacao
(Brasilia, Thesaurus, 1977) e Teoria da Comunicacdo de Massa, escrito com a
colaboracéo do discipulo Newton de Oliveira Quirino (Sao Paulo, Summus, 1986).

Convidado a trabalhar na Assessoria de Relagdes Publicas da Fundacao
Nacional do indio - FUNAI - ele se dedica a avaliar o comportamento da imprensa
brasileira diante da questédo indigena, cujas principais evidéncias foram reunidas
no livro O indio, um mito brasileiro (Petropolis, Vozes, 1977).
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Vertente literéaria

Paralelamente a producdo cientifica sobre os fendémenos sociais da
comunicacdo e do jornalismo, Luiz Beltrdo dedicou-se a literatura, escrevendo
contos, novelas e romances. Seu primeiro livro literario foi o romance Os senhores
do mundo (Recife, 1950). Depois, surgiram: Quilometro Zero (Recife, 1958), A
serpente no atalho (Brasilia, 1974), A greve dos desempregados (Sdo Paulo,
1984).

Sua ultima fase intelectual foi marcada pelo memorialismo, dela resultando
dois livros péstumos: Contos de Olanda (Recife, 1989) e Memodrias de Olinda
(Recife, FIAM, 1996).

A consagracao dessa atividade como ficcionista ocorre com a sua eleicéo
para a Academia Brasiliense de Letras. Ela conquista nova dimensédo com a sua
redescoberta pelo escritor gaucho Antonio Hohlfeldt, autor do recente ensaio “Luiz
Beltrdo, do jornalismo a literatura”, publicado pela Revista Brasileira de Ciéncias
da Comunicacéo, vol. XXVI, n. 1, Sdo Paulo, Intercom, p. 69-78.

A propésito da sua faceta literaria, Hohlfeldt diz enfaticamente: “Para quem
leia o conjunto de seis livros de ficcdo de Luiz Beltréo, editados entre 1950 e 1989,
uma constatacao salta logo aos olhos: excetuando-se os dois livros de contos, que
apresentam excelentes trabalhos e alguns menos inspirados, 0os romances e
novelas evidenciam um amadurecimento literario que se traduz tanto na escolha
dos temas quanto na linguagem com que aborda cada um deles.”

Sua trajetéria intelectual foi descrita no livro organizado por Roberto
Benjamin — ltinerario de Luiz Beltrdo (Recife, AIP/ UNICAP, 1998). Sua atuacao
cientifica constituiu o objeto de varias teses de doutorado, defendidas em S&o
Paulo: Fatima Feliciano — Luiz Beltrdo, um senhor do mundo (S&o Paulo, ECA-
USP, 1993), Rosa Nava — Comunica¢des & Problemas: o primeiro periddico
cientifico em comunicacgdo no Brasil (Sdo Paulo, UMESP, 2002), Eliane Mergulh&o
— Marcas da Folkcomunicacdo na obra literaria de Luiz Beltrdo (Séo Paulo,
UMESP, 2008) e Maria Isabel Amphilo — A génese, o desenvolvimento e a
institucionalizacdo da Folkcomunicacao (S&o Paulo, UMESP, 2010).

Luiz Beltrdo faleceu em Brasilia no dia 24 de outubro de 1986. Autor
prolifico, deixou vasta obra inédita e dispersa, a ser sistematizada e divulgada.
Dando inicio a esse trabalho de resgate do legado beltraniano o Anuario
Unesco/Metodista de Comunicacao Regional, n. 10, foi inteiramente dedicado ao
dossié “Comunicacao no Brasil: as idéias pioneiras de Luiz Beltrdao”.

Ao fazer um balanco da sua trajetoria intelectual, Duarte & Barros (2004)
destacam o seu constante pioneirismo. “Beltrao desenvolve pesquisas, ministra
cursos e produz sequéncia admirdvel de obras de teoria da Comunicacdo e do
Jornalismo, ao lado de romances, contos, memoérias. Torna-se ndo apenas um dos
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poucos tedricos do Brasil referenciados internacionalmente, como se consolida
como pioneiro capaz de abrir vastas e fecundas fronteiras”.

Beltraniana

A Biblioteca Digital Luiz Beltrdo, que vem sendo dirigida pela Professora
Maria Cristina Gobbi (Catedra UNESCO/UMESP de Comunicagdo), em parceria
com a INTERCOM e o apoio do Programa Globo Universidade, que patrocina o
Prémio Luiz Beltrdo de Ciéncias da Comunicacao, esta constituida por 9 séries,
assim organizadas:

Série A — Jornalismo

Iniciacdo a Filosofia do Jornalismo (1960)
Jornalismo: Teoria e Pratica (1964)
Metodologia do Ensino de Jornalismo (1963)
Imprensa Informativa (1969)

Jornalismo Interpretativo (1976)

Jornalismo Opinativo (1980)

Itinerario da China -reportagem (1959)

O indio, um mito brasileiro — pesquisa (1977)
Memoria de Olinda (1996)

0. Midiologia (2006)

BHOON O AWNE

Série B — Comunicacéao

Folkcomunicacédo, a comunicac¢ao dos marginalizados (1980)
Comunicagéo e folclore (1971)

Folkcomunicacéo: teoria e metodologia (2004)
Folkcomunicacédo, um estudo dos agentes e meios populares
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(2001)

Sociedade de massa: comunicacao e literatura (19720
Fundamentos cientificos da comunicacgéo (1973)
Teoria geral da comunicagéo (1977)

Teoria da comunicagao de massa (1986)

Teoria da comunicacéao (2006)

0. Pedagogia da Comunicagéao (2006)
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Série C — Editoracao

Comunicacgbes & Problemas, 1 (1965)
Comunicacgbes & Problemas, 2 (1965)
Comunicagdes & Problemas, 3 (1965)
Comunicacdes & Problemas, 4 (1966)
Comunicacdes & Problemas, 5 (1966)
Comunicacdes & Problemas, 6 (1966)

oghrwWNE

52



=~

arwnE

ONOOAWNE

1.
Fora, 1964)

Nogakrwh

aokrwnhE

Comunicacdes & Problemas, 7 (1967)
Comunicacdes & Problemas, 8/9 (1968)
Comunicagbes & Problemas, 10 (1969)
Comunicactes & Problemas, 11/12 (1969)

Série E — Literatura

Os senhores do mundo (1951)
Quilédmetro zero (1958)

A serpente no atalho (1974)

A greve dos desempregados (1984)
Contos de Olanda (1989)

Série F — Dispersos

Jornalismo Cultural

Jornalismo Catdlico

Jornalismo Institucional

Marketing, Propaganda & Rela¢bes Publicas
Estratégias de Comunicacao

Historia da Comunicacgéo

Epistemologia & Taxionomia da Comunicacao
Critica da Comunicacédo

Série G — Inéditos
Formacdo da Opinido Pudblica (curso de extensado, Juiz de

Jornalismo para o Publico (curso de extenséo, Recife, 1965)
Comunicacéao e Sociedade (Brasilia, 1968)

Meios de comunicacdo e migracdes para Brasilia (1967)
Ensino de jornalismo e comunicacdo na América Latina (1968)
Prologos e prefacios

Poesias e afins

Série H — Epistolario
Correspondéncia ativa
Correspondéncia passiva
Dialogos familiares
Dialogos com Roberto Benjamin
Dialogos com José Marques de Melo

Série | — Biografia

Itinerario de Luiz Beltrdo (Roberto Benjamin)
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2. Luiz Beltrdo, companheiro de oficios e sonhos (Zita de
Andrade Lima)

3. Luiz Beltrdo, o senhor do mundo (Fatima Feliciano)
4, Comunicacdes & Problemas (Rosa Nava)
5. Luiz Beltréo, pioneiro das ciéncias da comunicagéo no Brasil

(José Marques de Melo & Osvaldo Trigueiro)
Série L — Fortuna Critica

Impacto da Obra de Luiz Beltrdo (1960-1986)

Vida e obra de Luiz Beltrdo (1986-2009)

Trajetoria de Luiz Beltrao: registros midiaticos (1936-1986)
Resgate do itinerario de Luiz Beltrdo (2010-2018)

Tributo a Luiz Beltrdo no ano do centenario (2018)
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De volta a Iniciacao

A obra de estréia de Luiz Beltrdo no cenario intelectual brasileiro — Iniciacdo
a Filosofia do Jornalismo (Rio, Agir, 1960) — integra a colecdo “Classicos do
Jornalismo Brasileiro”, publicada pela EDUSP — Editora da Universidade de Sao
Paulo, em 1992.

Em sua introducéo ao volume, a professora Fatima Feliciano situa a obra no
contexto em que foi escrita e assimilada no Brasil.

“O jornalismo comecga a incorporar a mudanga social. Coincidentemente,
tanto comunistas quanto capitalistas véem o jornalismo de forma instrumental. Os
comunistas como alavanca para a consolidacdo da "sociedade sem classes’, e 0s
capitalistas como "'motor do desenvolvimento™. Tudo isso matizado pela conjuntura
da “guerra fria’. Iniciacdo a Filosofia do Jornalismo deve ser compreendido
como parte dessa conjuntura.” (FELICIANO, 1992, p. 14)

Apesar da mudanca que ja se podia vislumbrar naquela ocasido, a
pesquisadora da USP reconhecia a validade da obra;

“Todas as discussbes académicas ou profissionais do jornalismo, trinta
anos apo6s o lancamento do livro de Beltrdo, ainda apontam para o desejo real da
“filosofia do jornalismo™ que, na préatica, parece cada vez mais dificil de
equacionar.” (FELICIANO, 1992, p. 15)

Confesso que tive idéntica sensacao, ao reler o classico 50 anos depois. A
recente decisdo do Supremo Tribunal Federal revogando a obrigatoriedade do
diploma para o exercicio da profissdo encontra-se fundamentada naquela atitude
de “desapreco em que é tido o jornalismo no Brasil”, o principal argumento de Luiz
Beltrdo para escrever sua Iniciagdo a Filosofia do Jornalismo.

54



Trata-se de um problema sobre o qual devemos nos debrugar, para superar
a crise que afeta o campo jornalistico, buscando alternativas compativeis com a
natureza da sociedade brasileira, como bem delineou o mestre pernambucano no
introito da sua paradigmatica reflexao.

“ O desaprego das elites dirigentes brasileiras pelo jornalismo fica ainda
mais patenteado se considerarmos que (suas liderancas permanecem insensiveis)
“aos reclamos de significativa porcentagem da populacdo que (...) permanece a
margem dos movimentos de construcdo e recuperacao nacionais, das suas idéias
politicas, dos sistemas filosoficos, da evolugéo cientifica, artistica e social em foco
Nno Nosso tempo, como um peso morto, a impossibilitar a marcha do pais para a
conquista do relevo que lhe compete no contexto universal”. (BELTRAO, 1960, p.
28)

Ao concitar 0s nossos professores de jornalismo, aqui reunidos, a motivar
seus alunos para a leitura critica deste e de outros classicos do jornalismo
brasileiro, nada mais oportuno do que repetir o apelo de Luiz Beltrdo na conclusao
do seu prélogo.

“ Esperamos firmemente que este ensaio seja util, de modo especial as
nossas elites, advertindo-as das graves responsabilidades com que arcam para a
construcdo do futuro do nosso pais, pela promocédo do nosso desenvolvimento
social e econémico e pela consolidacdo das nossas instituicdes democraticas, as
quais repousam, sem duvida, na existéncia de um jornalismo livre, vigoroso e
respeitado.” (BELTRAO, 1960, p. 31)
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A chegada d’*“O Direito de Nascer” a televisao brasileira

Sandra Reim&o?®

A primeira adaptagao para televisdo no Brasil d™“O Direito de Nascer” foi
realizada por Thalma de Oliveira e Teixeira Filho e dirigida por Lima Duarte e José
Parisi em 1964. A telenovela “O direito de Nascer” (uma realizagéo conjunta da TV
Tupi de Sao Paulo com a TV Rio) foi transmitida de 7 de dezembro de 1964 a 13
de agosto de 1965 e seu encerramento deu-se com duas grandes festas uma no
estadio Maracanazinho, no Rio de Janeiro, e outra no Ginasio do Ibirapuera em
Sao Paulo. (Antes dessa versao televisiva, aconteceram versdes radiofénicas). “O
direito de Nascer” foi o primeiro grande sucesso de uma telenovela no Brasil.

Esse estudo se coloca a seguinte questdo: Qual o impacto do sucesso d’“O
Direito de Nascer” na teledramaturgia brasileira? E responde apontando em dois
sentidos:1) foi a partir do sucesso d“O Direito de nascer” que os produtores de TV
brasileiros passaram a ver a telenovela como um produto que potencialmente
podia atrair muito publico e portanto ser muito rentavel; 2) o retumbante sucesso
de “O direito de nascer” de alguma maneira veio a reforgar o vinculo ja existente
entre telenovela e retratacdo de personagens estereotipadas e maniqueistas que
se faz presente na telenovela brasileira até hoje.

1. Sobre a radionovela “O direito de nascer”

O enredo basico da novela “O direito de nascer” articula-se a partir de um
antagonismo, de uma oposicdo — Maria Dolores Limonta, empregada negra da
familia de Dom Rafael do Juncal, foi encarregada de acompanhar o parto de seu
neto ilegitimo e de dar um fim a vida da crianca. Maria Dolores, logo apés o
nascimento, foge com o menino e o educa como se fosse seu filho — sem contar-
Ilhe nada sobre sua origem.

Essa oposigéo entre a vontade do avo — de colocar fim a vida da crianga — e
a decisdo de Maria Dolores — de dar a crianga o direito de nascer, na novela,
repercute e ressoa em varias outras oposicoes, tais como:

1) oposigcédo entre amor, respeito e tolerancia VERSUS preconceito racial.
Citando “(Dom Rafael: )— Cale-se! Cale-se negra, porque néo consinto que levante
a voz para mim! Lembre-se de quem vocé é de quem sou eu.... / (Maria Dolores:) -
Eu num esqueco disso, ndo! Eu s6 uma nega, mas de coracgao...incapais de fazé
mar a ninguém. E o sinhé inveis tem sido muito mau...muito mais mau do que o
proprio Satanaz.”

* Sandra Reiméo é professora na Universidade de Sao Paulo, USP, e bolsista de Produtividade do
Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico, CNPg. Uma versao desse
trabalho foi apresentada no congresso LASA 2009 — Latin American Studies Association.
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2) oposicado entre amor, respeito e tolerancia VERSUS distancias entre
classes sociais. Citando: “(Maria Dolores:)- Num fala de amo, pruque o sinhd num
ama ninguém, Dom Rafael do Junca! A Unica coisa que o sinhd ama é o seu
orguio...e sua fidarguia (...)"

3) oposicao entre amor, respeito e tolerancia VERSUS e normas sociais.
Citando: “(Dom Rafael: )— Que é feito daquele maldito bastardo? (...) Vivo...que
horror ! E eu que pensei que tinha morrido...mas onde estd essa mancha da
familia ? (...)“(Maria Dolores:)-(...) esse homem maravioso, esse medico que Cuba
inteira ademira, € o menino que o sinhd quiria assassina (...) ”

As citacBes acima foram extraidas do capitulo CXCIV, livreto 262, cena em
gue Dom Rafael do Juncal vai saber que Albertinho Limonta, médico de boa
reputacdo em em Havana, e que havia |Ihe salvo a vida quando Ihe deu sangue
para transfuséo, é o neto que ele havia mandado matar.

Note-se que esses pares de contraposicdo entre 0os sentimentos de unido,
inclusdo, fraternidade VERSUS o0s sentimentos que pregam exclusédo
distanciamento e a manutencdo de distincbes e prerrogativas de classe nao so
guiam o enredo como estdo o tempo todo presente tanto nas falas das
personagens quanto na do narrador. Oposicdes desse tipo também se fazem
presentes nas tramas paralelas.

O proprio capitulo inicial, preambulo da narracdo, parte de uma
contraposicao: A novela comeca com Alberto Limonta, j& adulto, com 40 anos,
recebendo em seu consultério uma jovem da alta sociedade quer fazer um aborto.
Ele convencer a jovem de que seu instinto maternal é maior que suas apreensdes
‘sera que, no seu coragdo, 0o egoismo e a verdade social atrofiaram sua
sensibilidade maternal?” e a faz recuar em sua decisao. Por fim, Alberto Limonta,
vai contar a sua historia pessoal: “e para robustecer no seu coracédo esse firme
propésito que a anima de permitir que seu filho nasca, vou contar-lhe inteira, a
histéria dolorosa e humana do homem que néo devia nascer”.

A novela “O direito de nascer” é composta de duas grandes historias
centrais: a primeira passa-se em 1905 e é a historia do nascimento do neto
ilegitimo de Dom Rafael do Juncal e de como a vida da crianca foi salva por Maria
Dolores; a segunda historia passa-se em 1937, quando o medico Alberto Limonta
apaixona-se pela jovem Isabel Cristina, neta de Dom Rafael do Juncal, e cuja
familia opBe-se ao casamento devido a origem social popular do médico. Alberto
Limonta salvara a vida de Dom Rafael duas vezes: primeiro dando-lhe sangue
para uma transfusdo e depois, como médico, tratando-o do ataque de paralisia

que teve ao saber que o Dr. Limonta era o neto que ele ndo queria que nascesse.

** Radio-Teatro. Revista semanal das grandes novelas do radio. Ano I, Rio de Janeiro, 9 de julho
de 1952, nimero 26. Rio de Janeiro: Fernando Chinaglia.
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A radionovela “O direito de nascer” teve sua estréia em Cuba em 1°. de
abril de 1948 pela radio CQM, com 314 capitulos foi transmitida de segunda-feira
a sabado as 20hs25. Félix Caignet “como em todas suas obras, ia escrevendo dia
a dia com retroalimentagdo popular’.®® O sucesso, como se sabe, foi imediato e
muito grande.

Evidentemente o carater maniqueista das oposi¢des que articulam o enredo
e sdo explicitadas no texto dao ocasido para atitudes herdicas de resisténcia e sdo
fatores centrais nas explicagbes de seu sucesso. A abrangéncia das atitudes
retrogradas e repressivas contra as quais € preciso se opor, retratadas na
radionovela, fazem com que praticamente todas as pessoas possam se identificar
com os conflitos retratados.

*kkkkkkkkkkk

2."0 direito de nascer’ — chega ao Brasil, primeiro no radio, depois na TV.

A radionovela chegou tarde ao Brasil, em comparacdo outros paises de
América Latina. A primeira transmissdo de uma radionovela, ou seja, uma
transmissao ficcional radiofénica seriada, deu-se em 05 de junho de 1941, com a
apresentacao de “Em busca da felicidade”, do cubano Leandro Blanco. Quando as
radionovelas comecam no Brasil, esse género ja estava consolidado em varios
outros paises do continente.?

As primeiras versdes radiofénicas de “O direito de nascer” no Brasil foram
ao ar em 1951 pela Radio Nacional do Rio de Janeiro e pela Radio Tupi de Sao
Paulo, com tradugdo de Eurico Silva. No Rio de Janeiro, o papel de Alberto
Limonta foi desempenhado por Paulo Gracindo; em Sao Paulo, esse papel coube
a Walter Foster e o de Mamé&e Dolores foi desempenhado por Guiomar
Goncalves. Em Sédo Paulo, as transmissdes pela Radio Tupi se davam as 3as.,
5as. e sabados as 20 horas. Como fazia para muitas outras radionovelas, o editor
Fernando Chinaglia, publicava livretos que eram vendidos em bancas de jornal,
com os textos dos capitulos. Esses livretos reuniam os capitulos da semana e
tinham em média 60 paginas.

*

A primeira versao para televisdo no Brasil de “O direito de nascer”, foi
realizada em 1964, por Thalma de Oliveira e Teixeira Filho e direcdo de Lima
Duarte e José Parisi. A telenovela “O direito de Nascer” foi uma realizagao
conjunta da TV Tupi de S&o Paulo com a TV Rio e foi transmitida de 7 de
dezembro de 1964 a 13 de agosto de 1965 e seu encerramento deu-se com duas

% Cue Sierra, Mayra. Cubarte — boletim eletrnico. Data: 01 de abril de 2008. http://cubarte.cult.cu/
**Cabrale, Lia. “No tempo das radionovelas”. CD XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicacao. Intercom, 2007.
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grandes festas uma no estadio Maracanazinho, no Rio de Janeiro, e outra no
Ginasio do Ibirapuera em Sao Paulo.

Segundo Daniel Filho, a TV Record de Sdo Paulo ndo se interessou em
encenar “O direito de nascer” e a TV Tupi do Rio de Janeiro ndo concordou em
transmiti-la. Assim, a TV Tupi de S&o Paulo, dirigida por Cassiano Gabus Mendes,
produziu a novela e a exibiu em todo o Brasil, menos no Rio de Janeiro, local em
gue a novela foi transmitida pela TV Rio. Daniel Filho relata também que Félix
Caignet “autor cubano, que vivia no México, quis receber 0 pagamento em
dinheiro vivo. Dercy Gongalves e David Raw foram os portadores dos dolares (...)

e trouxeram o texto original”.?’

Os principais atores dessa verséo televisiva foram:

Amilton Fernandes.....Alberto Limonta

Guy Loup......Isabel Cristina

Isaura Bruno...... Mamae Dolores

Natalia Timberg..... Maria Helena

Elisio de Albuquerque....Dom Rafael do Juncal

José Parisi, Maria Luiza Castelli, Vininha de Moraes,
Rolando Boldrin, Henrique Martins, Luiz Gustavo, Oswaldo
Loureiro, Meire Nogueira, Marcos Plonka, e outros.

Ao que se sabe, nenhuma imagem dessa primeira versdo televisiva
brasileira foi preservada. Ha imagens de noticiarios para cinema e das festas de
enceramento. “O Direito de nascer” foi o primeiro grande sucesso de uma
telenovela no
Brasil.

Note-se que tanto em Cuba®®, quanto no Brasil, a personagem de maior
empatia e aceitacdo pelo publico foi Mamae Dolores. Joel Zito Aradjo, em A
negacéao do Brasil:o negro na telenovela brasileira, comenta:

“Isaura Bruno imortalizou-se pela performance dessa mée de criacdo, uma
personagem que parece ser uma combinacdo perfeita entre dois estereotipos: a
classica mae negra presente na literatura e no teatro brasileiro desde o periodo da
abolicdo da escravatura, caracterizada pelo amor extremo ao filho e abnegacéo
sublime de qualquer outro relacionamento social ou amoroso - e a mammie,
transposicado de um estereotipo norte-americano de sucesso. Provavelmente, Félix
Caignet, ao criar a personagem Mamae Dolores foi influenciado pelo sucesso da
personagem interpretada por Hattie McDaniel no filme E o vento levou..., langado
alguns anos antes da criagdo da novela, em1939.”%°

%" Daniel Filho. O Circo eletrdnico: fazendo tv no Brasil. Rio de Janeiro: Zahar. 2001. p. 32.

%8 Cue Sierra, Mayra. Cubarte — boletim eletrénico. Data: 11 de abril de 2008. http://cubarte.cult.cu/

# Aratjo, Joel Zito. A negacéo do Brasil:o negro na telenovela brasileira. Sdo Paulo: Senac, 2000.
P. 85-86.
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Outro ponto de convergéncia a ser assinalado: O sucesso de “O direito de
nascer” em Cuba aconteceu durante a ditadura de Fulgencio Batista (que seria
derrubada por Fidel Castro em 1°.de janeiro de 1959) e o sucesso de “O direito de
nascer” no Brasil ocorre no inicio da Ditadura Militar brasileira (1964-1985).

Para situar como foi o sucesso da telenovela “O direito de nascer”,
em 1964, no Brasil, uma matéria do Jornal do Brasil sintetizou assim a situacao:

‘De 1964 a 1965, durante nove meses, o publico dos cinemas
diminuia nas sessfes de 20 e 22 horas e os choferes paravam
seus taxis nos pontos em busca de televisores. Em sete estados
do pais, mais de 900 mil televisores estavam ligados na novela O
Direito de Nascer, com aproximadamente 5 milhdes de pessoas
em frente a eles. E o Diretor do Departamento de Saneamento da
Guanabara anunciava que o consumo de agua caia
vertiginosamente em Copacabana entre 21h30 e 22h, de terca a
sabado. Recém-nascidos eram batizados de Albertinho Limonta e
o drama do filho bastardo apaixonava todos. Menos, talvez, o
presidente do Vasco da Gama, Manuel Joaquim Lopes, que num
final de noite de 65, no vestiario de um Maracana vazio, culpava a
novela pela falta de torcedores na partida de seu time contra o
Benfica. No Rio, a novela era transmitida pela TV Rio, com 73% de
audiéncia. Foi uma paixdo avassaladora e uma febre
alucinante, para usar expressfes ao gosto do cubano Félix
Caignet.”®

Em A Hollywood brasileira: panorama da telenovela no Brasil, Mauro
Alencar, enfocando o sucesso desta telenovela cita uma matéria de uma revista
da época, Intervalo, que afirma circular no Rio de Janeiro um comentario
humoristico que dizia que o Governador Carlos Lacerda estava impedido de ir a
TV Rio para ndo descobrir o segredo da Mamae Dolores e revelar para todos que
Albertinho Limonta era neto de Dom Rafael.*

3. Qual o impacto do sucesso d’*O Direito de Nascer’” na teledramaturgia
brasileira?

O sucesso da telenovela “O Direito de Nascer” em sua versao brasileira em
1964 é inegavel. A partir dai, outra questao se coloca: esse sucesso deixou tracos
na telenovela brasileira posterior?

Acreditamos que sim, e, pelo menos, em dois sentidos.

% Jornal do Brasil, 04/08/1991. Banco de dados TV - Pesquisa. Documento no. 16275.
http://www.tv-pesquisa.com.puc-rio.br/

% Alencar, Mauro. A Hollywood brasileira: panorama da telenovela no Brasil. Rio de Janeiro:Senac.
2%, ed. 2004. P. 18.
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Em primeiro lugar, € preciso ressaltar, mais uma vez, que “O Direito de
nascer” foi o primeiro grande sucesso de uma telenovela no Brasil. Esse sucesso
no Brasil inteiro foi um marco e o grande salto, pois, ai se viu “o poder das novelas
sobre as massas”, como explica Ismael Fernandes.®** Ou seja, foi a partir do
sucesso dessa telenovela que os produtores de TV brasileiros passaram a ver
telenovela como um produto que potencialmente podia atrair muito publico e
portanto ser muito rentavel.

Edgar Ribeiro de Amorim, em texto para o arquivo eletrénico TV 50 anos,
do Centro Cultural Sao Paulo, explicita assim essa relacéo:

“A telenovela, produzida em todas as emissoras, mas sem
repercusséo popular, despertou, em meados dos anos 60, grande
interesse. A TV Excelsior (SP) passou a transmiti-la diariamente e
conquistou enorme audiéncia ao lancar A moga que veio de longe
em 1963. Mas a camped de popularidade acabou sendo O direito
de nascer, folhetim cubano produzido pela TV Tupi (SP) que, do
final de 1964 até meados de 1965, fez quase todo o pais parar no
horario de sua exibi¢cdo. Alcancando indices de audiéncia nunca
vistos até entdo, O direito de nascer iniciou o novo fenémeno de
lucro para as emissoras: a telenovela. Diversas foram produzidas e
passaram a ser o principal programa das emissoras Tupi, Excelsior
e da recém surgida TV Globo.”*

Em segundo lugar, pode-se dizer que o retumbante sucesso de “O direito
de nascer” de alguma maneira veio a reforcar o vinculo ja existente entre
telenovela e retratacdo de personagens esteriotipadas e maniqueistas.

Para explicitar e subsidiar essa afirmacédo, é necessario fazer um breve
resgate sobre o tema: Em linhas gerais, a telenovela diaria brasileira pode ser
vista como comportando trés grandes fases em seu desenvolvimento:

FASE 1) em seus cinco primeiros anos de existéncia, ou seja, entre a
apresentacao de “2-5499 Ocupado”, de 1963, primeira telenovela diaria
brasileira®®, até 1968, a telenovela brasileira estava préxima do modelo latino-
americano de se fazer teledramaturgia: com linguagem empolada e tramas
rocambolescas. Inclusive a producdo de telenovelas, no Brasil, contava com a
participacdo de muitos autores e técnicos argentinos e cubanos. O texto de “2-
5499 Ocupado” é de autoria do argentino Alberto Migré.

FASE 2) “Beto Rockfeller”, transmitida de 04.11.1968 a 30.11.1969 pela TV
Tupi marca um novo momento na histéria da telenovela brasileira, foi um marco de
renovacdo e uma referéncia essencial na constituicdo da identidade brasileira

%2 Fernandes, Ismael. Meméria da Telenovela Brasileira. Sdo Paulo: Brasiliense. 1997. 4* ed, ps.
50-51.
% Amorim, Edgar Ribeiro. TV 50 anos Centro Cultural S&o Paulo.
http://centrocultural.sp.gov.br/tvanos50/
% Antes de 1963, as telenovelas brasileira ndo eram diarias, eram apresentadas duas ou trés
vezes por semana
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desse produto. Linguagem coloquial, interpretacdo natural, dialogos 4&geis,
pequenas historias do dia-a-dia e um protagonista que € um anti-herdi - um alegre
e simpatico jovem pobre atrds de um “golpe do bau” que pudesse “ajeitar” sua vida
e seu futuro - sdo os ingredientes essenciais dessa narrativa. “Beto Rockfeller” foi
antecedida por outras tentativas de novelas mais “realistas” e mais proximas do
cotidiano, entre as quais destaca-se “Antonio Maria”, de Geraldo Vietri ( Tupi-
1968)- com Sérgio Cardoso no papel-titulo.*®

Contextualizando a novela “Beto Rockfeller” e outras produg¢des analogas,
Renato Ortiz e Silvia Borelli destacam um tépico relevante - a conexdo desta
novela com o seu momento: “Se a novela, no inicio da década, constituia uma
producdo cultural afastada das propostas da cultura brasileira (...) temos agora
uma aproximacdo com a atmosfera cultural do final dos anos 60” *® - cotidiano
urbano, musica “jovem”, sociedade modernizando-se, reproducdo de fatos e
fofocas retiradas de revistas e jornais da época, citacbes de historias em
quadrinhos, referéncias a programas de radio e TV.

FASE 3) a partir de 1978, a Globo, ja consolidada em sua hegemonia como
produtora de telenovelas no Brasil, e em consonancia com o processo de abertura
politica que se iniciava no Pais, passou regularmente a inserir em suas
telenovelas das 20 horas temas tidos como moral e politicamente ousados como:
readaptacdo de ex-presidiarias (“Dancin’ Days”, 1978), heranca entre
homossexuais (“Agua Viva”’, 1980), inseminagao artificial (“Barriga de Aluguel”,
1990), homossexualismo entre jovens (‘A Préxima Vitima®, 1995),
homossexualismo feminino (“Torre de Babel”, 1998), prostituicdo entre estudantes
universitarias (“Lagcos de familia”, 2000), adog¢ao de criangas por casais de
homossexuais (“Senhora do destino”, 2004), e temas sociais e politicos complexos
como a corrupgao do empresariado nacional (“Vale Tudo”, 1989) e reforma agraria
(“O Rei do Gado”, 1996).>” N&o se pode deixar de ver ai um importante papel de
difusdo de certos tracos de modernidade, que obviamente ndo representam
qualquer risco para o sistema estabelecido, pois, como disse Artur da Tavola “a
televisdo (...) nunca sera produto de vanguarda. (...) O meio de massa opera sobre
a estética do conhecido (...) consonante , integrado nos valores ja aceitos pela
média (e pela midia...)”.®

Notemos também que nessa terceira e atual fase da telenovela brasileira,
as emissoras, especialmente a Rede Globo de Televisdo, passaram a inserir
campanhas sociais em seus enredos, como, por exemplo, informacgéo e campanha
pela doagdo de 6rgaos e de sangue (“‘Lacos de familia”, 2000) e pela inser¢ao
social de individuos portadores da Sindrome de Down (“Paginas da vida”, 2006).

% Cf. Reiméo, Sandra. Em instantes. Um estudo sobre programas da TV Brasileira (1965-2000).
Séo Paulo: Metodista. 2006. p. 35

% Ortiz, Renato, e outros. Telenovela. Histéria e Produgdo. Sao Paulo: Brasiliense. 1991. 2* ed. p.
51

% Cf: Reimao, Sandra. Livros e televisdo — correlacdes. Sdo Paulo, Ed.Atelie, 2004, p. 26.

% Tavola, Artur. “Televisdo e Sociedade”. In: Macedo, Claudia; Falcdo, Angela e Aimeida, Candido.
J. M. (orgs.). TV ao Vivo. Depoimentos. Sdo Paulo: Brasiliense. 1988. p. 141.
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Retomando: A partir de 1968 a telenovela brasileira aproximou-se de temas
e modos de expressdo mais prosaicos, préximos ao cotidinao e com isso se
afastou um tanto das caracteristicas gerais da telenovela latino-americana; a partir
de 1978 a telenovela brasileira passou a inserir em seus enredos temas que
indicam uma abertura a diversidade e a tolerancia e mesmo abordar temas
politicamente complexos. No entanto, mesmo com essas alteracbes, o carater
maniqueista na construcdo das personagens, presente na telenovela latino-
americana desde sempre e cujo exemplo maior € “O Direito de nascer”,
permanece de maneira acentuada até hoje na telenovela brasileira. Lembremos,
nesse sentido, a vild Nazaré (Renata Sorah) de “Senhora do Destino’(2004),
malvada até o ultimo fio de cabelo; ou entdo as gémeas Ruth e Raquel de
“Mulheres de Areia”(1%. versdo, 1973; 2%versdo, 1993), que se contrapunham
como exemplo de bondade e abnegacao por um lado, e de maldade, egoismo e
capacidade destrutiva, por outro.

Dois fatos recentes podem reforcar mais ainda a afirmacdo acima:
em “Duas Caras” (2007), Aguinaldo Silva tentou retratar um lider populista
(Antonio Fagundes / Juvenal Antena) com sua ambiguidade e parte do publico ndo
compactuou com as criticas as facetas anti-democraticas da personagem e ndo
conseguia entender como essa personagem podia ser boa e ma ao mesmo
tempo; em “A favorita” (2008) havia duas personagens femininas centrais em
conflito (Flora/ Patricia Pilar e Donatella/ Claudia Raia) e houve uma inverséo,
durante a trama, de qual seria a personagem negativa, maléfica e causadora dos
conflitos retratados. Essa inversdo gerou grande polémica e, por um bom tempo,
afastou parte da audiéncia da novela. Ou seja, a linguagem pode ser coloquial, os
temas podem ser “abertos”, mas, pelo menos no que tange ao carater das
personagens centrais, o publico brasileiro tem dado mostras de que prefere
personagens-tipo, com pouca, ou nenhuma ambiguidade ou oscilacbes. Como que
a indicar que o par: género telenovela e simplicidade na narrativa € um par que
nado deve ser desfeito.
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Musica Erudita na Televisao Brasileira; 60 anos

Edson Leite
Introducéo

(...) cada verdadeira leitura € como um convite a reler,
porque a obra de arte tem sempre alguma coisa de novo a dizer,
e 0 seu discurso é sempre novo e renovavel a sua mensagem € inexaurivel.

Luigi Pareyson (1989, p. 169)

O objeto de nosso estudo sdo os programas de musica erudita na televisao.
Estudando as relacdes entre cultura erudita e cultura de massa, pretendemos
esbocar uma possivel interpretacdo para a significacdo das mensagens cultas
difundidas pela televiséao.

Acreditamos estar articulando ndo apenas um objeto de estudo, mas como
diz Attali (1977, p.12): “um meio de perceber o mundo”. Trabalhando coma musica
transmitida pela televisdo, musica que pode ser obtida acionando-se um simples
botdo, estamos trabalhando com algo que pode alcancar milhares de pessoas e
de alguma maneira interferir em suas vidas. Afinal, segundo Raynor:

(...) A musica, a menos que ndo passe de rabiscos casuais em
sons, tem o seu lugar na histéria geral das idéias, pois sendo, de
algum modo, intelectual e expressiva, é influenciada pelo que se
faz no mundo, pelas crencas politicas e religiosas, pelos habitos e
costumes ou pela decadéncia deles; tem sua influéncia, talvez
velada e sutil, no desenvolvimento das idéias fora da mdusica
(RAYNOR, 1986, p. 14).

Leonard Bernstein (1972) analisando as expressbes “musica classica’,
“‘musica erudita”, “boa musica”, “musica séria”, “sinfénica”, chega a conclusao de
que todas elas estdo erradas, preferindo “musica exata” — expressao que nos
parece ainda mais imprépria, pois se entendida em sentido estrito faria da muasica
nao uma arte, mas um ramo da matematica ou da fisica.

Reconhecendo as limitagbes e qualidades,bem como a vasta utilizacdo de
cada um destes termos, utilizaremos as expressdes “musica erudita”, “musica
classica”, ou simplesmente “‘musica”’, como sinbnimas compreendendo que
indicam a musica que nao seja “jazz”, nem “pop”, nem folclore. Limitaremos nosso
estudo a musica de tradicdo ocidental (incluindo a da Europa Oriental), sem tratar
da musica de outras civilizagbes como a arabe, indiana ou chinesa.

Notas sobre a arte musical no Ocidente
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Attali (1977) aponta trés grandes etapas na evolucdo da arte musical

no Ocidente:

1) Etapa do ritual: onde a musica luta contra o ruido e tem funcéo
magico-ritual. E a mlsica dos povos primitivos, guardada com zelo pelos
feiticeiros e transmitida de geracéo a geracao.

2) Etapa da representacdo: com o desenvolvimento das cidades
a musica passa a exprimir a dignidade do modo de vida dos cidad&os e a
enaltecer as cerimbnias. Com a inveng¢do do concerto e a instituicdo do
capitalismo, a musica passa a existir como mercadoria. Candé esclarece
que:

Em Veneza (a partir de 1637), depois em Napoles, Florenca,
Londres e Paris, abrem-se os primeiros teatros publicos de 6pera.
O teatro é, juntamente com a igreja, o Unico sitio onde o grande
publico pode ouvir boa musica, porque o concerto ainda nao
existe. Nestes teatros, abarrotados de publico, fequentados por
todas as classes sociais, a barulheira é continua. O publico dos
camarotes, fala, ri, joga cartas, atira projécteis para a platéia (onde
se esta de pé). Encoraja-se os artistas, como se fossem lutadores;
0S seus amigos dao-se a conhecer e os artistas saudam-nos,
durante a representacdo. (CANDE, 1982, p. 42)

3) Etapa da repeticdo: onde surgem as invencfes técnicas —
radio, televisdo, discos etc. — possibilitando a audicdo a domicilio e a
producdo em série. A partir de 1877, o sonho da conservacao dos sons se
torna uma realidade.

Hoje, executa-se e ouve-se musica de todos os tempos. Os meios de
comunicagao, segundo Moraes (1985, p. 6): “amplificam o poder de penetragao da
musica, outrora confinada as salas particulares e aos saldes de concertos”.

Cultura de massa: sobre a reprodutibilidade técnica e a obra de arte

A Revolugdo Industrial acelerou o desenvolvimento dos meios de
informacgao ja existentes (o livro e o jornal) e criou novos meios “transformando-os,
por forca de um mercado em expansao, em meios de comunicacdo de massa”
(PIGNATARI, 1984, p. 100).

Embora a obra de arte sempre tenha sido suscetivel de reproducéo, com o
surgimento da televisdo a capacidade imitativa atingiu um alcance extraordinario e
gue traz consigo uma série de questionamentos a nivel estético, social, econémico
e ético.

Segundo Hurtado (1951, p. 107): “(...) a obra musical surge de novo em

cada execucdo, e em forma levemente distinta. Ndo ha duas execugdes iguais,
ainda que provenham do mesmo intérprete”. Ocorre que a interpretagcao musical,
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por natureza ndo permanente e efémera, coma gravacao se torna permanente
com uma utilizacdo ilimitada. A mediacéao que o intérprete desenvolve entre a obra
e 0 publico sofre profundas transformacdes.

Para satisfazer as necessidades da cultura de massa, a través dos meios
técnicos de reproducdo, assistimos ao que Benjamin (1969, p. 210) chama de
‘perda de aura” das obras de arte; o “abalo da propria autoridade da coisa”.
Reproduzidas, divulgadas e vulgarizadas, as obras de arte multiplicam-se em
grande namero, tornando-se familiares e banais. O resultado, como indica Nunes
(1989, p. 116): “é o desgaste, pela multiplicagdo daquilo que é singular e
irrepetivel, da presenca que constitui a autenticidade da obra de arte”.

A televisdo constroi suas diferentes imagens da realidade. O produto
musical final constitui uma espécie de “alquimia” (BORNOFF, 1972, p. 31) ja que o
amalgamento de vérios elementos — atuacdo do musico, das cameras, dos
técnicos de audio, do diretor de TV, do diretor de programa etc. — € que constitui o
resultado final: a “musica desencarnada”.

Outro ponto fundante sobre a relacdo da obra de arte com a
reprodutibilidade técnica € que: “o conjunto de aparelhos que transmite ao publico
a atuacao do artista ndo € obrigado a respeita-la integralmente” (BENJAMIN,
1969, p. 222). Afinal, a televisdo possui uma linguagem especifica e, como lemos
em Santaella: “(...) via de regra um balé ou um concerto, por exemplo, quando
televisionados, adquirem necessariamente novas feicbes que séo préprias daquilo
que a TV possibilita ou limita” (SANTAELL, 1992, p. 24).

Eco (1990) aponta algumas caracteristicas da cultura de massa — “pecas de
acusagao”, como ele as chama — que completam este panorama da etapa da
repeticdo: a cultura de massa sofre condicionamentos tipicos de qualquer
atividade industrial, exercendo fun¢cdes meramente conservadoras e paternalistas
gue tendem a secundar o gosto existente, nivelando e condensando os produtos
da cultura superior a fim de ao provocarem nenhum esfor¢co por parte do fruidor, a
final os meios técnicos de reproducéo, feitos para o entretenimento e o lazer, sao
estudados para empenharem unicamente o nivel superficial de nossa atencéo.

Por outro lado, a televisdo penetra na intimidade dos lares possibilitando ao
publico a sensacdo de estar presente a uma manifestacdo musical. Ela pode
transportar um recital, uma Opera ou concerto sinfénico para situacées nas quais o
préprio original jamais poderia se encontrar (BENJAMIN, 1969).

A arte tem uma oportunidade de comunicacdo como teve poucas vezes na
histéria humana. Ela pode chegar a um nimero muito grande de pessoas que de
outra maneira estariam excluidas desse contato.

A possibilidade de acumulacéo de informagdo musical proporcionada pelos

meios de massa é algo que deve ser considerado com especial atencao, afinal
como aponta Eco:
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(...) cabe perguntar se essa acumulacao doe informagdo musical
ndo se terd resolvido, em muitos casos, em estimulo eficaz para
aquisi¢des culturais auténticas (quantos de nds néo realizaram sua
formacdo musical justamente através do estimulo dos canais de
massa?) (ECO, 1990, p. 45).

Programas de musica erudita na TV brasileira

A programacao da televisédo brasileira € quase exclusivamente constituida
pelos programas de entretenimento. Melo (1985, p. 79) classifica os programas de
musica erudita na categoria entretenimento e ja indicava em 1985 o baixo
percentual na transmissdo desse género de programas — o que vale dizer 0,5%
horas semanais na regido sul e menos de 0,5% horas semanais em todo o Brasil.
Essa classificacdo dos programas de musica erudita na categoria entretenimento
€, em nosso entendimento, questionavel. Embora a musica possa servir como
entretenimento, boa parte dos programas transmitidos tém carater nitidamente
educacional e a maioria dos programas costuma transmitir informacdes sobre a
obra executada, o intérprete, o compositor etc., podendo servir como fonte basica
para a cultura e a experiéncia estética do publico. O préprio autor (MELO, 1985)
defende a idéia de que a televisdo ocupa um papel excepcional disseminando um
processo de educacdo informal facilitado pela persuasdo que possui como mass
media. Mas, mesmo com esse pensamento, incluir todos os programas de musica
erudita na categoria entretenimento nos parece uma atitude simplificadora que
desconsidera a complexidade do corpus envolvido.

Muitos fatores podem interferir nos indices de audiéncia de um programa.
No caso dos programas de musica erudita, cumpre ressaltar que:

1) Os programas transmitidos por emissoras que possuem uma
média alta de audiéncia mantém um indice maior que o das emissoras que
possuem uma média mais baixa. Os indices da TV Globo, por exemplo, sao
maiores que o0s da TV Cultura. Este indices ndo correspondem
necessariamente a qualidade dos programas mas, muitas vezes, a
aceitacéo da emissora.

2) A divulgacao do programa na emissora, através de chamadas,
e em outros meios de comunicacdo — como radio, jornais, revistas e
Internet- pode influenciar os indices de audiéncia. O fato da chamada
acontecer na emissora com indices maiores, ou num horario mais assistido,
pode acarretar alteracdes nos indices.

3) A predominancia de programas de musica erudita em horarios
gue beiram ou adentram a madrugada dificulta uma coleta mais efetiva dos
indices.

4) Um alto indice do programa pode ser uma consequéncia da
audiéncia da programacdo anterior da emissora e nao representar
efetivamente um interesse do publico pelo programa em questdo. A
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consequUéncia, nestes casos, costuma ser uma queda brusca de audiéncia
nos proximos minutos.

Programas de musica erudita transmitidos no Brasil no ano do 60°
aniversario da TV

Desde a introducdo da TV no Brasil os programas de mdasica erudita
sempre estiveram presentes, porém nunca constituiram um segmento
suficientemente destacado. A programacao das primeiras emissoras de TV no
Brasil, como a TV Tupi do Rio de Janeiro, inaugurada em 1951, ja incluia
entrevistas, debates, teleteatros, shows humoristicos e musica erudita entre suas
atracoes.

A associacdo deste meio de comunicacdo de massa, a TV, com a
necessidade de altos indices de audiéncia, leva, no geral, as emissoras a optarem
por uma programacdo considerada mais palatavel, que inclui musica popular
produzida contemporaneamente e executada pelos intérpretes de maior sucesso.

Contudo, a musica erudita sempre esteve presente em alguns canais de
TV, como é o caso da TV Cultura de Sdo Paulo, de longe a que mais produziu e
transmitiu este tipo de programas no Brasil seguida, até o advento da TV por
assinatura, por algumas iniciativas esporadicas das demais emissoras (LEITE,
1994). Cabe ressaltar que a TV Cultura primou em transmitir programas com
intérpretes brasileiros enquanto, de modo geral, as demais emissoras
retransmitiam producfes estrangeiras com grandes nomes da mdusica erudita
internacional.

Com o advento da TV por assinatura as op¢cdes aumentaram para o género
da musica erudita, embora as emissoras ainda apresentem timidamente este tipo
de programacdo. Entre as emissoras que apresentaram programas de musica
erudita em 2010, destacamos:

a) Entre as os canais com sinal aberto: a TV Cultura (com uma
série de gravacbes de Concertos da Orquestra Sinfénica do Estado, uma
série de captacdes realizadas durante o Festival de Inverno de Campos do
Jordao, algumas transmissdes de 6peras e de programas internacionais) e
a Rede Vida (com uma série de gravacdes realizadas na Igreja da
Candeléaria no Rio de Janeiro, uma série de programas com a Orquestra de
André Rieu, uma série de programas com a Orquestra da PUC-Parana,
uma série de recitais de piano etc.).

b) Entre os canais brasileiros por assinatura: a SESC TV (com
algumas produgcbes como um programa dedicado ao compositor Lucio
Berio,) a TV Brasil (com uma série de programas apresentados pelo
falecido senador Artur da Tavola, e alguns programas na série Arte com
Sérgio Brito), a TV Senado (com a série Conversa de Mdusico), a TV Escola
(com programas especiais, geralmente estrangeiros, como um especial
sobre Toscanini, outro sobre a Valsa etc.), a TV Futura (com uma série de
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programas apresentados pelo Maestro Silvio Barbato sobre generalidades
da mausica erudita, etc.) e a Globo News (com documentarios referentes ao
aniversario de compositores como Villa-Lobos e Carlos Gomes, entre
outros);

C) Entre os canais internacionais por assinatura: o People and
Arts, a RAI (italiana), a TV 5 (francesa) e a Dewtsche Welle (alema)
apresentaram ocasionalmente gravacbes com orquestras ou recitais sem
manter, entretanto, uma programacao regular de musica erudita em sua
grade de programacao.

Embora o nimero de canais seja extenso, a quantidade de programas foi
pequena e constituida por muitas reprises.

Considerac®es finais

Héa algum tempo as pessoas sO podiam ouvir musica na igreja, na sala de
concertos e na casa de 6pera. A partir do final do século 19 e especialmente
depois de meados do século 20, além de ouvi-la assim, podemos ouvi-la nos CDs,
no radio, no cinema, na televisao e na Internet.

A facilidade em obter musica que os meios de reproducdo possibilitaram
desencorajou a execucdo musical dos diletantes dos séculos passados e
inflacionou a audicdo musical habituando o publico, segundo Eco:

(...) a aceitar a musica como complemento sonoro das suas
atividades caseiras, com total prejuizo de uma audicdo atenta e
criticamente sensivel, levando, enfim, a um habito da musica como
coluna sonora da jornada, material de uso, que atua mais sobre os
reflexos, sobre o sistema nervoso, do que sobre a imaginacéo e a
inteligéncia.

Segundo Enzensberger (1978) o meio pode ser utilizado de diferentes
maneira, boas ou mas, sem que por isso ele seja necessariamente bom ou mal.
Atender ao gosto do publico, tornar acessivel um bem cultural, ndo faz da TV um
meio alienante. A manipulacdo desse meio segundo uma ideologia dirigida a
massificagdo e alienacdo, por outro lado, pode fazer da TV um instrumento
perigoso.

Com relacdo a televisdo, embora seja geralmente usada como um
instrumento eficaz na manutencdo do satus-quo numa acado de pacificacdo e
controle que conserva o0 gosto médio da classe dominante; ela pode também
participar da reflexdo critica que conduz a uma civilizagdo democratica. Segundo
Eco:

(...) embora a TV tenha constituido um puro fenémeno
sociolégico até agora incapaz de dar vida a verdadeiras
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criagbes artisticas, todavia, justamente como fenémeno
sociolégico, surge como capaz de instituir gostos e
propensdes, isto é, de criar necessidades e tendéncias,
esquemas de reacdo e modalidades de apreciacdo tias que, a
curto prazo, se tornam determinantes para os fins da evolucéo
cultural, também em terreno estético (ECO, 1990, p. 330).

Muitos frequentadores das salas de concerto ndo aproveitam realmente
muito mais que o nivel superficial da musica apresentada; as vezes s6 a melodia é
notada e nem se percebem os outros elementos envolvidos na obra. As
complexidades da harmonia, da forma e do estilo, via de regra, ndo sé&o
assimiladas pela maioria do publico. Segundo Adorno:

(...) o manejo comercial da musica, que envilece o patrimdnio
existente ao exaltd-lo e galvanizd-lo como algo sacro, confirma
somente o estado de consciéncia do ouvinte em si, para quem a
harmonia alcancada no classicismo vienense e a transbordante
nostalgia do romantismo se converteram indiferencialmente em
artigos de consumo (ADORNO, 1974, p. 18).

Entretanto, mesmo com todo o manejo comercial envolvido e que acaba por
envolver toda a musica, a experiéncia de estar presente a um concerto, em
contato préximo aos intérpretes e seus instrumentos, é inegavelmente diversa da
audicdo de um disco, programa de radio, televisdo ou Internet.

Mesmo o registro de um evento musical transmitido diretamente pela
televisdo ndo substitui a experiéncia da sala de concertos. Entretanto, a sala de
concertos no Brasil € hoje um objeto de dificil acesso e a possibilidade de pagar
um ingresso nédo é algo a que muitos possam se aventurar. A televisdo representa,
em muitos casos, a Unica opcao de lazer e cultura.

E comum a afirmacdo de que a masica erudita ja foi privilégio de uns
poucos favorecidos e hoje, com as possibilidades da reprodu¢céo em série, tornou-
se algo acessivel a todos, ou, pelo menos, a uma grande parte da populacéo.
Parece, no entanto, que ndo € bem assim que funciona; a questéo dos horarios de
transmissao, ja excluem um grande nimero de pessoas.

Evidentemente o publico brasileiro tem muito a aproveitar no trabalho dos
melhores grupos do mundo. Entretanto, a TV com sua “pratica da carona” tem
apenas registrado os eventos musicais sem interferir adequadamente sequer na
colocacéo ideal de cameras e luzes para a gravacao uma vez que o concerto esta
preparado para o publico do teatro e a TV deve incomodar o0 menos possivel. A
busca de novas formas de linguagem tem sido freqiiente em muitos programas de
TV, mas em se tratando de musica erudita as emissoras tem se mostrado timidas.

A qualidade dos comentérios e explicagbes é determinante na reacdo do
publico. Os comentéarios e explicacdes deveriam encorajar e facilitar a apreciacao
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musical, mas de modo geral os programas de musica erudita exibidos nos 60 anos
de existéncia da TV mostram recitais adaptacbes minimas e pequenos
comentarios sobre o autor, a composicdo ou o0 intérprete, quase sempre
antecedendo a execucdo das obras. Provavelmente, esta € a maneira mais
simples de se montar um programa de mdusica erudita: o envolvimento nestes
casos costuma ser pequeno e o resultado, na maioria das vezes, uma simples
caricatura do recital. Ou como explica Eco:

(...) possuindo cada meio de comunicacdo suas leis precisas,
conexas ao material sobre o qual se trabalha e as técnicas
empregadas, a televisdo d& péssimos resultados quando se quer
transforma-la em veiculo de obras pensadas e realizadas para
outra destinagéo (ECO, 1990, p. 332).

O ritual do concerto tal como conhecemos hoje ndo foi sempre assim: ele
foi sendo instituido com o passar do tempo adaptando-se a vida social.
Acreditamos que os programas de musica erudita na televisdo ndo devem ser
necessariamente copia do ritual do concerto. Antes, devem buscar formulas que
valorizem o espetdculo musical — que incluam a atuacdo dos musicos, seus
instrumentos — mas que aproveitem os recursos do veiculo TV.

Nunes (1989) assinala que a televisdo tem uma for¢ca persuasiva que 0s
espetaculos da Antiguidade e do Renascimento jamais poderiam alcancar e atribui
essa forca a sua énfase sobre o espetacular, o raro, o interessante.

Com seus limites e possibilidades, a TV pode servir de estimulo, pode
aumentar o interesse do publico na musica erudita, servindo como incentivo a
busca do disco, da sala de concertos, do aprendizado de um instrumento musical.

A atividade do musico na televisdo ndo dispde de sacralidade autoral como
costuma ocorrer na sala de concertos. Para o musico seria fundamental a
compreensao do processo televisivo. Entendemos que o musico deve aliar a
tradicdo de sua arte aos avancos tecnoldgicos do mundo da reproducao, para nao
ficar alheio ao apelo real do mundo moderno. Da mesma maneira, 0s profissionais
da televisdo envolvidos na producdo de programas de musica erudita deveriam
estudar o objeto artistico, deveriam procurar 0 som mais préximo do timbre real
dos instrumentos quando decidem sobre a colocacdo de microfones, a imagem
mais significativa, muitas vezes conceitual, para combinar com a obra executada,
seu estilo, o corte de imagens coerente com as frases musicais etc., buscando
criar um todo coerente entre a tecnologia e a arte, entre a reproducao que atinge a
grande massa e o fundamento estético da obra.

Os programas de musica erudita devem conduzir a uma reflexao critica e
nao constituir mais um convite da industria cultural para a hipnose. Mas para que
isto aconteca € fundamental que se observe a recomendacdo de Eco quando
indica: “(...) a necessidade de uma intervencéo ativa das comunidades culturais no
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campo das comunicag¢des de massa. O siléncio na é protesto, é cumplicidade; o
mesmo ocorrendo com a recusa ao compromisso” (ECO, 1990, p. 52).
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Divisdo de Noticias e Midia das Na¢cdes Unidas — Unidade de
Promocéo e Distribuicdo (P&D), UN Multimidia, Departamento de
Informacéo Publica, DPI

Méonica Villela Grayley

A Divisdo de Noticias e Midia do Departamento de Comunicacdo e
Informacédo Publica das Nac6es Unidas (DPI, na sigla em inglés), esta localizada
na sede da ONU em Nova York, e abriga profissionais originarios de dezenas de
paises.

Nesta &rea, é gerada toda a producdo de radio, TV, Internet, press
releases, um Centro de Noticias - em estilo de agéncia -, nas seis linguas oficiais
da organizacédo, webcast, fotos, arquivos, midia social etc.

A radio e o centro de noticias produzem material nas seis linguas oficiais da
ONU: arabe, chinés, inglés, espanhol, francés e russo. Além destes idiomas,
existem programas diarios de radio em portugués para o Brasil e Africa, e em
suaile, e magazines semanais em mais cinco linguas: bengali, crioulo francés,
hindi, indonésio e urdu.

Criada em 1946, a Radio ONU foi o primeiro veiculo de midia do DPI. A TV
ONU nasceu em 1949. Antes da televisdo, havia o UN Films, um servico de
producdo de videos que conquistou um Oscar em 1947 com o curta-metragem
‘First Steps’.

Parte do arquivo de radio foi remasterizado e esta a disposicéo online.

Entre os discursos histéricos se encontram intervencées na Assembleia
Geral do ex-lider latino-americano, Ernesto “Che” Guevara, do ex-presidente dos
Estados Unidos, John F. Kennedy e do ex-lider soviético Nikita Kruschev. Além de
grandes nomes da politica internacional, é possivel ouvir programas de radio
apresentados por estrelas de Hollywood como a atriz Audrey Hepburn e o cantor
Frank Sinatra. O mesmo site traz uma entrevista, em inglés, com o ex-jogador
Pelé, em 1992, quando ele se tornou embaixador da Boa Vontade.*

A Divisédo conta com uma rara colecao de mais de 800 mil fotos.
A area de Noticias e Midia desenvolve parcerias gratuitas com
organizacdes de imprensa e midia em todo o mundo. Atualmente, cerca de 500

emissoras de radio e TV, além de jornais, revistas, portais e alguns blogs,
reproduzem o conteudo.
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1) Para conhecer o “Radio Classics”, acesse:
http://www.unmultimedia.org/radio/library/classics/

No Brasil, a Radio ONU em Portugués? esta presente nas principais capitais
do pais, gracas a acordos firmados com emissoras como CBN (Rio), Jovem Pan
(Séo Paulo), ltatiaia (Belo Horizonte), Guaiba (Porto Alegre), Gazeta (Maceid)
entre outras. Aléem de emissoras de radio e TV, ela esta ainda em portais como
UOL, G1, Jornal do Brasil etc.

A Radio ONU transmite para os oito paises que falam portugués com um
alcance das Américas a Asia. Na Africa, em todos os cinco paises lus6fonos
(Angola, Cabo Verde, Guiné-Bissau, Mocambique e Sdo Tomé e Principe), os
programas sdo transmitidos através das emissoras estatais e comerciais. O
mesmo se da em Portugal com varios acordos de cooperac¢ao incluindo um com a
RTP. No caso do Timor-Leste, a parceria existe com a emissora estatal RTTL via
a Missdo da ONU no pais, Unmit.

O contetido de Portugués para a Africa, que é produzido por um redator
africano, concentra a sua producéo, especificamente, no continente valorizando
assim os temas que sao nhoticia na regido. Uma rede de correspondentes em
algumas capitais, e em outras, uma cooperagdo com a estrutura de comunicacao
da ONU, possibilita a cobertura local.

A reestruturacdo da Radio ONU em Portugués comecou em 2006, quando
a emissora se modernizou com a introducao de uma plastica na programacao, de
uma rede de stringers, e de um estilo mais rapido. Houve ainda uma preocupacao
para ampliar a cobertura de vozes em portugués de varias partes do mundo.

Com isso, cresceu 0 numero de acessos e downloads ndo s6 do portugués
para o Brasil, mas também para a Africa. Com uma programacdo mais agil e
dindmica, aumentou a quantidade parcerias. A medicao da audiéncia através de
estatisticas na internet e de pesquisas parciais® indicou uma maior demanda
online pelas noticias em portugués de falantes do idioma na Europa e nos Estados
Unidos, onde vive grande parte da diaspora luséfona.

De 12 redes parceiras em 2006, a Radio ONU em Portugués passou a ter
cerca de 150 em 2009.

Oferecemos aos parceiros uma série de noticias e programetes além do
noticiario de 5 minutos que ja vai para a pagina montado com abertura, vinhetas,
sonoras e encerramento. Este produto € colocado a disposi¢cdo das emissoras nas
duas variantes do portugués. O material pode ser baixado da pagina em MP3 com
qualidade de tranmisséao.

Mas ainda héa alguns mercados na Africa, por exemplo, onde temos que
passar o produto por telefone.
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2) Para a Radio ONU em Portugués: http://radio.un.org/por . Todos o0s
servicos de multimidia podem ser encontrados em http:www.unmultimedia.org

3) Uma pesquisa encomendada pela Divisdo de Noticias e Midia em 2005
indicou em 36 milhdes de usuarios a audiéncia total da Radio ONU em Portugués.

Entre os valores editoriais estdo imparcialidade, clareza, preciséo, equilibrio
na producdo das noticias dando atencéo a diversidade de opinides, integridade e
honestidade.

Como a Radio ONU transmite para pelo menos oito mercados com
realidades distintas, procura-se ter a sensibilidade de entender cada situacao.

A partir de 2006 houve também uma tentativa de estreitar, cada vez mais
pontos em comum na forma de se realizar a cobertura. Um projeto piloto foi
iniciado para com o objetivo de investir mais na adaptacdo de matérias ou pecas
(como se diz em Portugal e na Africa) do Brasil para a Africa e vice-versa.

Constatatou-se assim que o interesse por estas duas regides de usuarios,
gue falam o mesmo idioma, era mutuo e maior do que o imaginado por alguns. O
mesmo se deu no caso de Portugal e Timor-Leste.

Ao manter as duas variantes integradas num mesmo ritmo de producéo,
automaticamente, ocorreu uma forma de integracdo dos publicos nestes oito
paises que passam a ouvir mais uns dos outros no idioma em comum, falado por
mais de 245 milh&es de pessoas.

Um outro desafio para a redacdo em portugués era a diferenca de fuso
horario de todos os paises em relagcdo a Nova York. Por isso, em 2007, a Unidade
langou a chamada “matéria da meia-noite”, que é pré-produzida, geralmente com
0 que serd uma das noticias no dia seguinte, e entra no ar exatamente a meia-
noite de Nova York. Desta maneira, usuarios na Africa, na Europa e no Brasil ja
“acordam” com algo do dia na pagina.

Além das noticias geradas pela sede e pelos paises lusofonos, a Radio
ONU tem ainda uma rede de agéncias e fundos da ONU que também produzem
suas matérias. Existe o apoio de outras sedes como Genebra, Viena, Bangcoc,
Nairébi, Addis Abeba e Santiago do Chile.

Os valores editoriais citados acima sdo 0s mesmos para a TV e para o
Centro de Noticias.

As redacdes nao diferem daquelas de outras emissoras internacionais com
o detalhe de que se cobre somente noticias relacionadas a ONU. Entre os temas
mais frequentes estdo: paz e desarmamento, desenvolvimento, criancas e
mulheres, assisténcia humanitaria, combate a pobreza, educacdo, saude e
mudanca climética.
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Na TV ONU existem dois programas tipo magazine, revista: o carro-chefe
na TV: o Século 21, ou 21st Century, e o NagBes Unidas em Acdo, UN in Action.
Aqui, como no radio, procura-se cobrir ainda as matérias que quase ninguém
cobre, as matérias “subrepresentadas”, uma histéria da qual se fala pouco, néo é
destaque no grande circuito internacional de noticias.

Qualquer emissora e usuario também pode ir a pagina de multimidia das
Nac¢bes Unidas www.unmultimedia.org e baixar o conteudo. Para as radios e TV
solicita-se a formalizacdo de um acordo de parceria. Além de programas e spots,
existem também o UNifeed, que é um feed didrio com imagens sem narracao e
com som original, que podem ser baixados da pagina.

A TV ONU produz material em arabe, francés, inglés e russo.

A distribuicdo dos materiais de TV é feita pela internet ou pelo correio
tradicional dependendo de cada emissora.

Desde o ano passado, a Divisdo de Noticias e Midia incorporou em sua
producdo conteudos para as plataformas de midia social. Assim, cada vez que se
coloca uma matéria no ar ou até mesmo em casos de plantdo, a matéria é
lancada, automaticamente, no Twitter, algumas vao para o Facebook, Orkut e para
outros sites.

Desta forma também amplia-se a interatividade com os usuérios do servico
e 0 publico em geral. Incrementou-se ainda canais de feedback ndo s6 com as
emissoras parceiras, mas com 0s uUsuérios em geral.

Para a NMD, o trabalho de se atualizar € parte de manter sempre o contato
ativo com a realidade da midia, dos diferentes publicos e da geracdo de
contetdos, é ainda um imperativo na busca de servir melhor seus ouvintes,
espectadores, internautas e usuarios em qualquer parte do mundo, onde eles
estejam.
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A politica no Diario Mercantil nos anos pré-golpe de 1964

Carolina Guedes Soares
Fernanda Pires Alvarenga Fernandes

Durante a década de 1960 os brasileiros acompanharam a eleicdo e a
renuncia inesperada de Janio Quadros, que levou ao poder o vice, Jodo Goulart;
sua deposicdo, com o golpe de 1964, e a ascensédo do general Castelo Branco a
presidéncia. Viram o general Costa e Silva ser eleito presidente da Republica pelo
Congresso, em marco de 1967, e deixar o poder em agosto de 1969, apos sofrer
uma isquemia cerebral; uma junta militar afastar o vice, Pedro Aleixo, e assumir a
presidéncia até transferi-la, ao general Emilio Garrastazu Médici, dois meses
depois. Por diversas vezes ao longo da década, os meios de comunicacao tiveram
papel relevante no desfecho dos fatos. A Revolucédo de 1° de abril de 1964 partiu
de Juiz de Fora, com o general Olimpio Mourao Filho, no dia 31 de marco, e
instaurou um governo provisoério que durou 21 anos.

Depois que as tropas do general Mourao ja estavam a caminho do Rio de
Janeiro e o0 movimento comecava a ganhar apoio, René Mattos lembra que as
radios de Juiz de Fora foram ocupadas e davam noticias o tempo todo dizendo
que as tropas tinham se revoltado, que a Revolucédo tinha comecado em Juiz de
Fora e que a cidade era a Capital Nacional da Revolucéo. Isso foi repetido durante
uns quatro ou cinco anos. Até 1970, Juiz de Fora era a Capital Nacional da
Revolucdo. Isso foi muito batido, mas jA era marketing poés-
golpe. (MATTOS,2007)
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Dada a importancia das transformacdes ocorridas a partir do Regime Militar,
0 presente trabalho se propfe a analisar as noticias de politica publicadas no
jornal Diario Mercantil (DM), publicacéo local juizforana, cidade onde o golpe foi
deflagrado. O estudo deste tema possibilitara uma melhor compreensdo de como
foi o periodo que antecedeu a Ditadura Militar em Juiz de Fora, e também, a linha
editorial adotada pelo Diario Mercantil,

principal jornal da cidade, na época, e que pertencia ao grupo Diarios
Associados, fundado por Assis Chateaubriand.

Vamos nos deter a primeira metade da década de 1960 por duas razdes
principais. Porque julgamos necessario observar o jornal antes do golpe para
averiguar o impacto provocado pela Ditadura Militar na linha editorial da
publicacdo, e também pela auséncia de bibliografia sobre a cobertura politica do
DM nos anos anteriores ao golpe, durante o governo Jodo Goulart, periodo em
gque a maior parte dos jornais brasileiros posicionou-se de maneira clara,
organizando uma campanha que desestabilizou o governo e culminou no golpe de
abril de 1964. Os jornais do grupo Diarios Associados participaram ativamente
deste movimento. Acompanhamos, para isso, as edi¢fes do jornal Diario Mercantil
publicadas as tercas, as quintas e aos domingos. Em datas de grande relevancia
historica, como no periodo entre a renincia de Janio Quadros até a posse de Jodo
Goulart, analisamos também as demais edicdes.

A pesquisa foi realizada no Arquivo Histérico da Prefeitura de Juiz de Fora,
onde estdo guardados todos os exemplares do jornal. Os principais objetos deste
estudo serdo as manchetes e, em seguida, os titulos das matérias publicadas na
primeira pagina. Analisaremos o titulo, pois este é, segundo José Marques de
Melo, “a apropriacdo de uma forma publicitaria pelo jornalismo” (2003, p.86), que
foi criado para popularizar os jornais através da motivagéo dos leitores para saber
o conteudo da noticia a qual ele se refere. E também porque, além de suas
fungdes técnicas, de anunciar a noticia e resumir seu conteudo, o titulo “orienta” o
leitor e “indica a importancia relativa da noticia” (DOUGLAS, 1966, apud MELO,
2003, p.88). Ainda que ndo emita claramente o ponto de vista da empresa
jornalistica, ele pode, o que é mais frequente em jornais que pretendem manter a
imagem de imparcialidade, “dissimular’ seu conteudo ideoldgico. Utilizamos
algumas matérias publicadas sobre fatos de extrema relevancia, de forma a
ilustrar com clareza a maneira como determinados assuntos foram abordados no
DM.

Segundo Melo, “a selegdo da informagdo a ser divulgada através dos
veiculos jornalisticos € o principal instrumento de que dispde a instituicdo
(empresa) para expressar a sua linha editorial.” (2003, p.75) Independentemente
de quem faca a sele¢do das noticias, entendemos que estas, ao chegar até o
leitor, interferem na formacao de suas opinides sobre os assuntos. Ainda que nao
intencionalmente, os meios de comunicagdo estdao “influenciando pessoas,
comovendo grupos, mobilizando comunidades, dentro das contradicdes que
marcam a sociedade” (MELO, 2003, p. 73).

83



Estudos ja publicados demonstram que o Diario Mercantil possuia uma
linha editorial bastante favoravel aos interesses militares, coerente com a do grupo
Diérios Associados, ao qual o jornal pertencia. Um exemplo do apoio do grupo aos
militares € a declaracéo do diretor-geral dos Diarios Associados, José de Almeida
Castro, em entrevista fora do pais, em 1973, um dos periodos de maior censura
aos meios de comunicagao, afirmando “que no Brasil ha ,plena liberdade de

imprensa“ e que ,estava disposto a polemizar com aqueles que afirmam o
contrario” (MARCONI, 1980, p.148).

O jornal Diario Mercantil (DM) foi lancado no dia 23 de janeiro de 1912, em
uma época em que Juiz de Fora conservava ainda o posto de lideranca politica do
estado de Minas Gerais e era conhecida como a “Manchester Mineira”. Fundado
por Antbnio Carlos Ribeiro de Andrade e Jodo Penido Filho, liderancas politicas da
regido ligadas ao Partido Republicano Mineiro, o DM tinha o objetivo de “defender
0s interesses das classes produtoras”, conforme o editor do jornal Wilson Cid: no
primeiro editorial do jornal ja se fala que o objetivo do jornal € defender as classes
produtoras, na época eles tinham muito prestigio. Mas com o tempo o jornal foi se
identificando também com as questdes da comunidade e acabou se libertando um
pouco da dependéncia que tinha destas classes produtoras e comegou a atuar em
diversas areas, como manifestacées de greves de trabalhadores, congressos, no
esporte, policia. (CID, 2007).

Vinte anos apo6s sua fundacdo, em 1932, o DM passou ao controle dos
Diarios Associados. Em Juiz de Fora o grupo criou, em 1941, o Diario da Tarde,
jornal vespertino voltado ao publico popular. Além dos dois periédicos, a Radio
PRB-3 fazia parte do grupo. A inauguracdo da Universidade Federal de Juiz de
Fora, em 1961, foi um fato marcante, pois o0 DM passou a contar com o trabalho
de profissionais formados em jornalismo. O DM e o Diario da Tarde sairam de
circulacdo em novembro de 1983. Na época, o DM contava com 2.700 assinantes,
mas tinha feito alto investimento em equipamentos Of Set e ndo consegui pagar
as dividas com a alta do dolar, o que o levou a fechar as portas (CID, 2007). Dos
jornais do grupo Diarios Associados, ainda existem o Estado de Minas, o Correio
Brasiliense e o Jornal do Comércio. O titulo DM pertence ao Jornal do Comércio,
do Rio de Janeiro, que o utiliza em matérias de economia. Através da analise das
primeiras paginas do DM podemos observar a permanéncia de textos adjetivados,
com linguagem rebuscada, no inicio da década de 1960. A diagramac¢do do DM
também é bastante confusa, com matérias sobre o mesmo tema espalhadas em
diversas partes do jornal, titulos sem texto e sem indicacdo da pagina em que a
matéria continua, entre outras caracteristicas que dificultam bastante a leitura e a
compreensao das noticias. As matérias eram compostas em linotipos, com poucas
opcoes de corpos. No inicio da década de 1960, quem montava as matérias era o
paginador. As matérias eram dispostas de acordo com o espaco disponivel. Uma
reforma gréfica mais profunda aconteceu apenas em 1968, apés a contratacdo de
José Luiz Ribeiro. A partir dai as matérias passam a ter um espaco determinado
na pagina, o numero de matérias por paginas diminui e aumenta o de fotos, que
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passam a constar em todas as primeiras paginas, além de titulo e orientacdo da
pagina em que se encontram.

Apesar da demora na implantacdo dos novos modelos de texto e
diagramacao no Diario Mercantil, a valorizacdo da noticia ja pode ser observada
desde o inicio da década de 1960, seguindo uma tendéncia que ja estava se
desenvolvendo ha varias décadas nos jornais do Rio de Janeiro Os textos
explicitamente opinativos ficavam restritos aos artigos, assinados geralmente pelo
proprio Chateaubriand.

A politica no Diario Mercantil

A andlise das primeiras paginas indica que o jornal, apesar de valorizar as
noticias, deixa transparecer nestas suas opinides. A parcialidade pode ser
observada na cobertura das eleicbes presidenciais de 1960. Trés candidatos
disputaram a sucesséao de JK em 1960: Janio Quadros, pela UDN, Marechal Lott,
pela coligacdo PTB-PSD e Adhemar de Barros, pelo PSP. Naquele ano também
estavam em disputa os cargos de governador de Minas e prefeito de Juiz de Fora.
Verificamos 126 edi¢Oes entre janeiro a outubro, quando foi realizado o pleito e
observamos que as eleicGes presidenciais receberam maior destaque na primeira
pagina do Diario Mercantil com 59 manchetes. Em cinco edicbes a noticia de
maior destaque referia-se as eleicbes estaduais. Nenhuma edicdo analisada
apresentou manchete sobre a disputa municipal.

A cobertura do jornal, que apoiou claramente o candidato do PSD, refletiria,
segundo Zagueto, a preferéncia da populacdo, uma vez que Juiz de Fora e
Fortaleza foram as Unicas cidades onde o marechal saiu vencedor em uma eleicao
conquistada por Janio com mais de trés milhdes de votos de vantagem. Havia,
entretanto, na década de 1960, uma pretensa busca pela imparcialidade, dessa
forma, “o apoio quer dizer que o jornal tinha simpatia por determinado candidato e
demonstrava em seus editoriais, mas néo deixava de informar as coisas sobre os
outros candidatos”, como afirma Wilson Cid (CID, 2007).

A preferéncia do jornal por Lott durante a campanha presidencial de 1960,
porém, nédo era demonstrada apenas nos editoriais, mas também no espac¢o dado
as matérias. O DM anunciou a visita de Janio a Belo Horizonte na capa com o
subtitulo: “Calorosa recepcao tributou a populagdo da capital mineira ao ex-
governador paulista”, na edicdo de domingo, 3 de janeiro. O grande espaco
dedicado a matéria e os adjetivos utilizados poderiam até sugerir a simpatia do
jornal por este candidato. No entanto, a matéria encobre a noticia sobre a viagem
de Janio a Juiz de Fora, naguele mesmo dia, e que ficou restrita ao canto superior
esquerdo da pagina 8 desta mesma edi¢ao, sob o titulo “Janio descera hoje no
Aeroporto da Serrinha”. A edicdo seguinte, de terga-feira, ndo trouxe nenhuma
noticia relatando a visita de Janio a JF na primeira pagina. Em vez disso, o jornal
estampava a manchete “Quer ser presidente eleito de fato: Confessa Lott que se
sentiria constrangido de assumir o alto posto beneficiado pela legenda”,
ressaltando as qualidades do candidato adversario de Janio.
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Janio ainda voltaria a Juiz de Fora com o candidato a governador,
Magalhdes Pinto, no dia 5 de setembro. Nesta época, ha menos de um més para
as eleicdes, o candidato ja era apontado por pesquisas como o0 provavel futuro
presidente da Republica. A cobertura do DM, entdo, foi bastante diferente do
primeiro comicio. A visita de Janio desta vez foi noticiada na primeira pagina, com
o do titulo “Consagracao a Janio e Magalhdes”, mas a matéria ainda assim foi
pequena e esta nédo foi a principal noticia da edicdo. No dia em que o candidato
mais cotado para vencer as elei¢cdes visitou a cidade, a manchete do DM foi:
“Certa a vitéria do marechal Lott”.

Como podemos observar, a campanha do marechal recebeu atencéo
diferenciada nas paginas do DM. Seu primeiro comicio em Juiz de Fora foi a
manchete do dia 4 de margo: “Calorosa recepg¢ao ao marechal Lott”. Duas fotos e
quatro matérias com enfoques diferentes, todos positivos, ocuparam metade da
capa. Na edicdo do dia 15 de setembro o DM anunciou em matéria com foto, na
primeira pagina, o segundo comicio do marechal na cidade, que foi a manchete do
dia 16, também com foto, sob o titulo: “Multiddo aplaudiu o marechal Lott:
entusiastica recepgédo ao marechal Lott”. De janeiro de 1961 ao dia 8 de outubro,
data do resultado das elei¢cbes, apenas uma matéria apresentava criticas feitas
pelo vice udenista, Milton Campos: “Lott € cético e a greve, um direito das
massas” (DM, 23/08/1960, p.1). Noticias exaltavam suas caracteristicas positivas
para o momento, como “Lott ovacionado pelo povo: o candidato pessebista
recebeu verdadeira consagracao ao deixar a Pasta da Guerra” (DM, 14/02/1960,

p.1).

Em periodo de intensa campanha anticomunista, a manchete “Lott n&o teria
apoio dos comunistas” (DM, 19/07/1960, p.1) também pode ser interpretada de
maneira bastante positiva, assim como o apoio de JK, que encerrava seu mandato
com altos indices de aprovagao e era constantemente destaque no jornal: “JK
integrado na campanha de Lott” (DM, 01/09/1960, p.1). O alinhamento entre os
Diarios Associados e o candidato pessebista foi anunciado como “Ultima aquisic&o

dos Associados": Lott novo colaborador desta cadeia de jornais”. O texto afirmava
que “os seus artigos serdo uma antecipacédo de seu futuro governo” (DM, 10 e
11/01/1960, p.1).

Janio Quadros foi a noticia principal do jornal mais vezes que o marechal
durante o periodo de campanha e apuracdo dos votos. Ao todo, foram 29
manchetes sobre Janio, contra 17 de seu adversario. A maioria das noticias sobre
Janio, no entanto, mostrava o udenista como alguém vacilante, cuja campanha era
permeada de incertezas e ligado aos comunistas: “Janio Quadros cria caso na
UDN” (DM, 26/01/1960, p.1), “Crise na base politica de Janio Quadros” (DM,
25/02/1960, p.1), “Absoluto fracasso a viagem de Janio Quadros ao sul de Minas”
(DM, 15/03/1960, p.1), “Desespero se apodera dos janistas” (28 29/08/1960, p.1),
“Janio ira a Cuba” (DM, 08/03/1960, p.1).
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Ao se aproximarem as eleicbes e das pesquisas sobre as intengbes de
voto, a manchete do dia 2 de setembro aponta a vitéria de Janio. Ja na edicao de
domingo, dia 4, a matéria principal foi: “Certa a vitéria do marechal Lott’. Neste
periodo intensificaram-se as matérias favoraveis ao marechal. No dia 2 de
outubro, abaixo da manchete “Quinze milhdes de brasileiros irdo escolher amanha
0 novo presidente” apareciam com destaque outras duas matérias, uma sobre 0s
locais onde votavam os candidatos e outra com o titulo “Questao de honra a vitoria
do marechal Lott” (DM, 02/10/1960, p.1), em clara demonstracdo da preferéncia
do jornal pelo marechal. Durante os quatro dias de apuragdo comegaram a surgir
noticias sobre a vitéria de Janio Quadros: “Ontem a noite o Sr. Janio vencia em
MG” (DM, 05/10/1960, p.1), “Janio Quadros a um passo da presidéncia” (DM,
06/10/1960, p.1). No dia 8 de outubro “Terminou a apuracdo em Juiz de Fora:
Janio Quadros ganhou na 1422 ZE mas perdeu na 1433ZE”. O subtitulo da matéria
foi: “Computadas ontem as 18 urnas que faltavam: Rapida solenidade apods a
contagem do ultimo voto”. A noticia foi dada na capa, mas nao foi a principal.
Apesar de ser um jornal local, e de ter dedicado amplo espaco as noticias
relacionadas a campanha presidencial, a manchete daquela edigao foi: “Carvalho

Pinto: ,Sdo Paulo ndo tem ambig¢des™. Abaixo vinha: “Indignacdo em Lavras
contra arbitrariedades da PM”. A Unica matéria sobre as comemoragdes da vitoria
de Janio foi: “Vitoria de Janio provoca passeata monstro: Recife”. Também nao
houve texto sobre o prefeito e o governador eleitos. Apds a vitéria do udenista o
DM publicou textos sobre a “oposigéo digna e vigilante”, prometida pelo PSD (DM,
13/10/1960, p.1).

“‘Brasil e Minas ganham novo governo: Janio e Magalhdes tomam posse
hoje” foi a manchete do dia 31 de janeiro de 1961, sobre uma foto com a legenda:
“O povo confia em Janio”. Mais uma vez, ndo houve referéncia alguma a posse de
Adhemar Rezende, o prefeito eleito. Janio Quadros comecou seu governo abrindo
inquéritos, exonerando servidores e aumentando a carga horaria dos funcionarios
publicos, entre outras medidas polémicas. O DM noticiou a maioria destas
decisbes em manchetes. Em 11 edi¢des analisadas no primeiro més de mandato,
o presidente foi a principal noticia em cinco, e apenas na edicdo do carnaval
(16/02/1961) ndo houve texto sobre o Janio.

Apesar de discordar claramente de algumas atitudes de Janio,
principalmente com relag&o a politica externa de seu governo, com o reatamento
das relactes diplométicas com paises do grupo comunista, as criticas eram mais
sutis do que no periodo de campanha. As matérias “Prestes aplaude Janio” (DM,
20/04/1961, p.1) e “Delegacédo brasileira foi a Cuba assistir festejos” (DM,
25/07/1961, p.1) demonstram como eram as criticas ao presidente, e podemos
concluir que, apesar destas, ndo houve oposicdo ostensiva ao governo ou
qualquer campanha para desestabiliza-lo.

O candidato a vice pelo PTB, Jodo Goulart, ndo recebia o mesmo

tratamento dedicado a Lott. Eram ressaltadas apenas as mudancas de candidatos
nas chapas (que ocorreram varias vezes na campanha udenista). A primeira
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manchete sobre Jango dizia que ele estava “propenso a ndo se candidatar” (DM,
21/01960, p.1). O vice de JK quase nao apareceu no DM durante a campanha,
mas essa indiferenca ndo permaneceu apos a elei¢do e, principalmente depois da
posse do vice-presidente. A partir do terceiro més de mandato intensificaram-se as
noticias sobre o golpe socialista de Fidel Castro, em Cuba e a “ameaca
comunista” era vislumbrada também nas greves e manifestagdes sindicais no
Brasil. O DM divulgou em edi¢cdo de domingo que foram “Suscitadas duvidas
quanto a origem do ,Encontro de Lideres Sindicais” (DM, 21 22/05/1960, p.1) e o
“‘passado trabalhista” de Jodo Goulart fazia com que este fosse relacionado as
greves pelo préprio presidente: “Janio adverte Jango: [...] de que também ele tem
responsabilidades governamentais e ndo deve estimular greves” (DM, 28/03/1961,

p.1).

As viagens de Joao Goulart, como parte da politica externa do governo de
Janio, também eram vistas com desconfianca e a visita a China foi manchete no
DM: “Jango elogia o progresso da China: Afirmou em banquete que o Brasil
mantera comércio com os chineses”. Na matéria nado ha criticas, apenas a
descricdo do cerimonial e a transcricdo de parte de seu discurso. A China, assim
como Cuba, era constantemente criticada no DM. Dessa forma, apesar da
auséncia de manifestacdes diretas ao vice-presidente, a transcricdo de seu
discurso, carregado de elogios ao pais comunista, faz oposicdo aos fatos que
eram apresentados pelo jornal, o que pode ser interpretado como uma forma sutil,
mas nao menos eficiente, de se mostrar contrario a Jango.

Na edicdo de 25 de agosto, data da renuncia de Janio, nenhuma noticia foi
publicada no DM. No dia seguinte o jornal divulgou a “Renuncia pela vitoria da
reacao: O texto do documento historico assinado pelo sr Janio Quadros”. A capa
foi quase toda dedicada a repercusséo do fato. Entre criticas e apoios ao gesto de
Janio surgiam hipéteses quanto ao futuro do pais: “N&o havera novas eleigbes”,
‘Arinos quer a volta de Janio Quadros”, “Jango estara hoje na presidéncia”.
Setores da sociedade civil e das Forgas Armadas articularam-se para impedir a
posse de Jodao Goulart, com apoio de parte da imprensa, “como O Estado de S.
Paulo, O Globo e, sobretudo, Tribuna da Imprensa, que ainda pertencia ao entao
governador da Guanabara, o udenista Carlos Lacerda” que “faziam previsdes
alarmistas e posicionaram-se contra a posse de Jango” (MARTINS; LUCA, 2006,
p.93).

Os jornais dos Diarios Associados, no entanto, apoiaram a posse de Jango
e a manchete de domingo, dia 21 de agosto de 1961, diz que Joado Goulart esta “a
caminho da presidéncia: “O novo Chefe do Governo chegara em quarenta e oito
horas”, o que na verdade demorou nove dias. Neste periodo o DM, assim como os
demais jornais que defendiam a posse de Jango, pediam “Todo o respeito a
Constituicao” (DM, 30/08/1961, p.1). Impedir a posse de Jango seria infringir a
Constituicdo e abrir margem a um golpe militar, uma vez que o movimento anti
Goulart estava sendo organizado por parte das Forcas Armadas. Um golpe
prejudicaria os interesses tanto da UDN, quanto do PSD, que pretendiam indicar
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Carlos Lacerda e Juscelino Kubitschek, respectivamente, como candidatos a
presidéncia em 1965.

Entre a renuncia de Janio e a posse de Jango, o Brasil esteve a beira de
uma guerra civil, mas as autoridades e o jornal afirmavam que “E de calma a
situagao no pais” (DM, 31/08/1961, p.1). A manchete foi publicada ao lado de uma
foto com a legenda “Bomba contra manifestantes”. Na parte inferior da pagina, a
noticia: “Teria sido encontrada a formula: parlamentarismo”. Na edicdo de
domingo o jornal explicou “Como funcionaria o regime parlamentarista no Brasil”
(DM, 03 e 04/09/1961, p.1). A volta de Goulart ao Brasil foi comemorada na
manchete do dia 6 de setembro: “A legalidade venceu”. Uma semana depois, a
posse de Jango, com Tancredo Neves como Primeiro Ministro, ainda era
manchete no DM.

O jornal ndo deixou de noticiar as revoltas que aconteceram na Guanabara
e em outros estados. No entanto, percebemos que, em meio ao caos que se
espalhava por diversas partes do pais, continuava publicando noticias
internacionais anticomunistas: “Os EE. UU. Refutam Fidel Castro.” (DM,
29/08/1961, p.1) e “Plano comunista para a agitagdo: O Servigo de Seguranga
Nacional divulga o tenebroso documento” (DM, 01/09/1961, p.1). Podemos
entender isso como uma forma de desviar o foco dos leitores da briga pela
sucessdo presidencial, diminuindo a importancia dos conflitos, forcando a
impresséo de que a situagéo estava sob controle, com manifesta¢gfes favoraveis a
Jodo Goulart, e que sua posse estava garantida. O jornal tenta parecer imparcial
através da divulgacdo de matérias factuais, de grande repercussdo e que,
portanto, ndo poderiam ser ignoradas, mas, ainda assim, deixa clara a sua
opiniao.

Apbs o periodo imediato a posse de Goulart, ao contrario do que aconteceu
com Janio, o DM passou a dar destaque maior as noticias. A auséncia de
cobertura dos atos do novo presidente pode ser compreendida como uma
demonstracdo de que, apesar de ter apoiado sua posse, o jornal ndo seria seu
aliado durante o governo, e continuaria fazendo oposicdo ao PTB e aos
representantes do trabalhismo. S6 aos poucos comecaram a surgir noticias sobre
o governo de Goulart, na maioria das vezes, ndo muito favoraveis. Nos ultimos
meses de 1961 e em todo o0 ano de 1962 as noticias sobre manifestacdes de
camponeses se tornaram frequentes. Aos poucos eram suscitadas as ligacoes
entre Jodo Goulart, que tinha a Reforma Agraria como uma de suas metas, com
os “subversivos”. No primeiro més de 1963, quando ocorreu o plebiscito que
restituiu o regime presidencialista, em 14 edi¢cdes analisadas, nove traziam
noticias sobre greves, caristia e desabastecimento, problemas que ja eram noticia
desde o final do governo de JK, mas que, até entdo, ndo haviam recebido tanto
destaque.

Até meados de 1963 o DM ainda néo fazia oposicao clara ao governo de

Jodo Goulart e seguia uma linha editorial semelhante a adotada durante o governo
de Janio Quadros, através e criticas indiretas. A cobertura dada aos dois
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presidentes divergia no espaco concedido para a divulgagdo de assuntos
favoraveis ao governo. Ao contrario de Janio, Jango continuava ausente das
primeiras péginas. Mesmo ac¢les positivas do presidente, quando eram
publicadas, eram tratadas de maneira a ndo parecerem que sua importancia fosse
relativizada: “Jango: dentro de cinco anos s6 havera analfabetos no Brasil entre os
maiores de 23 anos de idade” (DM, 29/03/1962, p.1). No entanto, a manchete
poderia ter sido: Em cinco anos ndo havera mais criancas e jovens analfabetos, ou
entdo, Jango promete acabar com o analfabetismo. Mudancas que néo alterariam
0 conteudo da noticia, mas que indicariam uma outra interpretagao.

Um artificio utilizado para atacar o presidente indiretamente era a
transcricdo da fala de politicos de partidos de oposi¢ao: “Jango ameacou as
instituicbes e violou a ordem juridica vigente” (DM, 25 26/08/1963 - o titulo é parte
da declaracdo do deputado Adauto Cardoso, da UDN). Citacdes de politicos
aliados de Jango raramente recebiam espaco na primeira pagina do jornal, e
nunca eram usadas como titulos. O envolvimento do presidente com 0 movimento
sindical ja era conhecido, dessa forma, o destaque as greves organizadas por
estes movimentos e a adocdo de um discurso que ressaltava 0s prejuizos que
estas causavam a nacdo também foram formas de prejudicar a imagem do
Goulart. O DM também criticava o presidente de maneira indireta ao atacar
pessoas ligadas a ele, como Leonel Brizola, governador do Rio Grande do Sul e
marido da irmd& de Jango. A antipatia a Brizola era explicita, como também a
Miguel Arraes, governador de Pernambuco, ambos lideres do PTB e amigos de
Jango.

Por publicar as noticias factuais de grande repercusséao, a participacédo de
Jango na comemoracdo do 113° aniversario de Juiz de Fora obteve destaque
consideravel. Na ocasido, Jodo Goulart anunciou a liberacdo das verbas para a
construcdo da Avenida Independéncia, foi saldado pelos militares da 42 Regiao
Militar e autorizou a substituicio do Comandante Ladéario Teles por Olimpio
Mourdo Filho, que menos de um ano mais tarde liderou o levante que derrubou
Jodo Goulart (PAULA; CAMPOS [orgs], 2005).

Poucos meses depois, comegaram a surgir nas primeiras paginas do DM
duras criticas dirigidas diretamente ao presidente. Constantes demonstracdes de
indisciplina dentro das Forcas Armadas sem a devida retaliacdo aos
insubordinados por parte do presidente comecaram a ser divulgadas, mostrando
que estava “Explosiva a situagdo na area militar” (DM, 07 08/07/1963, p.1). A
situacdo piorou apos a prisdo do jornalista Hélio Fernandes, que foi destaque no
DM entre 28 de julho e 1° de agosto, quando foi libertado por habeas corpus
concedido de Supremo Tribunal Federal. A prisdo de Hélio Fernandes, aliada a
noticias de censura a jornalistas gauchos foram interpretadas como demonstracéo
de autoritarismo do governo.

A partir de agosto de 1963 é visivel a mudanca na linha editorial do DM:

“‘Em prazo curto o governo podera nacionalizar as concessionarias” (DM, 18
19/08/1963, p.1), “Ministros do PSD seriam convidados a abandonar o governo de
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Goulart: ,Clima violentamente hostil ao sr. Jodo Goulart” (DM, 22/08/1963, p.1). As
criticas se agravaram com a ameaca de Estado de Sitio, da qual Jodo Goulart
desistiu trés dias depois. O fato foi interpretado como uma tentativa de golpe de
estado, reforcando o discurso de que Jango, como herdeiro politico de Getulio
Vargas, seguiria 0 mesmo caminho que levara o pais a quase uma década de
ditadura durante o Estado Novo. A partir de entdo, e até abril do ano seguinte,
quando foi organizado o Golpe Militar, o conjunto das noticias publicadas pelo DM
e 0s demais jornais de oposicdo ao governo criaram um clima altamente
desfavoravel a Goulart. A sequéncia de noticias sobre greves, revoltas,
desemprego, inflacdo, aliadas ao discurso sistematico de que o comunismo, uma
doutrina contraria aos valores cristdos, estava se espalhando pelo continente
americano gerava na populacdo uma sensacdo de inseguranca e insatisfacao.
Nos meses que antecederam o golpe, a imagem de que Goulart planejava um
golpe comuno-sindicalista foi consolidada entre meios de comunicacéo, incluindo
o DM. Uma destas contribuicfes foi a publicacdo, em novembro de 62, o titulo:

“‘Documento Histoérico: Texto do manifesto em que a mulher mineira pede a
renuncia de Jango” (DM, 10 11/11/1963, p.1). Esta foi a primeira manifestagao civil
contra o governo de Jodo Goulart encontrada nesta analise.

No ultimo dia de 1963 a manchete do DM mostrava que Jodo Goulart
prometia ampliar as desapropriacdes de terra para realizar a reforma agraria, o
que contrariava 0s interesses das oligarquias rurais, que possuiam grande
influéncia politica e eram representados pelo PSD. A polémica levou o governador
de Minas a solicitar ao presidente (e foi manchete da edicdo de 5 de janeiro de
1964) que ouvisse os estados “antes de iniciar as desapropriacdes de terra”. Na
parte inferior da edicdo de domingo, 12 de janeiro, o titulo: “Campanha da reforma
agraria esconde incapacidade de Jango”, ocupava quase toda a coluna central,
logo abaixo da foto da matéria principal. A “falta de autoridade de Jango” também
foi denunciada quatro dias depois.

Na edicdo do dia 10 de marco o DM anunciou, na parte inferior da primeira
pagina, que “Sindicalistas mineiros vdo a Guanabara para comicio na Praca da
Republica”. Ao utilizar o termo “sindicalistas”, o jornal atrela este evento aos
interesses das classes trabalhadoras. O comicio a que o titulo se referia seria o
primeiro de uma série, organizado para mobilizar a populacdo em prol das
reformas de base, em especial, a reforma agraria, e que contava com o apoio dos
movimentos sindicais. O evento reuniu cerca de cem mil pessoas na Praca da
Republica, no Rio de Janeiro, no dia 13 de marco, e ficou conhecido como ,0

comicio das reformas".

O jornal gatcho Ultima Hora, um dos Gnicos que ainda apoiava o governo
de Joao Goulart, afirmou em manchete que: “Foi o maior comicio da histéria do
Brasil” (apud PAULA; CAMPOS [orgs], 2005, p.173). O DM preferiu informar que
foi “Assinado por Jango na praga publica o decreto que d& inicio a reforma
agraria”. Esta foi a manchete do dia seguinte ao comicio, publicada quase no
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centro da péagina (as manchetes do DM, até entdo, vinham no alto da péagina,
abaixo do nome do jornal). Duas fotos acima da manchete ocupavam toda a
largura do jornal e mostravam imagens de pessoas correndo e fumacga, sugerindo
confusdo. Na edicdo de domingo, 15 de marco, uma legenda com 11 linhas
descrevia: “O comicio da Guanabara reuniu milhares de trabalhadores que
desejavam ouvir a palavra do sr. Jodo Goulart [...]". Nenhuma noticia foi dada
nesta edi¢cdo sobre o comicio organizado pelo diretério do PTB de Juiz de Fora,
gue contou com a participacdo de Miguel Arraes.

O comicio foi divulgado na edicdo seguinte, dia 17, com a manchete:

“Dispositivo policial jamais visto na cidade garantiu a fala ,nacionalista® no
Popular”. A cobertura do evento pode ser considerada uma das demonstragdes
mais claras da linha editorial seguida pelo jornal. O comicio ndo deixou de ser
noticiado, mas o movimento organizado por oposicionistas para boicotar o evento

recebeu destaque maior no DM. A palavra ,nacionalista“, no titulo e ao longo de
toda a matéria, encontra-se entre aspas, recurso que demonstra o questionamento
do caréater patriotico do evento de seus organizadores.

Observamos o comicio de Miguel Arraes como um divisor de aguas na
cobertura da politica nacional do DM. Até entdo, o jornal fazia criticas agressivas
ao governo, mas nao pedia sua deposicao. A partir da edicdo de domingo (22/03)
apo0s o comicio em Juiz de Fora e a “Marcha da Familia, com Deus e pela
Liberdade”, em Sao Paulo, no dia 19, em todas as edi¢gdes analisadas, o DM
publicou noticias e declara¢fes, principalmente do governador Magalhdes Pinto,
gue pediam o afastamento de Goulart. O Golpe Militar que derrubou Jodo Goulart
foi um periodo bastante conturbado na histéria do pais e o préprio levante era
cercado de contradigdes. Na manchete “Representante do povo condena o uso
das reformas para efeito de subversao” (DM, 24/03/1964, p.1), o “representante do
povo”, no caso, nao era o presidente, mas Magalhaes Pinto.

O general Olimpio Mourdo Filho, chefe da 4° Regidao Militar, declarou-se
insurreto e marchou com suas tropas rumo ao Rio de Janeiro, dando o primeiro
passo para o golpe que derrubaria Jango. Nenhuma noticia sobre o levante foi
publicada até o dia 31 de marco. O movimento foi noticiado no dia 1° de abril, com
a manchete: “O general Mourao sai em defesa do regime e instala em JF 0 QG da
Forca de Defesa da Democracia em Minas Gerais”. Na parte inferior da pagina,
sob o titulo: “O general Muricy comanda de JF a tropa estacionada em Paraibuna”
eram divulgados detalhes sobre a manobra. O titulo “O Povo, Governadores
Estaduais e Forcas Armadas repelem o processo de aviltamento das forgas vivas
da Nacao”, também na parte inferior da pagina recebeu espago pouco menor que
a manchete e em seu texto explicava as razbes que supostamente estavam
motivando o golpe, que também eram explicitadas pelo governador de Minas,
Magalhdes Pinto, em matéria menor, ao lado da matéria principal.

O golpe foi confirmado pela manchete: “Minas mais uma vez sai em defesa
da liberdade, restituindo ao Brasil, em 36 hs, a paz e a democracia” (DM,
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02/04/1964, p.1). Em nenhuma das matérias analisadas a legitimidade foi
qguestionada. O golpe foi visto como benéfico e necessario para a defesa da
democracia. O governo Goulart termina, segundo o DM, no dia 2 de abril, com a
manchete: “Duas horas e meia antes da rendi¢cao, Goulart e Brizola abandonam
Porto Alegre”. Este titulo poderia sugerir que o presidente deposto era um homem
fraco, que preferiu fugir para outro pais a enfrentar seus opositores. Mas, além de
tendenciosa, a noticia é inveridica, porque Jango s6 viajou para Montevidéu, no
Uruguai, dois dias depois, quando Ranieri Mazzili, entdo presidente da Camara
dos Deputados, ja havia assumido interinamente a presidéncia.

O fim do governo de Joao Goulart foi comemorado no Rio de Janeiro com
uma nova edicdo da “Marcha da Familia com Deus pela Liberdade” em “acao de
gracas pelo fim do totalitarismo” (DM, 04/04/64, p.1), como afirma a legenda da
foto que ocupou metade da parte superior da capa do DM. Em Juiz de Fora, as
comemoragdes foram feitas no dia 6 de abril, no regresso das tropas do general
Mour&o. O DM anunciou o fato com a manchete: “A populacédo de JF veio para a
rua confirmar seu NAO ao comunismo. O povo, em lagrimas e com flores, recebeu
a tropa da liberdade” (DM, 06/04/64, p.1, grifos do jornal). Em 13 edicbes
analisadas, publicadas no més de abril, 0 DM deu destaque aos feitos do general
Mourdo em nove. O Ato Institucional que possibilitou a posse de Castelo Branco
através de elei¢Bes indiretas e a cassacao dos direitos politicos de Jodo Goulart,
Arraes e Brizola, entre outros, foi, segundo as manchetes do DM, a garantia dos
“objetivos da revolugcao” (DM, 10/04/64, p.1), sem anular “a estabilidade conferida
aos trabalhadores” (DM, 11/04/64, p.1).

Considerac0es finais

Ao analisarmos as matérias publicadas no Diario Mercantil nos primeiros
anos da década de 1960, percebemos que os interesses politicos representavam
grande influéncia na linha editorial do jornal. Observamos que o jornal deixou
transparecer seu apoio a determinados grupos, como os partidos UDN e PSD, em
diversos momentos. A preferéncia do jornal, a principio, se mostrava de maneira
mais sutil, como tentativa de manter uma imagem de neutralidade para o periédico
(a qual jA adotava como discurso). As preferéncias do jornal se mostravam
inicialmente pelo espaco dado as declaracfes de politicos aliados, pela omisséo
de feitos positivos de seus opositores, ou pelo ataque feito a pessoas ou grupos
ligados a estes. Observamos claramente esta tatica utilizada pelo jornal durante os
altimos meses da administracdo de Jodo Goulart, quando as criticas a Brizola e ao
movimento sindical contribuiram para desestabilizar o governo. Nos momentos de
crise, porém, o DM mostrou sua ideologia de maneira mais evidente, como nos
altimos dias da campanha presidencial entre Lott e Janio Quadros (a Unica
durante toda a década), quando foi publicada uma série de matérias enaltecendo
as qualidades do marechal, ao lado de outras com criticas a Janio e declaracbes
que o associavam aos paises comunistas, na época, vistos como “ameacas’.

Analisamos 0s anos anteriores ao golpe justamente para observar o0s
grupos apoiados pelo DM e as maneiras utilizadas por ele para influenciar seus
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leitores. Com base nestas informacdes percebemos quais as mudancas
provocadas em sua linha editorial a partir do golpe de abril de 1964, que repercutiu
em toda a imprensa nacional. Observamos que Janio Quadros, Jodo Goulart e os
presidentes Militares pertenciam a seguimentos diferentes da sociedade, e destes,
apenas os Uultimos eram apoiados pelos Diarios Associados. Entretanto, a
cobertura do jornal foi semelhante ao longo de todos os governos. O jornal, no
inicio dos mandatos, buscava se aproximar dos governantes, evitando a
divulgacdo de matérias negativas. No caso de Jodo Goulart, que até a renuncia de
Janio era constantemente atacado nos jornais Associados, o DM adotou uma
postura neutra: sem matérias positivas, tdo pouco negativas. Com Janio Quadros,
apesar das criticas durante a campanha, a maior parte das noticias publicadas
sobre seu governo eram bastante positivas. O DM oscilava seus apoios e atagues
aos presidentes de cada periodo de acordo com seus interesses politicos, sendo,
por diversas vezes, contraditério com relacdo a postura adotada anteriormente.
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O elegante mundo de Rio * *°

Ana Luiza F. Cerbino
Beatriz Cerbino

Revistas: objetos de reflexao

A revista Rio, considerada uma publicacdo de “frivolidades”, editada na
cidade do Rio de Janeiro no inicio dos anos de 1940 até finais da década de 1950,
€ 0 objeto de andlise deste texto. A abordagem leva em consideracdo nao so as
especificidades do seu projeto editorial e grafico, mas também as idéias, os
valores e 0os comportamentos visualisados em suas paginas e na coluna que o
critico e jornalista de danca carioca Jaques Corseuil (1913-2000) ali manteve por
doze anos.

Observar esses ideais explicitados nas paginas de Rio é perceber o papel
que periodicos desse tipo tiveram na construcdo de um ideal de elite e de pais
modernos. Articulacdo que as matérias sobre a sociedade carioca e paulista,
presentes em todas as edicles, faziam questdo de apontar. Para entender tais
aspectos faz-se necessario conhecer um pouco mais desse universo.

As revistas das primeiras décadas do século XX, além de estabelecer
valores e normas de conduta, tornaram-se um dos principais veiculos para a
assimilacdo da nova percepcao espaco/tempo criado pelo processo modernizador.
Por meio do humor, da ironia e da sensualidade “atenuavam a angustia provocada
pelas transformacdes na esfera urbana e na sociedade em geral” (Sobral, 2007, p.
32). Nada escapava aos escritores e artistas desses periddicos que criticavam as
favelas nascentes, os modismos, a chegada dos automdveis, as questbes
relativas a saude, entre tantos outros assuntos.

Com a melhoria dos processos de impressdo, o aumento da populacéo e o
desenvolvimento da comunicagcdo no pais objetivava-se formar leitores-
consumidores por meio das mensagens veiculadas tanto na publicidade, que ja
invadia as paginas dos periddicos, quanto no proprio texto. Tais mensagens
construiam a mentalidade de uma sociedade em transformacao, dividida entre a
valorizacéo das origens, da tradicdo e da incorporacdo de modelos estrangeiros
(Martins, de Luca, p. 49).

Estas revistas apresentavam uma diagramacdo requintada e um alto
padréo grafico, como Cinearte (1926), primeira a ser impressa no processo offset;
O Malho (1902), primeiro a utilizar a impressao em tricromia; ou Kosmos (1904),
gue se destacava tanto pelo uso de vinhetas, fios e florais em estilo art nouveau
quanto pelo apuro técnico. Essas e outras se sobressaiam nédo s pela renovacéo

* Este texto vincula-se a pesquisa do CNPq “Anatomia de um pensamento: os escritos de Jaques
Corseuil”
% GT 3 - Histéria da Midia Impressa
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proposta pela producdo e projetos graficos, mas também pela transformacao
proporcionada junto ao publico, ja que atuavam como mediadoras entre o “mundo
do texto e o mundo leitor”.

Ao mesmo tempo, um grande fluxo de transformagdes praticamente atingiu
todos o0s niveis de experiéncia social, criando novos comportamentos e
sensibilidades que alteraram a forma de estar e perceber o espaco urbano e a
producdo artistica. A modernizacdo provocou, de modo geral, um aumento de
titulos e de tiragens dos periddicos gracas as maquinas impressoras mais rapidas,
pois das graficas artesanais do Império passou-se a uma imprensa, na Republica,
com porte de industria.

A partir desse momento, a chamada “cultura da inovagdo” se enraizou no
mundo das revistas ilustradas. Mesmo que ndo houvesse um grande requinte nos
projetos visuais, muitas comecaram a seguir padrbes mais ousados e dinamicos
de diagramacdo. Passaram a utilizar novas linguagens graficas e outras
inovagBes, como editoriais completos, imagens coloridas nas capas, além de
cobertura fotografica de acontecimentos cotidianos, revelando uma visualidade
distante das revistas do século XIX. (Cardoso, 2009, p. 82).

O surgimento de O Cruzeiro, em 1928, estabelece mudancas que se
prolongam até a década de 1960, quando sédo introduzidas no pais novas técnicas
(redacionais, editoriais e visuais) e tecnologias, como a rotogravura e 0 uso de
fotos coloridas no miolo das revistas de grande circulacdo. Percebe-se, assim, que
as transformac@es técnicas determinavam as mudancas plasticas e editoriais das
revistas, impondo mudancas tanto no seu interior, com a criacdo de um novo ritmo
e temporalidade na leitura, quanto no préprio leitor, que se adaptava as novas
secdes e conteudos.

Nesse sentido, novas configuracdes se instauraram no universo dos
periddicos ilustrados, pois esses jA ndo estavam mais atrelados somente a
solitéria iniciativa de literatos que se valiam desse espaco para se legitimar ou
alcancar notoriedade. Mas tornaram-se produtos segmentados criados para um
publico variado e delineado concebidos e dirigidos por empreséarios que viam a
edicdo das revistas como um negocio comprometido com o lucro e 0 sucesso.
(Martins, 2001, p. 144-145)

Partindo-se do principio de que um periddico faz parte de um sistema
socialmente construido, a historia cultural é um dos referenciais teoricos
escolhidos para essa investigagdo, ja que tem como proposta observar no
passado, em meio aos movimentos de um grupo e 0os mecanismos de producao
dos seus objetos culturais.

Histéria cultural € aqui entendida como o estudo dos processos com 0S
quais se constroi um sentido, rompendo com a idéia de que textos e obras
possuem um sentido Unico e absoluto, dirigindo-se as praticas que dao sentido ao
mundo. Refere-se ao estudo das representacdes, das delimitacdes e também das
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exclusbes, constituindo as configuracdes sociais e conceituais proprias de um
tempo ou de um espago.

Sao essas articulagdes que permitem, segundo Roger Chartier, ao presente
adquirir sentido e que o outro se torne inteligivel (2002b, p. 17). Assim, as
representacfes construidas do mundo social sdo sempre determinadas por

interesses do grupo que as forjam e, para cada caso ou estudo, € necessario
relacionar os discursos elaborados com a posicédo de quem faz uso deles.

O autor percebe ainda que, “as percepg¢des do social ndo sado discursos
neutros: produzem estratégias e praticas (sociais, escolares, politicas)’.
Percepcdo que impde uma autoridade a custa de outros, a fim de legitimar um
projeto reformador ou para justificar certas escolhas e condutas. (2002b, p. 17). O
que pode ser aplicado a revista Rio e as idéias que colocou em evidéncia.

As questdes da histéria cultural se articulam ao conceito de “lugares de
memoria” elaborado por Pierre Nora. A partir desse sao apresentadas
possibilidades de se pensar a revista, pois ali sdo visualizadas estratégias de
legitimacao de uma determinada parte dominante da sociedade.

A memoria, para o autor, € espaco de construcdo de identidades que se
elaboram por meio de vestigios e de tracos deixados por algo que ja ndo € mais,
isto €, de um passado que ndo se esgota e encontra formas de permanéncia em
diferentes significacbes e elaboracdes. O estudo da memodria torna-se um
importante referencial quando se trata de analisar as praticas e representacdes
inseridas em Rio.

O conceito de Nora € aqui compreendido em um triplo sentido: lugares
materiais, onde a memaria social se ancora e pode ser apreendida pelos sentidos;
lugares funcionais, porque tem ou adquiriram a funcdo de alicercar memoérias
coletivas e sdo lugares simbdlicos, onde essa memodria coletiva — vale dizer, essa
identidade — se expressa e se revela. Longe de ser um produto espontaneo e
natural, os lugares de memadria sdo uma construcdo historica, e o importante é o
seu valor como documento revelador dos processos sociais, dos conflitos e dos
interesses que, conscientemente ou néo, os revestem de uma funcgéo
icbnica. (Neves, 2010).

Memdria, portanto, percebida em constante estado de transformacdao,
“vulneravel a todos os usos e manipulagdes” e, por essa razao, atuando sempre
no presente e fundadora de identidades. Por meio dela sédo elaborados imagens,
crengas e herangas que formam um “registro memoravel”’, indicando escolhas
identitarias. Assim, a memoéria carrega tracos culturais e histéricos ndo s6 de
resisténcia, mas também de construcdo de representacdes culturais de uma
sociedade, de um grupo ou de um individuo.

J& o arcabouco tedrico do design gréfico serd utilizado para compreender o
objeto em um contexto que se desloca de uma arena puramente formal para o
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campo cultural. O aspecto visual € um elemento que deve ser considerado nesse
objeto, pois sua materialidade ajuda a discutir as diferentes percepcfes do
moderno ali plasmadas, além de indicar um alinhamento entre o texto escrito e o
visual. Isto acontece por que as formas sdo produtoras de sentido, com o0s
dispositivos gréficos interferindo na inteligibilidade da leitura, sinalizando uma
pluralidade de significados. A proposta €, pois, entendé-lo em sua funcédo de
“sinalizador cultural” e, ao mesmo tempo, como uma ferramenta de mercado.

As péaginas elegantes de Rio

Trabalhar com a revista Rio é investir em uma dupla direcdo. Ao mesmo
tempo que o contexto da cidade ilumina a organizacdo e projeto de Rio, suas
caracteristicas editoriais e graficas a situam em um debate acerca de sua proposta
de “inovacao” e “modernidade”.

Um dos primeiros a escrever especificamente sobre danca no Brasil,
Corseuil foi um importante defensor dessa arte, usando seus textos para
apresentar a danca aos leitores, desde bailarinos e companhias até suas idéias
para a formacao de um “bailado nacional”, isto €, um balé com temas nacionais e
feito por artistas brasileiros, dos bailarinos aos compositores e artistas plasticos.
Uma escrita que tinha como meta educar o gosto do leitor e, consequentemente,
do espectador.

Preocupacao constante em seus textos, a construcdo de uma identidade
nacional por meio da danca, em especial do balé, foi uma das teméaticas mais
abordadas por Corseuil. Tratava-se de reconhecer no palco aspectos de
brasilidade que apontassem, ao mesmo tempo, para as tradices do pais e seu
desejo de caminhar para a modernidade. Referéncias nacionais, como o cabloco,
o indio, o malandro carioca e o retirante nordestino, colocadas em movimento via
o balé, técnica que representava, de acordo com sua percepcao, a tradicdo da
danca. Com isso, Corseuil propunha articular em cena a representacdo de um
Brasil moderno, mas firmemente calcado em sua raizes.

E importante destacar que, em particular nos anos de 1940, o campo
artistico-cultural era um terreno privilegiado para a constru¢cdo de projetos de
intervencdo social, com o0s intelectuais vistos como atores essenciais nesssa
dindmica. Esse espaco atribuido ao intelectual vinculava-se a percepc¢ao, daquele
momento, da forca transformadora da educacdo (Gomes, 1999, p. 22).
Concordava-se, assim, quanto ao potencial das atividades “pedagdgicas”, fossem
elas implementadas ou imaginadas por literatos, artistas, intelectuais, etc.

O recorte proposto localiza-se entre outubro de 1944 a dezembro de 1956,
em que serdo analisadas as edi¢Oes para as quais Jaques Corseuil escreveu. O
objetivo € relacionar o design elaborado para a revista com as caracteristicas
formais e estéticas ali geradas, que legitimavam as percepcdes de quem a

produzia.
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Percebe-se assim uma dimensado politica na proposta estética construida
para a revista por seus criadores, na medida em que, como produtores de bens
simbdlicos, elaboravam continuas interpreta¢cfes do cotidiano e da realidade.

No numero 64, de outubro de 1944, o editorial assinado pelo entdo diretor
Sady Alves da Costa, chamado “Roberto Marinho na direcdo de ‘Rio’ *, apresentou
0 jornalista carioca como seu novo proprietario. Anunciava ainda as principais
novidades na revista a partir da edicdo de novembro: a chegada do novo redator-
chefe, Henrique Pongetti (1898-1979), além da ampliacgdo do quadro de
colaboradores que passaria a contar com nomes de “grande prestigio da literatura,
da ilustracéo e da fotografia”, como Athos Bulcdo, Carlos Drummond de Andrade,
Di Cavalcanti, Elsie Lessa, Jaques Corseuil, Jean Manzon, Quirino Campofiorito,
Rachel de Queiroz, entre outros.

Segundo o editorial, o novo time de colaboradores promoveria uma
melhoria do periodico, ao aliar qualidade de conteldo ao prestigio dos nomes. A
revista reposicionava-se no cenario editorial a partir dessas inovacdes, sem
perder, contudo, o “carinho de seus leitores”, continuando, ao mesmo tempo, a
oferecer “uma revista melhor a cada edigao”.

A proposta era que, a partir daquele momento, Rio se tornasse, ainda mais,
um periddico orientado para o universo burgués e que isso pudesse ser percebido
tanto em seu conteldo editorial quanto em sua apresentagdo grafica.
Caracterizava-se por ser uma revista de amenidades temperada com
comportamento, entretenimento e cultura dirigida a um publico refinado, mas
também para aqueles que desejassem conhecer um determinado estilo de vida.

A funcao de redator-chefe, que deveria articular nas paginas da revista tais
conceitos, foi exercida, em diferentes momento, pelos jornalistas Edmundo Lys
(1899-1982) e Henrique Pongetti. JA Enrico Bianco (1918) e Martin N. Garcia
foram os coordenadores artisticos, responsaveis por ordenar texto e imagem, o
equivalente hoje ao designer ou diretor de arte.

Apesar dessas mudangas, sua linha editorial continuou a mesma,
privilegiando os acontecimentos sociais da cidade do Rio de Janeiro e de S&o
Paulo, em que colunas de arte, literatura, balé, teatro, musica e moda
apresentavam o que deveria ser consumido, desde roupas e joias até espetaculos.
Era uma vitrine do high life, com paginas repletas de personalidades nacionais e
internacionais. Ao mesmo tempo, estabelecia um didlogo constante com o Estado,
a Igreja e a burguesia, veiculando comportamentos tidos como indispensaveis
para ser um bom cidaddo e modelo a ser seguido. Pela revista desfilavam
modernidade e tradi¢do, projetando a imagem de uma cidade que sempre desejou
ser, acima de tudo, cosmopolita e chic.

O projeto grafico de Rio
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Projetos e objetos gréficos ndo nascem do nada, mas sao frutos de uma
cultura visual e material condicionada também por praticas de leitura. Nesse
sentido, os conceitos utilizados pelo campo do design grafico apresentam-se
essenciais para o desenvolvimento dessa analise. Mesmo que naquele momento
a figura do designer, tal como a entendemos hoje, ndo existisse ou ndo fosse
assim denominada, ha um projeto grafico que permeia toda a publicacao,
estabelecendo sua identidade visual.

Além disso, é preciso ressaltar que no periodo anterior a década de 1950,
ou seja, antes do inicio da conceituacdo brasileira do design como atividade
autdbnoma, existiam padrdes visuais e uma produc¢ao industrial ou semi-artesanal
gue, mesmo incipiente, ndo pode deixar de ser considerada no contexto da pratica
do design no Brasil.

O primeiro aspecto a ser destacado € que a revista traduzia simbolicamente
sua especificidade por meio de uma exceléncia grafica. Para isso utilizava o papel
couché tanto para o miolo quanto para a capa, representando o requinte daquele
universo. Ja seu amplo formato, 27,0 X 32, 5 cm, era sindbnimo de um produto
mais luxuoso, por isso mesmo, dispendioso, destacando-se das outras que
possuiam um tamanho menor.

A policromia, isto €, impressdo em quatro cores, era usada para a capa e
contracapa, mas 0 miolo era impresso em p&b, enquanto os anuncios podiam ter
uma, duas ou até mesmo quatro cores. A impressdo em offset, tanto para texto
guanto para as imagens, garantia a fidelidade das imagens e uma suavidade nos
matizes das tintas, criando superficies delicadas e texturas aveludadas quando se
usava uma tinta luminosa ou metalica.

Essas caracteristicas formais estabeleciam uma associacédo e vinculo direto
com seu publico que percebia ali um produto de qualidade e, por isso caro, que
seguia o0 padrdo das publicacdes internacionais da época, como Vogue, Life,
Harper’s Bazaar, entre outras.

O segundo ponto a ser ressaltado é que diagramacao proposta para o texto
visual e o escrito tinha uma clara referéncia no trabalho desenvolvido pelo
designer russo Alexei Brodovitch, para a revista norte-americana Harper’s Bazaar.
A principal caracteristica de sua linguagem grafica era “a simpatia pelo espago em
branco e tipos precisos em paginas claras, abertas, repensando a abordagem do
design editorial” (Meggs, 2009, p. 440). Mais do que definir um conceito estético,
Brodovitch transformou a concepcao de espaco e, consequentemente, de leitura,
ao usar elementos do design funcionalista na revista, em que equilibrio e
simplicidade ajudavam a construir imagem e texto.

Elementos que também surgem nas paginas de Rio, presentes nas

solucbes graficas elaboradas tanto para a coluna de Corseuil quanto no resto da
revista, que exibiam um refinamento visual no uso da imagem fotogréafica, da
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tipografia e do espaco em branco, estabelecendo uma simplicidade e limpeza
visual até entdo inéditas.

A ilustracéo foi a técnica utilizada para as capas produzidas entre 1944 e
1956, recorte aqui proposto. A fotografia, como recurso visual de apoio, s6
aparece a partir de 1951, mesmo assim combinada em montagens; ndo ha capas
tipograficas, isto €, em que o texto assume a fungéo de ilustracdo. Nas capas de
Rio, o0 texto era usado somente no nome da revista e, &s vezes, como um
elemento de apoio secundario para a imagem, pois ndo se usavam chamadas nas
capas.

Cada capa apresenta-se como uma peca individual criada por artistas em
evidéncia na época, muitas vezes nem se relacionando com o tema da edi¢ao ou
alguma matéria do miolo. Particularidade que € quebrada somente nas edi¢cdes
especiais, como as dedicadas ao Grande Prémio Brasil e as de Natal. Na década
de 1940 é claro o uso da pintura como Uunica referéncia pictorica, enquanto que em
meados da década seguinte percebe-se uma mistura de técnicas, como a
fotografia e a colagem.

Dos variados artistas que criaram as capas da revista, Sansdao Castello
Branco (1920-1956) foi o mais ativo, elaborando sete delas, as de numero 79
(jan./1946), 142 (abr./1951), 188 (fev./1955), 189 (mar./1955), 190 (abr./1955), 191
(maio/1955) e 194 (ago./1955). Suas capas possuem uma linguagem apoiada na
pintura, com uma narrativa visual, ao mesmo tempo, figurativa e apurada. Excecao
a de numero 142, em que usou uma colagem com flores, trigo e fitas para elaborar
um rosto, criando volume e tridimensionalidade que ndo sdo percebidos em seus
outros trabalhos.

Ja o francés Michel Burton projetou quatro capas. A primeira para a edi¢ao
203 (maio/1956), a do més seguinte, 204 (jun./1956), depois a 207 (set./1956) e a
209 e 210 (nov.,dez./1956), sendo que estas duas Ultimas foram feitas em
conjunto com o fotégrafo Otto Stupakoff (1935-2009). Sua refinada linguagem
grafica mescla fotografia e ilustragcdo em colagens modernas e, ao contrario dos
demais artistas, faz uso do espaco em branco também nas capas, 0 que confere
uma “assinatura” as suas criagoes.

Lazslo Meitner (1900-1968), artista hungaro, também criou quatro capas, as
de nuimero 84 (jun./1946), 192 (jun./1955), 199 (jan./1956) e 205 (jul./1956). Sua
experiéncia como ilustrador em outras publicagbes como as alemas Simplissimus
e Jugend, é evidente nos projetos desenvolvidos para a revista. Também é visivel
a aproximacgao com o traco e a narrativa do ilustrador Saul Steinberg (1914-1999),
estabelecendo mais um vinculo com os periddicos norte-americanos.

Os demais artistas que desenvolveram as capas desse periodo foram:
Gilberto Trampowski (1912-1982) para o numero 64 (out./1944), Enrico Bianco
para os nameros 65 (nov./1944) e 83 (maio/1946); Balloni criou para edi¢cdo 71
(maio/1945); e Julio Senna desenhou a 73 (jul./1945). Lauthé criou a de numero
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112 (out./1948); Paulo O.F. fez o nimero 117 (mar./1949); Anisio Medeiros a 135
(set./1950); e José Moraes (1921-2003) o numero 136 (out./1950). Nicole Cardoso
Ayres criou a capa da edi¢do dedicada ao balé, a de numero 157 (jul./1952), a
edicdo dupla 170 e 171 (ago.,set./1953) utilizou gravuras de Debret; Mémen fez a
capa do numero 177 e 178 (mar.,abr./1954), e Burle-Marx (1909-1994) a edi¢éo
183 (set./1954). Uma reproducdo de Miré (1893-1983) estampou a capa do
namero 193 (jul./1955); A. Pereira criou a 202 (abr./1956); Martim Garcia a 206
(ago1956), e Darcy Penteado (1926-1987) fez a capa da edicdo dedicada as
debutantes, de numero 208 (out./1956).

A confluéncia entre artes plasticas e design presente nas capas e no miolo
da revista possibilitou um dialogo proficuo entre ambos, ja que naquele momento
as capas e a diagramacao eram realizadas, em sua grande maioria, por artistas
plasticos. Havia um transito entre o peridédico e os artistas, que emprestavam suas
assinaturas para o produto, indicando que a associacdo entre ambos era
proveitosa: tanto para o periddico, que conquistava prestigio cultural, quanto para
o0 artista, que adquiria um espaco e maior visibilidade na dinamica social.

A partir da edigédo de outubro de 1944, quando a primeira coluna do critico
na revista foi publicada, a diagramacéo da revista e da coluna se caracterizam
pela clara influéncia da Harper’s Bazaar em seu projeto grafico. Referéncia que
estabeleceu uma identidade para a coluna e para a revista como um todo,
garantindo, ao mesmo tempo, uma personalidade coerente e facilmente
identificavel por seus leitores.

Nas paginas da revista e, consequentemente, da coluna de Corseuil, 0
espaco é definido em funcdo da massa de texto e das imagens — fotografias ou
ilustracbes —, em cada elemento adiciona complexidade. Além disso, as relacées
entre 0 espago positivo e negativo (que fica ao redor) dos textos e das imagens
adicionam um dinamismo as paginas. Essa estratégia € visivel nas fotos
sangradas, sobrepostas e rotacionadas, estabelecendo uma sensacdo de
movimento. Da mesma maneira que as larguras das colunas de texto criam
movimento quando “ganham peso” ao se usar um tipo bold (negrito) com uma
entrelinha (espaco entre linhas) mais apertada. Ou ao contrario, quando uma
leveza € necessaria e pode ser alcancada com o uso de um tipo mais light (leve)
associado a uma entrelinha mais aberta.

J& o logotipo nas capas e no editorial sdo mutantes, isto €, a cada edicéo
surgem diferentes, pois ndo havia uma preocupacdo em manter uma identidade
via essa ferramenta. A leitura do nome bastaria para estabelecer a identificagéo do
veiculo. Os artistas tinham o costume de mudar o logo da revista, principalmente
de letra, que poderia aparecer com serifa (prolongamentos na base da letra),
bastdo (reto) ou manuscrito. A partir de junho 1956, na edicdo de numero 204,
comeca a ser utilizado o slogan “a revista do mundo elegante”, reafirmando a sua
linha editorial. O logotipo da ficha técnica surge vazado em branco, em diagonal,
todo em caixa alta (maiuscula) num box cinza reticulado, diferente dos anos
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anteriores quando era colocado acima do sumario da edi¢do, normalmente com
um tipo manuscrito e pincelado.

O tipo usado para a composicdo dos textos da revista era o Bodoni,
desenvolvido pelo italiano Giambattista Bodoni (1740-1813), em 1788.
Caracteriza-se por apresentar uma construgcdo geomeétrica, com serifas rigidas e
finas e grande contraste de espessura. Classificado como "moderno” leva em
consideracdo a leiturabilidade e a legibilidade, e por isso entendido como um
sistema de elementos distintos e polarizados: vertical e horizontal, grosso e fino,
haste e serifa. No decorre das duas décadas, além da Bodoni, alguns titulos e
textos foram compostos na tipografia Rockwell, criada em 1934, pela fundicdo
norte-americana Monotype. Ao contrario da Bodoni, caracteriza-se por ter uma
serifa reta e quadrada, chamada de slab serif ou egipcia, sem nenhum contraste
entre hastes, retas e curvas.

Essas particularidades somam-se ao grid — estrutura que permite organizar
fotos, texto, titulos e dados secundarios, em relacdes baseadas em alinhamentos,
funcionando como guia para a leitura —, usado para as paginas e permitindo que
variadas diagramacdes sejam criadas tanto para colunas, como a de Corseulil,
guanto para as matérias e as crbnicas que fazem parte do seu miolo.

Ponto final

A idéia de inovacdo, modernidade e requinte presentes nas paginas de Rio
ndo era apenas para criar uma revista que agradasse seus leitores, mas também
para legitimar um determinado publico consumidor dos valores e comportamentos
ali impressos. Ou seja, dar reconhecimento aos préprios produtores da revista, a
elite que a produzia e a consumia.

Um discurso que se alinhava com o periodo do Estado Novo (1937-1945),
época em que mudancas politicas e sociais foram instauradas, transformando a
dindmica da sociedade tanto do ponto de vista econdmico quanto cultural.
Aspectos que ganharam uma nova dimensdo ao engendrar novos valores e
produtos artisticos.

Arquitetar uma imagem de pais moderno e construir uma identidade
nacional pautada na cultura popular, mas intermediada pela chamada cultura
erudita foram tarefas que o governo Vargas impds. E a imprensa foi um dos
principais meios para concretizar esse objetivo.

Por conta da censura a imprensa, a atmosfera de fantasia, luxo e glamour
se sobrepbs a realidade em algumas publicacbes, como em Rio, tornando-se,
nessa dinamica, lugar estratégico da articulacdo socio-cultural da cidade, em que
redes de sociabilidade foram criadas e novas formas de expressao estabelecidas.
Contudo, as transformacgdes ocorridas ao longo das décadas em que a revista
circulou operaram mudancas na sensibilidade ndo sé de quem a produzia, mas
também naqueles que as liam. Mudancas que se fazem perceber na prépria
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elaboracado da revista, ja& que modificagBes sdo sentidas e vistas em suas capas e
elementos de sua diagramacao.

Outro importante aspecto € o que se refere aos donos das revistas e aos
intelectuais a elas ligados. Ser proprietario de um veiculo como esse, ou mesmo
colaborar, significava ter controle sobre um capital simbodlico que |Ihes habilitava
participar da vida politica do pais, estar proximo das importantes decisdes ou até
mesmo influencia-las de alguma maneira (Mauad, 2006, p.368). Empresarios das
comunicagdes que tinham interesse em manter e ampliar esse capital e,
consequentemente, seu prestigio para que tivessem garantido seu lugar na
dindmica social. Por isso a importancia de um periédico como Rio, que promovia e
representava tdo bem o mundo elegante de seus leitores.
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Os Olhos de Argos: Novas Midias e Privacidade
Patricio Dugnani

Introducao
“O olhar esta alerta em toda parte...”
Michel Foucault (2005, p.162)

Argos era um gigante que possuia cem olhos espalhados por todo o corpo,
e, para manter-se sempre Vvigilante, ficava com metade dos olhos abertos,
enquanto os outros descansavam. Por causa dessa capacidade de manter-se
sempre alerta, Hera, esposa de Zeus, convocou-0 para vigiar lo, filha de inaco,
qgue havia sido transformada em uma novilha por Hera, para que Zeus nao
pudesse enamorar lo. Porém Zeus, para conseguir se aproximar de lo ordenou
que Hermes o0 ajudasse. Através da musica Hermes fez com que Argos
adormecesse e fechasse seus cem olhos de uma vez. Com o gigante adormecido
Hermes matou-o e cortou a cabeca de Argos. Hera enternecida pela morte de
Argos que a servia, transformou o gigante em um pavéao e colocou os cem olhos
de Argos no rabo do belo passaro.

*kkkkkkk

Por diversas vezes o porteiro do edificio onde moro me interpela no
elevador por volta da meia-noite, hora que retorno de meu trabalho e me entrega a
correspondéncia, sempre cortés e com um grande sorriso no rosto. Nao posso
negar que essa atencdo me deixa feliz. (...) Ele me vé chegar pela camera de
vigilancia e me interpela dentro do elevador, quando estou subindo do subsolo
para 0 meu andar.

*kkkkkkk

As vezes, confesso, observo meus filhos pelo computador, através de
cameras que estao colocadas na escola.

*kkkkkkk

Ainda néo leio pensamentos...

*kkkkkkk

N&o sei se me faco entender. Mas percebo meu corpo estendido por
distancias que nunca poderia imaginar em minha infancia de TV preto & branco,
seletor de canais e Bombril na antena do radio. Percebo efeitos preconizados por
Mcluhan: a retribalizagéo pelos meios de comunicagédo, a mensagem dos meios e
suas transformacfes na comunicacdo e na percepcdo do homem, enfim, ja posso
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mesmo vislumbrar a aldeia global. Percebo a clareza e capacidade visionaria do
autor citado e vejo também a mentalidade por vezes limitada de certa fatia da
intelectualidade, que entorpecida pela critica aos meios de comunicagéo,
acabaram deixando de lado um pensamento importante para se compreender as
transformacdes do século XX. Entendo, concordo por vezes e admiro: mesmo as
criticas aos meios de comunicag¢do. Porém, ndo consigo embalar meus sonhos, e
ndo é por causa da inseguranca que cerca, principalmente, as grandes cidades.
Afinal, sdo tantos os olhos que estdo imbuidos em preservar a minha integridade
fisica, que posso até mesmo dormir iludidamente seguro. N&o, ndo é a
inseguranca que me preocupa, pelo contrario, sdo os olhos de Argos que tém me
incomodado.

*kkkkkkkk

A seguranca tem criado uma estranha parandia na percepcdo do homem.
Sao tantas cameras e sistemas de seguranca em constante vigilancia, que ja
podem fazer o homem sentir-se num Big Brother continuo, mas sem direito a
prémio. E o pior esta por vir, 0 poder que esse saber confere a sociedade: “o
poder disciplinador”, as “microfisicas do poder’. Penso em Michel Foucault,
principalmente em seu Vigiar e Punir e vejo o panoptismo tomando conta de
nossas vidas, com o0 nosso consentimento e bencgéo, tudo em nome da seguranca
e, também, pelo amor a um hedonismo espetacular. Alguém assistiu ao filme V de
vinganca*®? Sempre em nome de um bem e de uma promessa de liberdade, se
cometem as piores atrocidades (desculpe pelo chavdo, mas ele se encaixa a esse
discurso). Por tudo isso, ando um pouco inquieto, em meus sonhos, em meus
dias.

Por tudo isso, nesse texto, pretende-se refletir, ndo somente sobre a
vigilancia tdo presente em nossos dias, mas sobre a perda da privacidade,
consequéncia que vem emaranhada nas entre linhas a questdo da seguranca.
Pretende-se também, analisar o consentimento social quanto a questdo dessa
perda do espaco pessoal, em contraposicdo a extravagante postura de escancarar
as intimidades por meio de blogs, comunidades no Orkut e reality shows. Esse
deslumbramento pela imagem, o hedonismo espetacular caracteristico de nossa
pos-modernidade, nos faz lembrar o deslumbramento fatal que Narciso diante a
sua imagem refletida. Essas rela¢cdes criam, assim, um espetaculo da vida
privada, uma “Sociedade do Espetaculo”, como afirmou Guy Debord (Rio de
Janeiro, 2007), essa transformacdo de tudo em mercadoria total. Um Show de

Truman® da vida privada. A partir dessas reflexdes pretende-se tracar um perfil do

0 “Titulo Original: V for Vendetta (EUA / Alemanha): 2006
Dire¢céo: James McTeigue
Roteiro: Andy Wachowski e Larry Wachowski, baseado nos personagens criados por David
Lloyd e Alan Moore
http://www.adorocinema.com
“! Titulo Original: The Truman Show (EUA): 1998
Direcéo: Peter Weir
http://www.adorocinema.com
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sujeito pés-moderno, relacionando a privacidade, o anonimato, o espago pessoal,
com a obsessao contemporanea pelo espetaculo, pelo prazer, pela aparéncia e as
consequéncias desse processo na constru¢do do espaco pos-moderno.

Primeiro ato — Definicdo do sujeito pés-moderno

Para iniciar as reflexbes, cabe, antes de tudo, alicercar alguns conceitos,
definindo a origem e influéncias que se fardo presentes nesse texto.
Primeiramente, partiremos do conceito de sujeito pds-moderno esbocado por
Stuart Hall, onde se verifica essa tendéncia descentralizada que o sujeito
contemporaneo apresenta. Tendéncia que nasceu das complexidades e
transformacdes dinamicas que a velocidade e a fragmentacdo moderna
desenvolveram com a sociedade:

“(...) o sujeito poés-moderno, conceptualizado como ndo tendo uma
identidade fixa, essencial ou permanente. A identidade torna-se
uma “celebracdo movel”: formada e transformada continuamente
em relagcdo as formas pelas quais somos representados ou
interpelados nos sistemas culturais que nos rodeiam.” (Hall, 2004,
p.12-13)

Ou seja, a construcdo da identidade cultural contemporanea nao se
pretende mais fixa e imutavel, apoiada em estruturas racionais fantasiosamente
imutaveis, mas sim uma construcdo dinamica, mais flexivel, adaptada a
velocidade das transformacdes complexas que nos séo apresentadas diariamente.
Toda essa rede de transformacdes signicas, tem uma relacdo intima com o
avanco tecnolégico e 0s novos meios de comunicacdo — meios de comunicacao
em massa e mais recentemente a internet - que despejam novos conceitos sobre
0 sujeito, principalmente no século XX, modificando a sua percepcdo do mundo.
Pois os “efeitos da tecnologia ndo ocorrem aos niveis das opinides e dos
conceitos: eles se manifestam nas relagdes entre os sentidos e nas estruturas da
percepgao (...).” (Mcluhan, p.34, 1974).

A partir desse conceito de identidade cultural na p6s-modernidade e do
sujeito pés-moderno, analisaremos a sua relagdo com as questdes crescentes de
vigilancia, falta de privacidade e espetaculo.

Segundo ato — Vigilancia e privacidade

“Controlo o computador e o celular do meu gato para ver com
guem ele conversa. Assim me sinto segura de que ndo apronta por
ai. Estou paranodica?”

Revista Nova, edi¢éo 450, ano 35, n® 22, novembro de 2007

A partir desse relato, retirado de uma revista feminina, percebe-se que esse
modelo de vigilancia e sua relagdo com o poder j4 esta acomodado em nosso
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imaginario, o que faz com que essa invasao de privacidade se torne comum e,
totalmente justificavel. Essa naturalizacdo da logica social cria um mito, que nos é
apresentado como aparentemente Obvio, podendo, mesmo, ser vista em uma
revista de grande circulacdo sem 0 menor constrangimento. Essa construcao
ideolégica de um mito, essa naturalizacdo da histéria que empresta significados de
outros signos de maneira arbitraria € muito bem observada por Roland Barthes,
em sua obra Mitologias e reflete muito bem esse processo descrito de achar que a
vigilancia do privado é natural. Terry Eagleton descreve esse processo das
Mitologias de Barthes da seguinte maneira:

“Vimos que muitas vezes se sente que a ideologia implica uma
“naturalizagdo” da realidade social, e esta é outra area em que a
contribuicdo semidtica foi especialmente esclarecedora. Para o
Roland Barthes de Mitologias (1957), o mito (ou ideologia) € o que
transforma a histéria em Natureza emprestando a signos
arbitrarios um conjunto de conotacdes aparentemente 6bvio,
inalteravel” (Eagleton, p.176, 1997).

N&do € surpreendente que essa vigilancia entre pessoas comuns, sem
nenhuma tecnologia especial se torne algo tado cotidiano? A privacidade,
aparentemente ndo vale mais nada, pois se ninguém invadir a minha, ndo me faco
por rogado, disponibilizo em sites de relacionamento toda a minha vida particular,
deixo-me vigiar pelos milhdes de olhos que freqientam a rede todos os dias. Se ja
passamos, segundo Marshall Mcluhan pela Era de Gutenberg, pela Era da
Eletricidade e estamos na Era da Informacdo, gostaria de propor um nome
complementar para nosso tempo, a Era de Argos. A metafora de Argos se deve a
analogia de seus cem olhos que nunca dormem, para as centenas de milhares de
olhos que estdo diuturnamente a nos vigiar, invadindo a privacidade de todos os
segmentos sociais.

Mcluhan propds uma Aldeia Global, que surgiria pela comunicacdo. Mas
nota-se que ela ndo veio apenas pela comunicacdo somente, mas pela unificacao
do mercado mundial. Transformando tudo em mercadoria total, a unificacdo das
aldeias sera muito mais eficiente se “(...) unificar a terra como mercado mundial”
(Debord, 2007, p.29). Mesmo as atitudes diferentes, rebeldias e inovagbes ja
estao previstas e padronizadas. O espetaculo do mercado é total. “O espetaculo é
o momento em que a mercadoria ocupou totalmente a vida social.” (Debord, 2007,
p.30).

Entenda-se espetaculo, segundo Guy Debord, como a expressdo da
inversao do real transformado em produto. A coisificacdo da realidade, sua ilusao,
sua padronizagcado, sua unificacdo em torno de uma mercadoria total que acaba
aparecendo como o proprio real. “A mercadoria é essa ilusdo efetivamente real, e
o espetaculo é sua manifestagéo geral.” (Debord, 2007, p.33).

Tendo em vista essa reflexdo, percebe-se que: sim, 0 avanco tecnolégico
possibilitou a extensdo da percepc¢do dos homens, possibilitando também que a
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vigilancia exercida por cada ser humano aumente. Esse poder que cada ser
humano exerce de forma disciplinadora - as microfisicas do poder - se torna mais
eficiente e afeta os nossos mais, outrora, escondidos segredos, delegando poder
as funcdes disciplinadoras, a partir do saber intimo de cada pessoa.

Ao mesmo tempo, essa devassiddo dos segredos, aparentemente ja nao é
repreensivel, pois, de forma espetacular, os frequentadores dessa aldeia global
virtual ja ndo se preocupam com seu anonimato, escancarando suas intimidades
para milhdes de internautas. Porém essa atitude parece ndo se tornar uma
reflexdo social. Funes, o memorioso (Borges, p.105, 1999) e toda a sua
informagao parece nao continuar transformando essa informagdo em uma forma
de pensar sobre os fenbmenos atuais, mas apenas acumulacdo de centenas,
quica milhares de arquivos amontoados nos bits de memaoria de um computador.

Com isso, essa devassidao de intimidades devera provocar alguns efeitos
que ja comecam a serem sentidos em nossos dias. Na préoxima unidade
refletiremos sobre alguns efeitos que a perda do anonimato, a vigilancia virtual
constante e o deslumbramento pelo espetaculo poderdo causar nas relacdes
pessoais de nossa sociedade.

Terceiro ato — “I want to be alone”, ou a ironia de Greta Garbo: espetaculo e
privacidade

“Ser transparente é quase um suicidio”

Lupe Cotrim

N&o desconfiando da sinceridade do isolamento de Greta Garbo, que
buscou o anonimato e fez a escolha mais estranha que uma pessoa publica e
venerada como deusa, um mito cinematografico, poderia fazer. a soliddo, o
esquecimento. Esse ato ndo parece nem passar pela cabeca da maior parte das
celebridades e dos milhGes de anénimos que querem ser ouvidos a qualquer
preco. Como o suicida que grita do alto do edificio, para chamar a atencao, 0s
andénimos contemporaneos esvaziam a sua patética vida — e a dos outros - nas
paginas dos blogs, comunidades como o Orkut, ou em videos do Youtube, para
fazer parte do grande espetaculo circense que se tornou a vida privada. Parece
que a capacidade de adaptacao e “celebragdo mével” (Hall, 2004, p.13) do sujeito
pOs-moderno, tornou-o um exibicionismo, exercendo seu voyagerismo para se
destacar dos iguais. Essa acao acaba construindo, assim, a identidade do sujeito
pés-moderno por uma diferenca — lembrando que, mesmo a diferenca na
contemporaneidade, ndo passa de um padrdo, um produto, de uma mercadoria,
uma “(...) revolta puramente espetacular: isso mostra que a prépria insatisfagao
tornou-se mercadoria”, (Debord, 2007, p.40).

Essa diferenca €, aparentemente, apenas conseguida pelos holofotes e
fotos em qualquer revista de fofocas das celebridades, ou pelas vidas
apresentadas na rede. Toda essa celebracdo do vazio, dos gestos superficiais e
da coisificagdo da vida, ndo passa de um “refor¢o constante das condi¢cbes das
“‘multiddes solitarias™ (Debord, 2007, p.40). Nunca o “querer ser” da sociedade
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capitalista teve tanta gula. Apés transformarem-se tudo em mercadoria, agora se
avanca sobre a intimidade, fazendo com que se torne um produto admiravel e
espetacular.

O anonimato parece ser pior que o escarnio mundial. Ou ainda ndo se
percebeu que ja ndo se pode estar so, fisicamente, mesmo mantendo-se o homem
simbolicamente sozinho.

“‘Condenaram a privacidade a morte” (Siqueira, 2008, p.90) e por um ato
exibicionista pode-se pagar um alto preco:

“Em 2002, entdo com 15 anos, o garoto de Guerra nas Estrelas
gravou em video a si mesmo bradindo uma vara para recuperacao
de bolas de golfe, que fingia ser um sabre de luz. (...) O video foi
encontrado por algum fa sarcastico, que o colocou em um site de
videos na internet. Ele tornou-se um sucesso imediato para uma
multiddo de fas. Por toda a rede de “blogueiros”, as pessoas
comecaram a zombar dele, por ser gorducho, desajeitado e
ridiculo. (...) Uma coisa é ser alvo de cagoada na escola, outra é
ser ridicularizado por uma multiddo globalizada. O adolescente
saiu da escola e teve de procurar ajuda psicolégica.” (Solove,
2008, p. 83)

Esse adolescente tornou-se a partir desse momento uma “vedete”?, um
objeto de identificacdo, uma lei da sociedade do espetaculo, pois se transforma
em uma mercadoria total; uma coisa aparente, mas sem profundidade que devera
pagar por sua transparéncia global: “Aparecendo no espetaculo como modelo de
identificacdo, ele renunciou a toda qualidade autbnoma para identificar-se com a
lei geral de obediéncia ao desenrolar das coisas.” (Debord, 2006, p.40)

De certa forma, todos sédo vedetes, em uma sociedade regida por Argos,
pois todos participam do espetaculo com os conteudos diferentes, “diferencas
padronizadas”. Todos estdo a construir esse imenso Argos (voltado para si
mesmo, como o0 mercado). A rede, democraticamente participativa, onde cada um
pode ser autor de sua programacdo, € a0 mesmo tempo aparentemente livre,
porém incapaz de fugir da padronizacdo, da alienacdo onde todos estdo
mergulhados. “(...) toda realidade individual tornou-se social, diretamente
dependente da forga social, moldada por ela.” (Debord, 2006, p.18)

Nesse processo de identificacdo, busca-se compensar o estilhacamento, a
fragmentacdo que as especializagbes trouxeram ao homem pés-moderno. O mais
estranho é que, poucos querem se preservar desse escancarar da vida privada,
na verdade, ao que parecem, todos querem participar desse espetaculo, ser
engolido por ele, tornar-se produto, mercadoria superficial e padronizada.

Quarto ato — O poder e a privacidade

“2 (Debord, 2006, p.40)
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“Quem esta submetido a um campo de visibilidade, e
sabe disso, retoma por sua conta as limitacdes do poder; fa-
las funcionar espontaneamente sobre si mesmo (...); torna-se
o principio de sua propria sujei¢do.” (Foucault, 2005, 168)

Pretende-se, nesse ato do espetaculo, tracar um paralelo do funcionamento
da vigilancia pelas cameras de filmagem e pela rede, com o Pandptico de
Benthan, apresentado por Michel Foucault em seu livro Vigiar e Punir (2005).

O Pandptico foi um centro penitenciario planejado por Jeremy Bentham, em
1791, que visava criar um local ideal para se manter os condenados em
permanente vigilancia. Ele consiste basicamente em uma torre central, cercada
por celas retangulares, onde os presos ficariam confinados. Nessa torre, 0 vigia,
teria total acesso as acdes de todos que estivessem nas selas, mas impediria que
0S mesmos soubessem se estdo sendo observados. Basicamente, 0s presos, sem
saber se estdo sendo vigiados, ou quando estdo sob os olhares atentos dos
guardas, manteriam a ordem, pela simples suposi¢cdo de uma vigilancia constante.
Essa presenca constante do olhar disciplinador conferiria poder aos que estao na
posicdo de vigias.

O pandptico tem um funcionamento de vigilancia constante e invisibilidade,
semelhante ao olho do Grande Irméo, do livro 1984, de George Orwell; também
faz lembrar muito o funcionamento do reality shows, e equivale aos milhares de
cameras espalhadas, que escancaram a vida privada e compdem-se como sendo
os olhos sempre atentos de Argos.

“Gracas a seus mecanismos de observagdo, ganha em eficacia e
em capacidade de penetracdo no comportamento dos homens; um
aumento de saber vem se implantar em todas as frentes do poder,
descobrindo objetos que devem ser conhecidos em todas as
superficies onde este se exerga.” (Foucault, 2005, p. 169)

Um caso interessante de vigilancia constante que podemos citar, para
ilustrar esse fendmeno, cada vez mais freqiiente em nossos dias, € a estratégia de
“pesquisa de publico sem autorizacdo” que o site de busca Google realiza nas
“redes sociais” diariamente. Com seus milhdes de acessos diarios e através do
levantamento dos interesses desses acessos e compras, o site € capaz de tracar
um perfil de comportamento do consumidor e apresentar os momentos em que é
mais freqlente a busca por determinadas palavras. Isso confere a empresa o
poder de selecionar e combinar os resultados das pesquisas realizadas, para
producéo, por exemplo, de campanhas publicitarias mais eficazes, mas também,
confere a quem esta observando, um poder de vigilancia extraordinario sobre
grandes massas populacionais. Dessa forma, o uso indevido dessas informacdes,
podera, ou ja pode estar criando, ou, quem sabe, ja criou um mecanismo de
vigilancia semelhante ao panoptico de Benthan, analisado por Michel Foucault.
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Lembrando que apenas citamos um exemplo de vigilancia possivel em
nossos dias, podemos refletir pela quantidade imensa de sistemas de vigilancia —
olhos de Argos - que estdo observando as nossas acoes diariamente. Esse saber
sobre a vida cotidiana podera conferir um grande poder a qualquer instituicdo que
se apresente nesse momento. Ou seja, a nossa perda de privacidade, pelo
potencial de vigilancia que as novas tecnologias sdo capazes de desenvolver,
acarreta num grande saber que confere grande poder, construindo um pandéptico
virtual que nem Benthan, ou mesmo Foucault foram capazes de imaginar, onde
todos estdo imersos e cujos resultados séo imprevisiveis.

Conclusao — O ultimo ato

“Para conseguir isso (que todo o trabalho vendido se torne
mercadoria total), é preciso que essa mercadoria total retorne
fragmentadamente ao individuo fragmentado”. (Debord, p.31,
1997)

Um sujeito fragmentado, apaixonado por sua auto-imagem, hedonista e
voyager, em busca de diferencas, para que possa negociar sua privacidade para
um mercado avido de vidas a serem comentadas, consumidas e descartadas.

Dessa forma, somando-se o espaco totalmente observado, os olhos de
Argos, o potencial tecnolégico para manter esse sujeito em evidéncia, seguro e
vigiado, temos um quadro perfeito para construir um imenso panoptico virtual,
onde ao invés da vigilancia de prisioneiros condenados, teremos a observacao de
pseudo-prisioneiros, ndo mais julgados, mas gratos pelo foco de atencédo de algum
olho méagico, de alguma camera que o transforme da condi¢do igndbil de
espectador, para a condicdo de espetaculo, mesmo que pelo preco de sua
privacidade. Ou seja, a coisificacdo dos momentos intimos do homem, a
transformacdo desse espaco em espetaculo, a transformacdo do homem em
mercadoria total, podem levar esse sujeito a um ostracismo muito pior que o
anonimato, um consumo rapido e o esquecimento: Lete e seu curso pluvial mitico
continua a condenar o homem.

Dessa forma, é necessario manter a atengcado para 0s aparentes prazeres e
confortos das novas tecnologias, para ndo confundirmos seguranga, contato, com
vigilancia e espetaculo.
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Os Lanterneiros na Era Vargas
Construcao imagética de um jornal anarquista (1933-1935)

Maria Emilia Martins Pinto*®

Um jornal impresso, independente de sua ideologia, tem por objetivo
comunicar, informar, narrar fatos, entreter, divulgar, formar opinides, e para isto
mobiliza um contingente bastante expressivo de profissionais. Este servi¢o, hoje
em dia, é feito por aqueles que chamamos de repérteres e/ou jornalistas que
redigem o jornal.

Ha um exército de profissionais que se dedicam a nos apresentar
e explicar o mundo: a previsao do tempo, a situacdo do transito, o
mercado financeiro, a politica nacional, os confltos e as
catastrofes em locais distantes, as ocorréncias policiais, 0s
resultados das competicOes esportivas, as descobertas da ciéncia,
os conselhos para uma vida saudavel (...) Pode-se afirmar que o
conhecimento que temos da realidade é mediado pelos fatos
divulgados pela imprensa escrita e radiotelevisiva.**

Nas décadas de 30 e 40 ndo existia ainda a profissdo de reporter, as
informacdes e dendncias eram enviadas para o jornal, por colaboradores. Esta
caracteristica foi analisada por Maria Nazareth Ferreira na imprensa operaria na
década de 20:

N&o existia a figura do reporter, do profissional da noticia. Ao invés
de o jornal procurar a noticia, esta é que procura o jornal. As salas
de redacgédo recebiam farto material sobre o0 movimento operario e
noticias afins, o que demonstra uma relacado integra entre o jornal
e o leitor.*

Este foi o caso do editor da segunda e terceira fase do jornal A Lanterna,
Edgar Leuenroth foi grafico, profissdo que na época também era conhecida como
tipégrafo, tornou-se jornalista, fato entdo comum entre os graficos.*°

Natural de Mogi Mirim (SP), tipografo de S&o Paulo. Nos primeiros
anos do século XX, organizou diversas agremiagfes de
trabalhadores, principalmente ligados a imprensa. Militante na

3 p¢s-Graduanda — Histéria, Sociedade e Cultura — PUC-SP

“ MARTINS, Ana Luiza; LUCA. Tania Regina. Imprensa e cidade. Sdo Paulo: UNESP. 2006. p.10-
11.

> FERREIRA, Maria N. A imprensa Operaria no Brasil. Sdo Paulo: Vozes. 1978. p. 106.

“° FERREIRA. Maria N. A imprensa Operaria no Brasil. Sdo Paulo: Vozes. 1978. p. 111.
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imprensa operaria e anarquista lutou pelos ideais libertarios e
colaborou para a preservacdo da memoria dos movimentos
populares no Brasil.*’

A Historia do jornal anarquista e anticlerical A Lanterna comecou em 07 de
marco de 1901 e era dirigido por Benjamin Mota, produziu sessenta numeros e
parou em 1904, em 1909 reiniciou suas publicacbes sob a direcdo de Edgard
Leuenroth que produziu mais 293 exemplares até 1916, s6 em 1933 sua
impressé&o foi retomada e perdurou até 1935*. Nesta terceira fase d’A Lanterna
sao Ia}‘r;gados outros 48 exemplares. Este artigo concentra-se nesta Ultima fase do
jornal™.

O jornal teve vérias sedes em Sao Paulo, na terceira fase situava-se a rua:
Senador Feijo, 8B, bem no centro da cidade, onde se concentrava a maioria das
redacBes dos jornais de S&o Paulo da época. Seu editor Edgar Leuenroth foi
considerado por muitos, o mais famoso editor anarquista além d’A Lanterna, em
1899 editou A Folha do Bras e de depois vieram: Terra Livre (1905), Folha do
Povo (1908), A Vanguarda (1911), e A Plebe (1917), este ultimo surge no calor da
greve geral de 1917 na cidade de Séo Paulo.

A Lanterna dispunha de colaboradores em varias partes do Brasil, e até em
outros paises, como por exemplo, o México — O povo azteca esta libertando o seu
pais da praga clerical®. Por todo territério brasileiro pululavam ligas anticlericais:
No Maranh&o a Liga anticlerical Maranhense lanca o seu programa de luta ativa.”*

Na ansia de tentar responder questbes de ordem como: Por que existiam
tantas ligas anticlericais? Como eram as articulagdes dos atores sociais com A
Lanterna? Os discursos, as charges como se processava esta constru¢do dentro
do jornal? E que procuramos nos aproximar de um viéz historiografico que
privilegia a Nova Histéria Cultural, distancia-se da analise marxista, e dialoga com
a semidtica.

Isto posto, ndo seria possivel compreender a quantidade de ligas anticlerias
no pais sem antes entender o que acontecia no Brasil dos anos 30.

Entre indas e vindas d’A Lanterna, a terceira fase do jornal foi produzida no
comeco do governo de Getulio Vargas, neste periodo, o Brasil passava por outros
tantos rearranjos politicos, econdmicos e sociais, diferentemente das mudancas ja
ocorridas no pais na chamada Republica Velha, onde os imigrantes, anarquistas e

*” KONDER. Leandro. Histéria das Idéias Socialistas no Brasil. S&o Paulo: Expresséo Popular,
20083. p. 37.

*® CARNEIRO, Maria Luiza Tucci; KOSSQY, Boris. A imprensa confiscada pelos Deops (1924-
1954), Sao Paulo: Imprensa oficial, 2003. p 74.

*° A Lanterna 1933-1935- acervo do CEDEM da UNESP — SP

% A Lanterna. N° 387 — 26.01.1935. p.4

°L A Lanterna, S&o Paulo, 13 de julho de 1934, n° 354, p.1.
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operérios estavam comecando a formar sua identidade dentro de um cotidiano
52
urbano’.

Mesmo ndo sendo objeto de estudo a primeira fase d’A Lanterna é
importante esclarecer que o surgimento deste jornal se deu em meio as tentativas
de reaproximacao da Igreja com o Estado.

Os primeiros anos apdés a proclamagdo da Republica foram
marcados por tensfes entre 0s novos governantes e o clero. Mas
passados o0s choques iniciais, a direcdo da Igreja logo procurou
mostrar a importancia da sua parceria com o Estado e como ela
poderia ser benéfica para ambos. O apoio episcopal ao governo
contribuiu para reforcar os padrdes de dominagdo, com o clero
auxiliando no processo de exclusdo que caracterizou a Primeira
Republica.>®

Getllio Vargas chega ao poder pelas maos das oligarquias regionais
vitoriosas e pelo movimento tenentista, mas uma importante base de apoio de seu
governo foi sem duvida a Igreja Catdlica, ndo sera por acaso que a inauguracao
da estatua do Cristo Redentor no Corcovado, foi em 1931. De acordo com Boris
Fausto:

A Igreja levou a massa da populagédo catdlica a apoiar o novo
governo. Este, em troca, tomou medidas importantes em seu favor,
destacando-se um decreto, de abril de 1931, que permitiu o ensino
da religido nas escolas publicas. **

A Lanterna ressurge como um jornal alternativo, ndo por ser somente um
jornal de idearios anarquistas, alias, no pés-golpe de 30 havia intensa producéo de
jornais desse cunho®, mas como um instrumento social, para criticar esta
reaproximacdao da Igreja com o Estado.

Na historia brasileira os frequentes “alternativos” seriam os jornais
gue se oporiam ou se desviariam das tendéncias hegeménicas na
imprensa convencional brasileira®

*?Sobre as condi¢Bes dos operarios e o cotidiano fora das fabricas, na chamada Republica Velha, o
livro da GUZZO, Maria Auxiliadora. A vida fora das Fabricas- Cotidiano Operario em Sao
Paulo(1920-1934). Sdo Paulo: Paz e Terra, 1987. 135 p. serviu como referencia e inspiragédo
para repensar as relagbes sociais dos nos anos vindouros da década de 30. Lilia, assim
conhecida, atualmente da aula no programa de pds-graduacdo na PUC-SP, e foi minha
professora.

*¥ OLIVEIRA, José Eduardo Montechi Valladares. O anticlericalismo na Republica Velha.
Dissertacao de Mestrado, Sdo Paulo:USP,1996.

> FAUSTO, Boris. Histéria do Brasil, Edup. Sao Paulo: 2003. p. 332.

> SILVA, Rodrigo da Rosa. Imprimindo a Resisténcia: A imprensa Anarquista e a Represso
Politica em Sdo Paulo (1930-1945), Dissertacdo (Mestrado, UNICAMP), 2005.

® AGUIAR, Flavio. In: MARTINS. Ana Luiza Martins e LUCA. Tania Regina de Luca (org). Histéria
da Imprensa no Brasil. Imprensa Alternativa: Opinido, Movimento e Em Tempo. Sao
Paulo:Contexto, 2008. p. 236
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E por esta época também que o sistema de ensino brasileiro é repensado,
correntes de influéncia catolica e dos chamados reformadores liberais, misturam-
se em valores hierarquicos e conservadores que vao confluir para a formacgéo do
sistema de ensino brasileiro.>’. Alids, o ensino da religido nas escolas publicas é
tema de discussdes até hoje.

Em 1934 foi aprovada a Constituicdo que incorporou o ensino religioso nas
escolas publicas de frequéncia facultativa, sendo aberto a todas as confissbes e
nao apenas a catolica.

A midia impressa em geral estd associada aos acontecimentos do
cotidiano, A Lanterna cumprird este papel, o de divulgar, informar e denunciar.
Neste sentido ndo ha novidade, a questdo é a forma como os assuntos sao
abordados.

Além desta aproximacao da Igreja com o Estado, este jornal divulgava e
promovia os lancamentos das ligas anticlericais, denunciava o assédio sofrido por
menores praticados dentro da Instituicdo Catdlica, protestava contra os valores
cobrados pelas missas de sétimo dia, divulgava livros com tematicas anticlericais
como: O papa Negro de Ernesto Mezzabota.

A imprensa anarquista no Brasil surgiu na virada do século XIX para o
século XX com os imigrantes europeus. Faz-se necessario explicar que, o ideério
anarquista engloba um conjunto de principios e métodos que tem por intuito
preparar 0s elementos necessarios para substituir o regime capitalista pela
organizacao libertaria da sociedade.*®

Sabe-se que, para 0s anarquistas, o esclarecimento do homem
comum nunca foi uma questdo de doutrinagdo sistematica. Na
verdade, a acdo intelectual anarquista, embora assumindo um
compromisso essencial com a libertagé@o espiritual do povo, ndo se
dirigia @ massa em abstrato, nos termos em que o propunham
aqueles que pretendiam governa-la, como disse certa vez o
teatr6logo Neno Vasco. Bem, ao contrario distanciava-se disso,
dirigir-se concretamente aos individuos tomados cada um em sua
circunstancia, com vista a formar consciéncia, despertar energias,
coordenar vontades e, sobretudo desenvolver a solidariedade.*

O termo anticlericalismo, ndo foi inventado pela A Lanterna e nem téo
pouco pelos os anarquistas ou ateus, a partir de 1850, veio justificar e sustentar
uma tendéncia a laicizagdo do Estado e da sociedade, dos costumes e da
mentalidade. Este vocabulo serviu para designar o conjunto de idéias e
comportamentos contra a tendéncia do poder eclesiastico para dominar o ambito

> FAUSTO, Boris. Histéria do Brasil.Sd0 Paulo: 2003. p. 336-340.

°® LEUENROTH, Edgard. Anarquismo-Roteiro da Libertacdo Social. Sao Paulo. Achiamé. 2ed.
s/ano.

*® PRADO, Antonio Arnoni. Imprensa, Cultura e Anarquismo. IN: MARTINS. Ana Luiza Martins e

LUCA. Tania Regina de Luca (org). Histéria da Imprensa no Brasil. Sdo Paulo, Contexto, 2008.
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da sociedade civil e do Estado.®® Esta concepcdo foi incorporada por varias
correntes de livre pensadores, como 0s macons e também pela ideologia
anarquista.

Para os anarquistas, a vida ndo deveria ser codificada nem pela
Igreja, nem pelo Estado e nem pela ciéncia. Ao contrario, a vida
em sociedade deveria ser construida pelo desejo de todos, pela
livre manifestacdo da vontade individual e coletiva, e pela
participacdo direta de todos na escolha e definicdo de seus
proprios rumos.®

Para compreensdo de como a tematica anticlerical transitava pelo jornal,
tomamos como base metodoldgica para analise do discurso algumas orientacdes
de Bardin,® que em sua técnica de investigacdo tém por finalidade a descricdo
objetiva, sistematica e quantitativa do conteddo manifesto da comunicacédo. Além
disso, a teoria dos signos de Charles Peirce analisado por Santaella®® dentro da
perspectiva a semidtica nos deu outros olhares para as fontes onde os simbolos e
signos presentes neste jornal tornaram-se parte integrante das evidéncias
histdricas, portanto fazendo parte do objeto de estudo do Historiador.

Muitos artigos ndo eram assinados pelos colaboradores, nem por isto
podemos dizer que eram de anbnimos, se auto-intitulam Os Lanterneiros,
denotando um caréater de pertencimento ao grupo. Outro aspecto observado - O
Subtitulo do jornal sofreu alterac&o, se na primeira e segunda fase era: Um jornal
anticlerical e de combate, transmitindo uma intencéo de alcancar dois objetivos o
anticlerical e também de combate ao Sistema vigente, na terceira fase Edgar
Leuenroth redefine este subtitulo e deixa claro seu objetivo exclusivo anticlerical:
Um jornal de combate ao clericalismo.

Os simbolos da Igreja Catélica como, por exemplo: a héstia, a dgua-benta,
o crisma, todos utilizados nos rituais de passagem pela Instituicdo, foram
apropriados pela A Lanterna. Em seus artigos € possivel observar titulos contendo
tais referéncias: pretensdo e A&gua-benta, os papa-héstias, A Lanterna foi
crismada, a educacao jesuitica, hdstias amargas, no corpo do texto processava-se
uma resignificacdo destes simbolos conduzindo o leitor, muito provavelmente, a
rever 0s conceitos que tinha sobre aquele objeto em questao.

O leitor torna-se um intérprete destes simbolos (objetos) que se tornam
signos, a significacdo da coisa em si € um processo indissociavel do julgamento

% VERUCCI, Guido. Anticlericalismo. In: BOBIO. Norberto (Org.). Dicionario de Politica. Brasilia.
Universidade de Brasilia. 1986. p. 32-4.

" RAGO, Margareth. Prefacio IN: PARRA. Lucia Silva. Combates pela Liberdade: O movimento
anarquista sob a vigilancia do DEOPS/SP (1924-194)5. Sao Paulo: Imprensa Oficial, 2003, p.12.

®2 BARDIN, Laurence. Anlise de contetido. Lisboa:Edi¢ées 70, 1977.

®3 SANTAELLA, Lucia. NOTH, Winfried. Imagem, Cognicdo, semiética, midia. S&o Paulo:
lluminuras, 1999.

120



de valores por parte de um determinado grupo social e na medida em que A
Lanterna langa méo destes signos, ela tenta reformular antigos conceitos.

Em outras palavras, a acao l6gica do objeto é a agéo do signo. E a
acdo do signo € funcionar como mediador entre o0 objeto e o efeito
gque se produz numa mente atual ou potencial, efeito este
(interpretante) que € mediatamente devido ao objeto através do
signo. A mediacdo do signo em relacdo ao objeto implica a
producdo do interprete, que sera sempre, por mais que a cadeia

dos interpretes cresca®.

O trecho acima extraido do livro da Santaella baseia-se na teoria dos signos
de Charles Peirce, a titulo de esclarecer as especificidades das classificacdes
feitas por ele, faz-se necesséario distinguirmos: icone, indice e simbolo.

O icone corresponde a classe de signos cujo significante mantém uma
relacdo de comparacdo com o0 que representa uma fotografia por exemplo. O
indice representa, por exemplo, os céus nublados mantém uma relacdo
indissociavel, fisica com o que representa. O simbolo corresponde a classe dos
signos que mantém uma relacdo de convencdo com seu referente, a bandeira
para um pais, a pomba para a paz, e também a linguagem, aqui considerada
como um sistema de signos convencionais.®

Outra forma de analisar o discurso do jornal, diz respeito ao uso da lingua e
da linguagem e também por uma via semidtica, isto quer dizer, interpretacdo dos
simbolos®. O historiador Leandro Karnal, em seu trabalho: Teatro da Fé, ao
estudar as catequeses jesuiticas através de suas representacoes teatrais, fez uma
analise apropriando-se destes conceitos da semibtica que se ajusta perfeitamente
em nossa analise do discurso anticlerical:

O discurso verbal, portanto, ndo seria apenas uma Representacdo
mimética de eventos, mas reacao aos eventos. Ai, indo além do
gue queria Bakhtin, uma vez enunciado o discurso, ele faz parte e
forma novos eventos em cadeia incessante. Assim, o discurso
constitui uma situacdo dramatica, cujas personagens sao o sujeito
falante, o ouvinte e o topico. Nossa identidade forja-se no
intercAmbio de linguagem com os outros.®’

A analise do discurso verbal, os autos de fé, mas a metodologia empregada
teve 0 mesmo objetivo, a mesma significacdo na mensagem anticlerical d’A
Lanterna. S&o tematicas que estdo em lados opostos, mas diametralmente
justapostos. Assim nesta subversdo da ordem estabelecida, e que marcou o

® SANTAELLA, A Teoria Geral dos Signos. S&o Paulo: Cengage.,2000, p.25.

®® LOPES. Luis Fernando. Charges Jornalistica: Estudo do Discurso Chargistico da Folha de
S.Paulo Veiculado no Periodo da Crise Deflagrada pelo PCC, Dissertagcao de Mestrado, Sao
Paulo: PUC, 2008, p. 45.

® BAKHTIN, Mikhail. Marxismo e Filosofia da Linguagem. S&o Paulo: Hucitec. 2006.

" KARNAL. Leandro. Teatro da Fé. Sdo0 Paulo: Hucitec, 1998, p. 87.
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principal traco do anarquismo, apareceu expresso na A Lanterna na categoria
anticlerical.

Esta irreveréncia foi também projetada nas charges que acompanhavam
cada edicdo d’A Lanterna. Era nas charges que o anticlericalismo revestia-se de
toda a sua representacao e dramatizacao dos signos da Igreja.

o

| o6
llustracdo 01

A imagem da ilustracdo 01 estda acompanhada da seguinte frase: “Arranje-
me dinheiro, pois sem pagamento adiantado ndo havera missa e que seu defunto
marido va para o inferno”. O padre representado com sua batina, segurando o
caixdo, cobrando da vilva a missa. A Igreja é vista como mero comércio lucrativo.

Uma vantagem particular do testemunho de imagens € a de que
elas comunicam rapida e claramente os detalhes de um processo
complexo, como o da impressao, por exemplo, 0 que um texto leva
muito mais tempo para descreve de forma vaga.®®

Esta citacdo de Burke elucida bem o impacto da imagem, ela é rapida e
instantanea, e nos caso das charges, agrega a funcdo de nos faz rir™.

% A Lanterna, S&o Paulo, 07 de marco de 1935, n° 387, p.1

% BURKE. Peter. Testemunha Ocular. Bauru: Edusc.2004, p. 101.

® SALIBA, Elias Thomé. A dimensdo Cémica da Vida Privada na Republica. In: SEVCENKO,
Nicolau (Org). Histéria da Vida Privada no Brasil. Sdo Paulo: Companhia das Letras. 1998, v. 3.
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A ilustracédo n° 02 vinha acompanhada da frase: “Cuidado com este monstro
representa a estagnacao, a escraviddo e a morte”. O monstro em questdo que
parece um polvo é a lIgreja, simbolizada na mitra utilizada pelo papa, que
representa o poder maximo dentro da Igreja. Este polvo lanca seus tentaculos por
todo o pais agarrando, estrangulando e consequentemente levando a morte toda a
sociedade, representada aqui pela: familia, exército, operarios, estudante, e
politicos. O jornal critica os dominios da Igreja no Brasil sobre os diversos
segmentos sociais, vé e transmite uma imagem, através das resignificacdes, uma
Igreja como cerceadora dos direitos de cada um.

As charges dos 48 exemplares sdo carregadas de significacdes, as
ilustracdes utilizadas neste artigo sdo exemplos de que além da apropriacdo dos
simbolos da Igreja existiam sub-temas do anticlericalismo — a Igreja, campo da
religido e espiritualidade vista como uma Instituicdo puramente ligada a fins
lucrativos; a Igreja, investida de poder e controladora da sociedade.

A relacdo entre a imagem e seu contexto verbal é intima e variada.
A imagem pode ilustrar um texto verbal ou o texto pode esclarecer
a imagem na forma de um comentario.”

As charges d’A Lanterna com suas criticas da Igreja Catélica sé@o reflexos
do que estava sendo sentido pelos Lanterneiros e a0 mesmo tempo em que o
imaginario pretendia ser reconstruido, talvez aqui se faca a grande contribui¢cdo
para a Historia, pois ndo estamos falando de macro estrutura, mas sim uma
mentalidade de um determinado periodo que ousou contestar as ordens sociais
pré-estabelecidas, deixando a posteriori toda gama de possibilidade de
resignificacdes, mostrando que a histéria pode ser contata de outras formas.”®

A pressdo coercitiva dos esquemas do gosto desafia qualquer
evocacgdo simplificadora da relacdo dialética entre a mentalidade

" A Lanterna, S&o Paulo, 15-06-1935, n° 397, p.1

2 SANTAELLA, Lucia. NOTH, Winfried. Imagem, Cognicdo, semiética, midia. S&o Paulo.
lluminuras. 1999. p. 53.

"8 VOLVELLE, Michel. Imagens e Imaginario na Histéria. S&o Paulo: atica. 1997.
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de uma época, por mais conturbada que seja, e as formas de
expressao que esta produz. A imagem reflete as agitacbes do
tempo curto, em que certos casos reforgcando-lhes o traco, mas o
faz dentro de um quadro determinado, no qual se insere o peso de
uma heranca de longa duracéo.”

Sem a minima pretensdo de esgotar ou concluir toda a temética que
envolveu este artigo, as pesquisas e analises prosseguem em direcdo aos estudos
para um aprofundamento em um Stricto Sensu. Por hora, espero que as reflexdes
contidas neste artigo perpassando pelos campos da impresséao, interpretacdo e
andlise do historiador, tenham contribuido para entender que sem estes
fundamentos interligados talvez se perca a grande magia que é a possibilidade de
dialogar com Homens de outros tempos.
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A historia de uma marca. Do local ao desterriolizado

Fernanda Mayer dos Santos Souza
Flavia Mayer dos Santos Souza

Introducéo

O processo de consumo e o0 percurso de construcdo de marcas tém
passado por uma série de transformacdes na contemporaneidade. Um dos
fenbmenos que contribui para esse cenario de mudancas é a globalizacdo, mas,
junto a ele, concorrem varios outros fatores.

Este paper volta-se, justamente, para o estudo do processo de construgao
de uma marca. Para isso, a pesquisa encontra-se dividida em trés momentos: a
evolucdo do estudo da marca, o deslocamento da énfase no comportamento do
consumidor para o processo de consumo e, em especial, o foco do presente
artigo, a histéria da empresa Chocolates Garoto e sua marca.

Na contemporaneidade, assiste-se a um processo de grandes mudancas no
fenbmeno de consumo. No cendrio em que se vive hoje, o consumo transformou-
Se em um processo incessante e ininterrupto e, a reboque, uma série de aspectos
passa por transformacgdes. Com o aumento do consumo, a variedade dos produtos
oferecidos amplia-se, tornando-se indispenséavel identifica-los. E a marca que
passa, entdo, a cumprir tal tarefa.

A marca torna-se, assim, elemento na construgcdo social, ou seja, 0
processo pelo qual os consumidores passam a conhecer e a identificar as
mercadorias se da por intermédio desse elemento. Cabe a ela apelar a aspectos
racionais como prec¢o, tamanho e forma, bem como a questfes emocionais, como
status, sonho, personalizacédo, prazer.

Essa trajetoria revela certo deslocamento no mundo das marcas, um
percurso de distanciamento do tangivel e de aproximacédo do intangivel. Bauman
(2001) contribui para a compreensdo do contexto em que essa transformacao
ocorre. Para o autor, se o consumismo voltava-se para o estudo das necessidades
do consumidor, na atualidade, envereda na dimenséo do desejo, associando-se a
uma entidade mais volatil. A migracdo das necessidades para os desejos sinaliza,
dentre outros fatores, uma movimentagéo do que é intrinseco ao produto para algo
extrinseco. “Nao se compra apenas comida, sapatos, automéveis ou itens de
mobiliario. A busca avida e sem fim por novos exemplos aperfeicoados e por
receitas de vida é também uma variedade da maxima importancia” (BAUMAN,
2001, p. 87).
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Em meio a esse cenario, as marcas remetem, entdo, a experiéncias
prazerosas, a momentos de lazer, dentre outros apelos com grande carga
emocional e sensorial, isto €, passam para a dimenséo do imaterial, significando e
prometendo receitas de vida.

O presente paper objetiva, entdo, analisar o processo de construcdo da
marca Chocolates Garoto no periodo compreendido entre 1956 e 2001. Busca
compreender o percurso da referida marca que, ao longo do tempo, passa a
incorporar diferentes repertorios de significados.

A relagdo marca e consumo

Selos, siglas e simbolos eram usados, desde a Antiguidade, para marcar e
identificar animais, armas e utensilios. Estas marcas eram usadas, também, para
a indicagdo da proveniéncia do produto agricola ou manufaturado. J& na Idade
Média, as marcas voltavam-se para o controle da quantidade e da qualidade da
producao.

Num cenario de grande variedade de produtos e intensa competitividade, a
funcdo da marca transforma-se. Mais do que sinalizar ao consumidor a origem do
produto e proteger tanto o consumidor quanto a propria empresa fabricante, a
marca constitui aspecto de diferenciacdo perante o mercado, influenciando no
processo de compra.

Torna-se necessario, também, refletir sobre os impactos no ambiente das
marcas gerados pela globalizacdo. O fendmeno da globalizacdo tem correlacéo
com a revolucdo tecnoldgica e ambos interferem nas decisbes de marca. A
possibilidade de estender as fronteiras para a comercializacdo de produtos e a
avalanche informacional constituem aspectos que mudam a concorréncia e a
construcdo de marcas. Em funcdo da competitividade, da necessidade de
gerenciamento do volume de dados disponiveis ao consumidor, da oportunidade
de alcancar outras regibes, paises e, até mesmo, continentes, observa-se o
crescimento do investimento nas marcas.

Em meio a esse cenario desafiador, a marca tem sua carga simbodlica
potencializada, para representar “[...] uma conexao simbdlica e afetiva
estabelecida entre uma organizagéo, sua oferta material, intangivel e aspiracional
e as pessoas para as quais se destina” (PEREZ, 2004, p. 10).

Pode-se afirmar, assim, que o conceito de marca passa por uma mutagéao,
tornando-se mais refinado. Compreende-se a marca como uma construcao
sociocultural e, para alcancar o que desejam, as empresas devem recorrer a um
conjunto de estratégias. Busca-se, com isso, 0 processo de criacdo de valor,
sentido e simbolos. Entrementes, o valor ndo € o unico atributo da marca. “Nesse
contexto de consumo, as marcas assumem destaque nas relagbes de compra e
venda, indo além da idéia de meras facilitadoras das transa¢cdes comerciais para
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transformar-se em poderosos e complexos signos de posicionamento social e de
ser no mundo” (PEREZ, 2004, p. 3).
Marc Gobé (2002, p. 29), outro estudioso do tema, mostra a importancia do

aspecto emocional da marca.
O futuro da criacdo de marcas € escutar as pessoas com atencao
para desenvolver uma forte conexdo com elas, apresentando-lhes
solugdes de melhoria de vida em seus mundos. No futuro, as
empresas tradicionais ndo terdo a capacidade de confiar na
historia de sua marca ou na dominancia dos sistemas classicos de
distribuicdo: elas deverdo focar a apresentacdo de marcas com
forte conteddo emocional.

Para o autor, trabalhar com os aspectos emocionais da marca significa
despertar sensacdes e sentimentos nos consumidores, o que, na atualidade, é
condicdo basica para atrair ou manter clientes. Considera que

Criar marcas € uma relacdo de pessoas para pessoas € hdo uma
relacdo de fabrica para pessoas. Uma marca precisa ter
gualidades humanas e valores emocionais — precisa ter uma
personalidade, expressando a cultura empresarial através de
imagens que seduzem as pessoas. Se conseguirmos fazer que os
consumidores queiram formar uma parceria com a marca, criamos
com sucesso uma conexdo emocional duradoura (GOBE, 2002, p.
378).

Esses valores emocionais associados a marca serdo fundamentais, pois
influenciardo no processo de construgdo social, ou seja, 0 que os consumidores
irdo relacionar a este produto para que o item se torne essencial.

Nessa perspectiva, Gobé (2002, p. 243) destaca que as marcas ndo sao
estaticas, possuem muitas facetas em suas personalidades, devendo estabelecer
uma conexao intima com o estilo de vida do consumidor. “As marcas precisam
transcender a forma linear, geralmente dirigida & onipresenca, para conectar-se
com o0s consumidores emocionalmente, de maneiras diferentes em tempos
diferentes”.

Essa metamorfose no universo da marca esta diretamente ligada aos
deslocamentos no mundo do consumo. Segundo Barbosa (2004), principalmente
no inicio da década de 80, o consumo passa a ter um interesse sociologico,
originando duas pressuposicdes tedricas. A primeira refere-se ao consumo como o
centro no processo de reproducdo social de qualquer sociedade, com isso, todo
ato de consumo € compreendido como essencialmente cultural. A segunda
pressuposicdo caracteriza a sociedade moderna contempordnea como uma
sociedade de consumo, ou seja, 0 consumo passa a assumir uma funcéo além da

satisfacdo das necessidades.

Nesse sentido, uma das caracteristicas predominantes da sociedade de

consumo € a insaciabilidade. O processo de consumo altera-se, os produtos
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ultrapassam as necessidades basicas e sdo desenvolvidos sistemas e préticas de
comercializacao para atingir novos mercados consumidores.

Para Canclini (1997, p.53) consumo “é¢ o conjunto de processos
socioculturais em que se realizam a apropriacédo e os usos dos produtos”. Assim, o
consumo passa a ser estudado de forma mais abrangente. “Consumir é participar
de um cenéario de disputas por aquilo que a sociedade produz e pelos modos de
usa-los”, ou seja, a sociedade e o consumo estao relacionados: um interfere no
outro.

Nesse contexto, 0 consumo, seja de carater pragmatico ou subjetivo, passa
a ser uma atividade presente em toda sociedade. Transforma-se em um processo
permanente, continuo, logo que um desejo ou necessidade é satisfeito, ja ha outro
desejo ou necessidade a espera, de maneira que “cada compra nos leva a uma
nova desilusdo, o que explica a nossa determinacdo de sempre achar novos
produtos que sirvam como objetos de desejo a serem repostos” (BARBOSA, 2004,
p. 53).

O comportamento do consumidor torna-se um campo interdisciplinar, que
leva a interpretacdes diferentes e nem sempre complementares. Segundo Canclini
(1997, p.15), as identidades dos individuos “configuram-se no consumo,
dependem daquilo que se possui, ou daquilo que se pode chegar a possuir’. Sarlo
(2006, p. 28, grifo da autora) sintetiza de modo contundente a relagdo entre
consumo e identidade que permeia o cenario contemporaneo, ao afirmar que “[...]
0s objetos nos significam”.

De acordo com Di Nallo (1999), a transicao da sociedade tradicional para a
sociedade moderna é caracterizada pela liberacdo das relacdes e dos papéis
construidos ao longo do tempo. J& a passagem da sociedade industrial para a
sociedade contemporanea € caracterizada pela relacdo do papel econdémico-
ocupacional no processo de construcdo e pela manutencdo da identidade do
sujeito, ou seja, € a transicdo da sociedade da centralidade para a sociedade da

acentralidade.

O processo de diferenciacdo simbolica e de crescente complexidade que
caracterizou o desenvolvimento da sociedade contemporéanea € a origem de
profundas e importantes mudancas na dimensédo existencial do individuo (DI
NALLO, 1999). Essas consideracdes sdo complementadas por Barbosa (2004,

p.56):

A idéia de que o consumo ocupa ha vida contemporanea o lugar
de outras instituicGes que ndo possuem mais legitimidade para
definirem o que somos e devemos ser — e, portanto, somos aquilo
gue possuimos, e como tal somos sujeitos desconstruiveis e
permanentemente mutaveis — pode ser contraposta a uma outra
perspectiva. Qual seja, o verdadeiro local da nossa identidade
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deve ser encontrado ndo nos produtos que consumimos ou naquilo
gue possuimos, mas na nossa reacao a eles.

Gradativamente, na sociedade contemporanea, o comportamento do
consumidor migra para a valorizacao de fatores irracionais, como intuicdo, fantasia
e emocéo. Desta forma, os estudos relacionados ao tema comportamento ganham
complexidade e acabam por se dedicar a compreenséo dos aspectos emocionais.

Sahlins (2003) pondera, nessa perspectiva, que 0s produtos ndo possuem
apenas propriedades fisicas, mas, também, valor de uso. A utilidade do produto
nao € apenas uma qualidade, mas uma significacdo das suas qualidades.

Sem o consumo, o objeto ndo se completa como um produto: uma
casa desocupada ndo é uma casa. Entretanto, o valor de uso nao
pode ser compreendido especificamente ao nivel natural de
“necessidades” e “desejos” — precisamente porque os homens néo
produzem simplesmente “habitacdo” ou “abrigo”: eles produzem
unidades de tipos definidos, como uma cabana de camponés ou o
castelo de um nobre. [...] Nenhum objeto, nenhuma coisa é ou tem
movimento na sociedade humana, exceto pela significacdo que os
homens lhe atribuem (SAHLINS, 2003, p. 169 e 170).

A organizacdo da demanda fica, entdo, associada ao o simbolismo dos
produtos. A decisdo de comprar ou ndo deriva da significacdo do produto, ao
universo que ele representa, aspectos que estdo impressos na construgdo de uma
marca.

3 Percurso de construgdo da marca chocolates Garoto

Com o inicio das operacdes da Chocolates Garoto, no comeco do século
XX, pode-se dizer que a histdria da empresa, de certa forma, se entrelaca com a
histéria capixaba, sendo considerada, entdo, por muito tempo, um dos simbolos
fortes do Estado do Espirito Santo.

Para compreender essa histéria, é necessario comentar o percurso de seu
fundador. Assim, em 1921, o imigrante alemao Henrique Meyerfreund chega ao
Brasil a procura de oportunidades para uma nova vida. Sem recursos e com
apenas 20 anos, comeca a trabalhar na regido de Pancas, como auxiliar de um
agrimensor francés que conhecera no navio em gue viajou.

ApOs um ano, ao contrair malaria, tem de ser internado. Deixando o
hospital, emprega-se na Torrefacdo Teutbnia, mas, em paralelo, busca um
negocio préprio e, entdo, identifica que em todo o Estado do Espirito Santo s6
existia uma fabrica de balas e doces.

No ano de 1925, Henrique planeja abrir uma fabrica de balas. Compra
maquinas de segunda mao na Alemanha e, dois anos depois, inicia a producao de
balas, criando a fabrica Aymorés, em Vitéria. No entanto, Henrique, além de
enfrentar problemas técnicos, também tem o nome da empresa contestado, pois ja

130



existia um tradicional fabricante de biscoitos com esse nome. Por conseqiéncia,
decide interromper 0 negdcio e viaja para a Alemanha, em busca de capacitacao
técnica.

De volta em 1929, arrenda e adapta um velho balcdo em Vila Velha,
Espirito Santo, iniciando a producdo das primeiras balas de acucar. O jovem
Henrique faz praticamente tudo, da producdo a venda. Os principais produtos
fabricados sdo pimenta, balas, canela e fermento. As primeiras balas sao vendidas
por meninos, em tabuleiros, nos pontos de bonde de Vila Velha. Por isso, em
pouco tempo, as balas da H. Meyerfreund & Cia. passam a ser chamadas pelos
compradores de balas Garoto. Com a boa aceita¢céo, rapidamente passam a ser
distribuidas para casas comerciais, tanto da capital como das cidades do interior

do Espirito Santo.

Em 1934, Henrique recebe uma pequena heranca dos seus pais que
haviam ficado na Alemanha, montante utilizado na compra de maquinas para a
producdo de chocolates. Dois anos depois, consegue financiamento para montar
uma fabrica mais moderna. A fabrica é instalada no bairro da Glodria, local em que
até hoje a Chocolates Garoto se encontra.

Com a nova infra-estrutura e produtos a base de chocolate, a empresa
entra numa fase de grande desenvolvimento, passando a vender seus produtos
para todo o interior do Espirito Santo e parte dos estados de Minas Gerais, Rio de
Janeiro e Bahia.

Em 1938, H. Meyerfreund & Cia. ganha um novo socio, Glnther Zennig
que, além de capitalizar a empresa, permite novos investimentos na modernizacao
da estrutura produtiva e comercial, também trazendo novas ideias. No entanto, no
periodo de 1939 a 1945, durante a Segunda Guerra Mundial, a H. Meyerfreund &
Cia. tem seu crescimento interrompido. Henrique, por ser aleméo, € detido, mas,
curiosamente, a fabrica mantém suas operacdes com o0 gerenciamento de
interventores federais.

Durante o periodo de guerra, muitas propriedades de alemaes e italianos
sdo destruidas. Acredita-se que a H. Meyerfreund & Cia. é poupada por ja ter
conquistado o respeito e admiracdo da comunidade, bem como por gerar varios
empregos e ser vital para muitas familias e para a prépria economia do Espirito
Santo.

Com o final da guerra, a H. Meyerfreund & Cia. retoma seu crescimento.
Novas maquinas sdo adquiridas na Inglaterra e os processos de produgdo passam
a ser continuamente modernizados. Em 1948, os produtos da Garoto ja& chegam
em outros estados brasileiros, especialmente da regido nordeste. Em 1959, os
bons resultados da empresa levam Henrique a tomar uma iniciativa inédita: 15%
do lucro liquido da empresa passam a ser distribuidos aos funcionarios, como
gratificacéao de final de ano.
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Em 1962, a H. Meyerfreund & Cia. sofre uma grande perda, Zennig morre
em um acidente aéreo. Naquele mesmo ano a H. Meyerfreund & Cia. transforma-
se em uma sociedade andnima de capital fechado e passa a ser Chocolates
Garoto S.A. Embora, apenas em 1962, a empresa tenha adotado oficialmente o
nome Chocolates Garoto, desde a década de 30, as embalagens, tanto das balas
guanto dos chocolates, ja estampavam a marca Garoto.

Ainda na década de 60, os filhos de Henrique Meyerfreund, Helmut e
Ferdinand, passam a dividir as responsabilidades com o pai. Em 1973, com o
falecimento de Henrique, Helmut assume a presidéncia da Chocolates Garoto.

A partir de informacdes fornecidas pelo Centro de Documentacdo e
Memoria da Chocolates Garoto - CDM, a logomarca da Garoto foi criada em 1933.
Ha duas versdes sobre sua criacdo. Na primeira comenta-se que o criador da
logomarca foi Eugénio Sebastido Heinbeck, pessoa proxima da familia
Meyerfreund. J& na segunda versdo, a logomarca foi criada pelo artista plastico
capixaba Aldomério Pinto. Nenhuma das versdes possuem comprovacoes,
entretanto a primeira é confirmada por Helmut Meyerfreund ™.

Consta nos registros do CDM que a logomarca foi criada pelo artista
plastico Aldoméario Pinto e que ha um desenho original, que pode ser visto ainda
hoje na fachada e na chaminé da empresa, feito por Eugénio Sebastidao Heinbeck.
Helmut, entretanto, lembra de Heinbeck, mas néo recorda de Aldomario Pinto.

Figura 1
Desenho original pintado na fachada da Chocolates Garoto

O mais importante é que esta logomarca resiste ao tempo, acompanhando
a trajetoria da empresa até os dias atuais. Algumas alteracbes ocorreram, mas as
caracteristicas do menino permaneceram. O CDM também tem alguns registros
sobre o primeiro desenho, que teria sido feito pelo préprio Henrique Meyerfreund,
no qual o personagem carregava uma bandeja de cacau, mas também nao ha
comprovacdo. No anos 50, Gunther Zennig aperfeicoou a logomarca. A bandeja
foi trocada pela placa com o nome Garoto escrito em sua superficie. Assim, com 0
tempo, o menino foi modificado de acordo com os estilos predominantes de cada
época.

Em 1999, foi criada uma nova logomarca. A identificacdo da empresa passa
a ser o préprio nome Garoto, escrito dentro de um retadngulo amarelo, cuja parte
inferior assemelha-se a uma onda, na cor vermelha. O amarelo e o vermelho

& Informacéo obtida a partir de contato telefénico mantido em 16/12/2005 com Helmut
Meyerfreund.
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foram escolhidos por significarem vibragdo, energia e alegria. O formato do
retdngulo da um significado de movimento, passando a harmonia das formas.
Apenas em 2002, a logomarca recebe o ® de marca registrada, ano em que a
Garoto obtém a concessao do registro de sua marca em outros paises.

Figura 2
Marca atual

Faz parte desse trajeto para o resgate e analise da marca Garoto, a busca
por informacBes e materiais disponiveis no CDM. Nesta tentativa de
sistematizacdo de uma série de eventos, de resgate de uma memoria, 0s
documentos que constituem o corpus da presente pesquisa séo jornais, revistas e
periédicos arquivados que remontam a histéria da empresa desde 1956. A
composicdo desta parte do estudo €, portanto, fruto de uma exaustiva pesquisa
documental.

Para o tratamento das informacgOes obtidas nesta pesquisa, torna-se
necessario elaborar uma tabela com a quantidade de reportagens publicadas
sobre a Chocolates Garoto. Esse procedimento possibilita a melhor visualizacéo
dos temas e palavras-chave abordados nos documentos reunidos. A analise
desse conteudo, ocorrida em uma segundo etapa, permite a identificacdo dos
momentos de evolucdo da marca Garoto. Consegue-se vislumbrar, entdo, trés
momentos que caracterizam esta evolugéo:

1°. Momento: passagem da marca associada ao nome da familia,
surgimento da marca Garoto cunhada pelo senso comum e consolidacao regional,

2°. Momento: desenvolvimento da marca da empresa nacional e
internacionalmente;

3°. Momento: desterritorializacdo da marca.

Estes trés momentos ficam bem ilustrados quando se estabelece uma
correlagdo com a quantidade de reportagens veiculadas sobre a Garoto a partir de
1956 até 2001, sendo o primeiro periodo de 1956 a 1989, o segundo periodo de
1990 a 1997 e o terceiro periodo de 1998 a 2001.

No primeiro momento, a marca usada era a abreviacdo do nome do dono
da empresa, H. Meyerfreund & Cia. No entanto, a partir da década de 30, por
causa dos garotos vendendo as balas da H. Meyerfreund & Cia., a empresa passa
a ser conhecida por Garoto.

Esse periodo caracteriza-se pela marca associada ao nome da familia.

Curiosamente, mesmo nao sendo oficial, a partir da década de 30, os produtos
possuiam como marca o desenho de um menino, com o nome Garoto destacado.
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Os funcionarios do CDM contam aos visitantes que o soécio de Henrique
Meyerfreund, Guther Zennig, propés a mudanca do nome, mas Henrique foi
contra. Ap0s um acidente aéreo, em que Zenning morreu, em homenagem ao
amigo e socio, o nome da empresa € modificado.

A primeira propaganda arquivada no acervo do CDM, datada de marco de
1956, assemelha-se a um convite do proprio dono da empresa para que 0S
consumidores facam uma visita a empresa: “Fabrica de Chocolates, bombons,
balas, caramelos e pastilhas. Indo a Vitéria ou Vila Velha, ndo se esqueca: visite a
fabrica Garoto e compre para sua familia e amigos, os bombons e balas Garoto.
H. Meyerfreund e Cia.”. Observa-se, inclusive, que esse anuncio-convite traz a
assinatura do proprietario da empresa.

Gﬁmk&@?@
Fihrica e Cliocolates B m
hons OB@E&!S Caramelos
z,;w s Paslilhas.

H M“EYE‘.I“?I‘:REU‘I\:!‘D‘ & ‘:Cl/-\.
Figura 3
Primeira propaganda registrada da Garoto

Fonte: Jornal A voz da lavoura, marco de 1956

Apenas em 1962, a empresa oficialmente passou a se chamar Chocolates
Garoto. Até este ano a area de abrangéncia da empresa restringe-se ao Espirito
Santo. As reportagens sobre a entdo H. Meyerfreund & Cia. s&o vinculadas ao
desenvolvimento local e a familia dos donos da empresa.

Em sintese pode-se constatar que o primeiro momento de evolucao da
marca Garoto foi o periodo mais longo. O surgimento da marca Garoto ocorre pelo
Senso comum e 0 seu gerenciamento € muito pequeno, pois ndo era um assunto
abordado na época. Percebe-se a simplicidade ao tratar da marca, uma vez que
nao ha registro sobre o criador do primeiro desenho e a resisténcia do fundador
em mudar o nome da empresa.

No segundo momento, a partir da década de 90, os investimentos na
Garoto intensificam-se, aumentando a diversidade de produtos. A empresa
alcanca repercusséo nacional, sendo assunto em jornais do Nordeste, Sudeste,
Sul e Centro-Oeste.

Séo lancados varios produtos como Chocolate em Po, Linha de Natal, nova
embalagem da caixa do Serenata de Amor, nova embalagem do bombom
Crocante, Talento, Barras de 30 gramas (Speed, Golf e Chocolate ao leite), Mundy
e Personalidades. Tais langamentos sdo divulgados como midia espontanea,
provavelmente, através de release enviado pelo Departamento de Comunicagéo
da Garoto para diversos jornais e revistas.
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Neste periodo, o presidente da empresa é Helmut Meyerfreund, filho do
fundador. O nome da empresa e 0 nome do presidente estdo muito associados,
vérias reportagens sobre a Chocolates Garoto possuem foto do Helmut ou
entrevista com ele.

Pode-se considerar este momento como o0 periodo de grande
desenvolvimento da Garoto. A empresa deixa de ser conhecida apenas
regionalmente, passando a ter destaque em todo o Brasil e no exterior, mas com o
vinculo familiar ainda muito forte.

No terceiro momento da marca, em 1998, ha uma briga familiar e, o entdo
presidente, Helmut Meyerfreund é destituido do comando da empresa. Com a
nova presidéncia, a marca Garoto inicia um novo processo. O nome da familia
Meyerfreund vai aos poucos se afastando da empresa, principalmente, porque, em
2001, é confirmada a venda da fabrica.

Percebe-se que, nesta fase, a marca Garoto, por ja estar no mercado
nacional h4 muito tempo e ter conseguido espaco internacionalmente, consolida-
se, gozando de uma identidade propria. Passa a ter uma projecdo independente
da familia e da empresa. De certa forma, o investimento necessario para fazer a
marca ganhar forca nessas novas fronteiras, acaba por apagar sua origem
familiar, em Vila Velha.

O momento € marcado por um processo de desterritorializacdo, de modo
gue a marca passa a ter um posicionamento forte para os consumidores
independente de sua producéo, ou seja, do local onde a fabrica esta situada.

O terceiro momento de evolucdo da marca Garoto é marcado pelas brigas
familiares e pela troca da diretoria. Apesar disso, a empresa continua seu
desenvolvimento, lancando varios produtos e investindo em campanhas de
Pascoa e Natal, por exemplo.

Nesse percurso, a marca Garoto deixa de ser reconhecida apenas como
uma marca capixaba, sendo uma marca brasileira de chocolate. Consolida-se,
entdo, a desterritorializagcdo da marca.

4 Consideracgdes finais

A analise dos documentos disponiveis no CDM possibilita a observagédo de
trés momentos determinantes na evolucdo da marca Garoto. Primeiramente,
pode-se notar a aproximacgdo forte da marca com o nome da familia Meyerfreund,
como se a fabrica fosse um dos membros da familia. Nesse periodo, tem-se uma
marca regional, do Espirito Santo. No segundo momento, a marca passa a ter
conhecimento nacionalmente e alcanga, também, outros paises. Por fim, mo
terceiro momento, a marca Garoto vivencia um estagio que transcende a fronteira
da fabrica e do proprio ES.
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Do ponto de vista simbdlico, o primeiro momento de evolugdo da marca
Garoto é marcado tanto pela tradicdo paternalista de uma empresa que insiste em
usar o nome tradicional da familia, quanto pela imposicdo, por parte dos
consumidores, de uma identidade mais popular, um nome mais palatavel ao senso
comum. Ao longo do tempo, a importancia da empresa para o Espirito Santo
cresce tanto a ponto de ser considerada um simbolo do estado, motivo de orgulho
para todo capixaba.

Um dos fatos importantes que caracteriza o0 segundo momento é o0 aumento
da popularidade da marca Garoto em varias regides do Brasil. Outro destaque é a
presenca marcante do dono na empresa. Mesmo sendo uma marca de projecao
nacional, o nome de Helmut Meyerfreund e da Garoto ainda estdo muito
associados.

O terceiro momento de evolugdo da marca Garoto da continuidade ao
aumento da quantidade de reportagens publicadas sobre ela, sendo a maioria
sobre lancamentos de seus produtos feitos de forma espontanea. No entanto,
neste momento, a discusséo sobre a venda da Garoto aumenta.

De maneira simbolica, percebe-se o terceiro momento da marca Garoto
como representativo de uma espécie de desterritorializacdo da marca, traduzida
pela sua assimilacdo em nivel nacional e internacional, deixando de ser
associada, por um numero cada vez mais expressivo de consumidores, com uma
fabrica localizada no Estado do Espirito Santo. Atinge, portanto, um status no qual
a marca fala por si sO, atribuindo outros significados aos seus produtos. O
significado da marca para seus consumidores transcende as dimensdes local e
familiar.

Nesse estagio, pode-se afirmar que o Garoto emancipa-se, liberta-se da
familia, do seu estado de origem, percurso necessario a consolidacdo do processo
de conquista do mundo. A marca aproxima-se, por consequéncia, de outro
repertério de significacbes, que se encontra no ambito do sensorial, do imaterial,
do prazer.
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Teorias da Comunicacao e Relacdes Publicas: reflexdes sobre um
dialogo possivel™

Sandro Takeshi Munakata da Silva“’
Regina Rossetti’®

Introducéo

Ao olhar com atencéo para a literatura da area de rela¢des publicas e a sua
producdo cientifica identificamos dois momentos: no primeiro, segundo Kunsch
(2003a), as pesquisas cientificas, em sua maioria, se desenvolvem de maneira
tedrico-prética, ou seja, sdo estudos que a partir de um referencial teérico
especifico se destinam a explicar um caso pratico; e num segundo, de acordo com
Farias (2004), a area possui poucos titulos (poucas obras publicadas) e um restrito
namero de autores (sempre 0S mesmos).

Diante dessa dificuldade de autores e contetdos para fortalecer a atividade,
pretendemos lancar luz sobre as teorias da comunicacdo e apresentar algumas
possibilidades de estudos que podem embasar a atividade de relacionamento com
0S publicos. Margarida Kunsch afirma que a funcdo de relacbes publicas é
“administrar e gerenciar, nas organizagdes, a comunicagdo com os diversos
publicos, com vistas a construcdo de uma identidade corporativa e de um conceito
institucional positivo junto a opinido publica e a sociedade em geral” (apud
FARIAS, 2004, p. 27).

A partir desse conceito percebe-se que a atividade é fundamental para que
uma organizacao se relacione bem com seus publicos de interesse (stakeholders).
Cabe as empresas manter bons relacionamentos com seus funcionarios,
consumidores, comunidades, imprensa, investidores, patrocinadores, governo, etc.
Cada um desses publicos tem uma influéncia direta ou indireta com a
organizacao, e essa interacdo pode ser a diferenca entre a sobrevivéncia ou nao
da mesma.

Por isso como visualizamos no conceito acima, uma organizagao precisa
construir uma identidade corporativa (0 que eu sou) para que possa transmitir aos
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seus publicos o seu conceito institucional ou imagem (a forma como sou visto)
positivo, ja que isso garante de certa forma a perenidade nos negdécios.

Em linhas gerais, o objetivo de relacdes publicas é o entendimento, iSso
porque “as organizagdes que se comunicam bem com os publicos com os quais
se relacionam sabem o que esperar desses publicos, e os publicos sabem o que
esperar deles” (GRUNIG, 2009, p. 27).

Partindo dessa idéia geral do que se propde essa atividade,
apresentaremos, a seguir, a relacdo possivel entre as relacbes publicas com as
diversas teorias da comunicacao, para que se possa indicar estudos que ao serem
aprofundados podem fundamentar as acfes praticas, ou seja a partir do saber-
fazer, pode-se propor conceitos e idéias que justifiguem o fazer-saber.

Teoria Matematica da Comunicagao

Claude Elwood Shannon, matematico e engenheiro, desenvolveu em 1948
uma pesquisa intitulada The Mathematical Theory of Communication para o Bell
System Technical Journal, do Laboratério Bell Systems, uma filiada do grupo
AT&T.

Nesse trabalho, ele propde um sistema geral de comunicacdo, aonde
identificou um problema que era “reproduzir em um ponto dado, de maneira exata
ou aproximativa, uma mensagem selecionada em outro ponto” (MATTELART,
2003, p. 58).

Por ser uma empresa que trabalha com sistemas de telefonia, ele tinha
como objetivo melhorar o sinal de uma ligacao telefonica para que dessa forma ao
diminuir os ruidos, a qualidade se tornasse melhor.

O esquema linear, proposto por Shannon, se identifica da seguinte forma:

a fonte (de informacédo) que produz uma mensagem (a palavra no
telefone), o codificador ou emissor, que transforma a mensagem
em sinais a fim de torna-la transmissivel (o telefone transforma a
voz em oscilagdes elétricas), o canal, que é o meio utilizado para
transportar os sinais (cabo telefénico), o decodificador ou receptor,
gue reconstréi a mensagem a partir dos sinais, e a destinacgéo,
pessoa ou coisa a qual a mensagem é transmitida. (MATTELART,
2003, p. 58).

A teoria estuda claramente a questdo técnica da informacgéo transmitida de
um ponto ao outro com uma boa qualidade, no sentido operacional do mecanismo.
“A principal finalidade operacional da teoria da informacdo da comunicacdo era
justamente a de fazer passar pelo canal o maximo de informagdo com o minimo
de distorgédo e a maxima economia de tempo e de energia” (WOLF, 2003, p. 110-
111).
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Em uma relacdo empresa-publicos, cabe ao relagBes publicas adequar a
sua comunicacdo com o objetivo de ser entendido pelo seu publico-alvo. Segundo
Waldyr Fortes, “o conteudo da mensagem da comunicagéo dirigida é totalmente
adequado ao receptor, nos termos, na linguagem, nas imagens e nas formas de
respostas para completar o esquema de comunicagao” (2003, p. 240). Mas devera
trabalhar os ruidos de comunicacdo para que a sua mensagem seja clara e
diminua suas distor¢des. Ao analisar o esquema de Shannon, as rela¢gfes publicas
devem ser a fonte que produz uma mensagem (0 seu discurso), em seguida
emitem a mensagem por um canal adequado (meio oral, impresso, eletronico,
virtual) para um receptor, que a partir de seu proprio repertorio, tera a sua
percepcao e reconhecimento do conteddo daquela mensagem.

O esquema proposto por Shannon, apesar de ser linear, auxilia a
construcdo desse processo comunicativo aonde cada elemento que o constitui
deverd ser planejado para que a informagcdo que a empresa quer transmitir, seja
direcionada aos seus publicos a fim de atingir sua compreensao.

Cibernética

Norbert Wiener, mateméatico reconhecido, ex-professor de Shannon,
publicou em 1947 a obra Cybernetics: or control and communication in the animal
and the machine. Nessa obra, ele entende que a organizacao da sociedade se da
com base na informacado. “O processo que consiste em receber e utilizar a
informacdo € o0 processo que seguimos para nos adaptar as contingéncias do
meio ambiente e, com eficacia, viver nesse meio. (...). Viver com eficacia é viver
com uma informagao adequada”. (apud MIEGE, 2003, p. 30).

Dentro desse contexto, identifica-se dois conceitos: o primeiro é a entropia
gue designa a desordem do sistema, sendo ocasionada quando se tem muitas
informacdes, e isso gera pouco entendimento; e o segundo é a homeostase que
define o sistema em equilibrio, quando tem-se o numero adequado de
informacdes.

Na relacdo com relacdes publicas, a relacdo de Wiener pode ser aplicada,
ja que o processo de comunicar com eficacia € transmitir uma informacao
adequada, ou seja a comunicacdo ndo pode trabalhar num ambiente entrépico,
uma vez que criaria a desordem no entendimento da mensagem. Portanto o ideal
€ a comunicagcdo em um ambiente homeostatico, isto é a informacdo que se
demonstra adequada em seu conteudo e quantidade.

Margarida Kunsch (2003b, p. 74) a respeito das dificuldades de
comunicacdo, afirma que existem quatro tipos de barreiras gerais a serem
evitadas na momento de efetivar a comunicagdo séo elas: mecénicas ou fisicas —
relacionadas aos aparelhos de transmissdo, como o barulho, ambientes e
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equipamentos ndo adequados que dificultam a comunicacdo ou podem até
mesmo impedir que ela ocorra; fisiolégicas — relacionadas aos corpo que fala, e
sao os problemas ou dificuldades com a fala, a audicdo e a expresséo; semanticas
— refere-se ao uso inadequado da linguagem, ou ainda utilizar-se de formas
diferenciadas e desconhecidas pelo receptor; psicolégicas — sdo as percepcdes
equivocadas que atuam diretamente na comunicacao, e assim a prejudicando.

Além dessas barreiras gerais, Kunsch (2003b, p. 75) complementa com
quatro barreiras mais especificas que atuam no ambiente das organizacdes: as
pessoais — S0 as pessoas e seus tracos de personalidade, estado de espirito e
valores pessoais que podem facilitar ou dificultar as comunicagbes; as
administrativas/burocréaticas — que se refere a forma como as empresas fazem e
processam suas informacdes, e assim talvez atrapalhem o fluxo de informagdes; o
excesso e a sobrecarga de informacdes — nesse momento, por falta de um modo
eficiente de selecdo e de prioridades nas escolhas das informaces, o publico opta
por descartar ou evitar informacdes importantes em detrimento de outras; e por fim
temos as informacdes incompletas e parciais — séo as informagdes que ndo tem a
informacdo completa para o0 seu devido publico, criando-se assim
desentendimento e/ou desinteresse.

Escola de Palo Alto

A Escola de Palo Alto foi formada na década de 40 por um grupo de
pesquisadores com formacdo em engenharia porém com uma forte visdo
humanistica. Esses pensadores tinham uma visdo circular da comunicacao, ou
seja, nO processo comunicativo reconheciam que o receptor € tdo importante
quanto o emissor, uma espécie de situacdo global de interacdo entre ambos.

Seus estudos se baseiam em trés hipéteses: a primeira € que a esséncia da
comunicacdo reside em processos relacionais e interacionais, ou seja, 0S
elementos do processo contam menos do que as relacdes estabelecidas por eles;
a segunda afirma que todo comportamento humano possui um valor comunicativo,
entdo sugere a idéia de que o corpo fala pela comunicacéo verbal ou ndo-verbal;
na terceira, as perturbacdes psiquicas remetem as perturbacées da comunicacao
entre o individuo portador do sintoma e seu meio, isto €, a analise do
comportamento humano revela o meio em que ele vive, e confirma que o contexto
revela mais do que as mensagens. (MATTELART, 2003).

Numa relacdo empresa-publicos, o relacdes publicas deve entender esse
relacionamento como sendo bilateral, uma vez que € importante se comunicar,
mas também saber a percepg¢do que o publico tem de sua empresa. Maria Ferrari
indica que

outro fator essencial a se considerar nesse processo é que 0 ato
comunicacional s6 se efetiva quando existe o relacionamento entre
pessoas ou entre uma organizacdo e seus publicos. Esse
relacionamento estd baseado no vinculo, no envolvimento e no
compromentimento, em que tanto as pessoas quanto as
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organizacdes e seus publicos compactuam com as multiplas
possibilidades. O éxito do relacionamento com os publicos esta
baseado no envolvimento e no vinculo que deve ocorrer entre 0s
envolvidos no processo. Sem envolvimento ndo ha vinculo e sem
participacdo ndo ha acdo comunicacional que seja positiva e
benéfica. (2009, p. 85).

A idéia é simples porque se a relacdo for unilateral, a comunicacgéo reforca
a nocdo de que apenas 0 emissor é importante no processo, enguanto que ao se
instaurar a bilateralidade no processo comunicativo indica-se a importancia
equivalente do emissor e do receptor a fim de valorizar essa interacao.

Mass Communication Research

Nos estudos da pesquisa funcionalista em comunicacgdo, identificamos dois
autores que seus trabalhos fornecem fundamentacao tedrica para os trabalhos de
relacbes puablicas, sdo eles: Harold D. Laswell e Kurt Lewin, e ainda
complementando essa linha de pesquisa indicamos também a hipOtese da
agenda-setting.

Harold D. Laswell, cientista politico da Universidade de Chicago, em 1927
lancou a obra Propaganda Techniques in The World War, na qual extrai licdes
sobre a primeira guerra mundial. Ele analisa a questdo do poder da propaganda
para a adessao das massas.

A guerra foi um embate da capacidade fabril de uma nacao contra a outra, e
nesse contexto, eram necessarios esforcos da nacdo para se alistar no exército,
desenvolver o trabalho intenso nas fabricas e acumular dinheiro para financiar
esse confronto. (DEFLEUR, 1993).

A propaganda surge como poder de mobilizacdo de pessoas, uma vez que
as populacdes nao estavam unidas como uma nacido nesse periodo, “hdo eram
sociedades Gemeinschaft, mas eram deveras mais sociedades de massa,
carecendo de vinculos eficazes” (DEFLEUR, 1993, p. 179).

A visdo é da teoria hipodérmica, baseada no behaviorismo, que trabalha o
mecanismo estimulo-resposta, e nesse momento a fim de que as pessoas se
vinculassem em prol da guerra. Essa teoria pressupde que o receptor seja passivo
e facilmente manipulado, assim “a audiéncia € visada como um alvo amorfo que
obedece cegamente ao esquema estimulo-resposta” (MATTELART, 2003, p. 37).

Ao aplicar essa proposta ao trabalho de relagdes publicas, ndo sugerimos a
manipulagdo da comunicacdo, mas sim indicamos que a comunicagdo de uma
empresa com seus publicos pode e deve ser promovida no sentido de gerar a
participacdo de ambos os lados nesse relacionamento, ndo sendo apenas um
processo de méo Unica, mas que propicie a interacdo de todos os elementos que
constituem esse sistema, assim como aponta Fabio Franca,
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a gestdo dos relacionamentos de uma organizagdo com seus
publicos tem como objetivo especifico fazer com que ela obtenha
sucesso na execucdo de suas diretrizes. Provém dai o seu caréater
estratégico e a necessidade de identificar com precisdo 0s seus
publicos de interesse; planejar e gerenciar da melhor forma
possivel a sua relagdo com eles e com cada um de maneira
especifica para se poder garantir a obtencdo de resultados que a
organizacao pretende alcancar e da colaborac¢éo dos publicos com
0s quais interage. (2009, p. 222).

Kurt Lewin, fisico e matematico, em 1935, publica a obra Dynamic Theory of
Personality e em 1936, Principles of Topological Pshychology. Fundou em 1945 o
grupo de pesquisa de dinamica de grupo do Massachusetts Institute of Technology
(MIT).

Em 1947, como base em um estudo sobre as dindmicas interativas nos
grupos sociais, cria o conceito de gatekeeper, uma espécie de lider de opinido que
influencia os demais. Segundo Lewin, os gatekeepers tém o poder de decidir de
deixar passar ou interromper uma informacdo de um processo comunicativo entre
um grupo. Ele exerce influéncia direta nos canais de comunicagédo. (apud WOLF,
2003).

Na relacdo com a empresa e seus publicos, as relacdes publicas atuam na
formacdo de lideres de opinido, em especial no ambito interno, aonde um
funcionario visto como um lider pode disseminar informacdes sobre a empresa
para os colaboradores, e fazer também o percurso inverso quando encaminha
informacdes a alta diregédo.

Segundo Kunsch (2003b, p. 83), o sistema informal de comunicagédo dentro
de uma organizacdo surge de forma natural em decorréncia das relacdes
pessoais. Nessas redes informais circulam todos os tipos de informacdes sejam
verdadeiras ou ndo. Por isso, é necessario identificar os lideres informais ja que
eles possuem credibilidade junto ao publico interno, como informa Gaudéncio
Torquato:

Pesquisas sobre comportamento demonstram que pessoas em
alguns ambientes tendem a dar mais ouvidos e credibilidade aos
lideres informais que as comunicac¢des que recebem por meio de
veiculos impressos ou eletrénicos, descoberta que deu origem a
chamada teoria do fluxo em duas etapas na comunicacdo. Por
essa teoria, a comunicacdo chega, num primeiro momento, ao
lider de opinido e este, com sua versao e interpretacdo, passara a
mensagem para 0s outros, numa segunda etapa. Est4
demonstrado que as pessoas confiardo muito mais na versao e
interpretacdo do lider, que, por envolvimento psicolégico com o
grupo, pelo contato rotineiro e amizade, exerce muita confianca
junto a seus admiradores, assegurando, assim, alta credibilidade a
suas opinides. (2009).
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Portanto o conceito de gatekeeper auxilia na identificacdo das pessoas que
exercem uma lideranca informal, e na forma como eles desenvolvem a sua
atuacao, dentro por exemplo, do ambiente interno de uma organizacao.

E ainda dentro nesses estudos da comunicagcdo de massa, pontuamos a
hipotése da agenda-setting. Ela sugere que os meios de comunicacdo podem
determinar os temas a serem debatidos pelo grande publico. Uma forma muito
peculiar de selecionar as informacdes que acredita ser de interesse publico para o
conhecimento e debate.

As pessoas tendem a incluir ou excluir dos préprios conhecimentos
0 que a midia inclui ou exclui do prépria contetdo. Além disso, o
publico tende a conferir ao que ele inclui uma importancia que
reflete de perto a énfase atribuida pelos meios de comunicacao de
massa aos acontecimentos, aos problemas, as pessoas. (SHAW
apud WOLF, 2003, p. 143).

Essa hipdtese a principio se demonstra autoritdria como se 0s meios
pudessem de certa forma ditar o que € veiculado e em seguida fomentar a
discussao dos temas, de acordo com seu intuito. Claro que os meios privilegiam
0s temas que sdo noticidveis, mas ndo pensamos no sentido pejorativo, eles
talvez busquem apresentar o que o publico necessite saber.

Nossa proposta ndo € entrar no mérito da acdo, mas sim sinalizar que a
atividade de relacdes publicas pode se utilizar dessa hipotese. Sabe-se que o0s
meios trabalham com pautas de conteldos, e assim ao identificar a pauta que
sera veiculada, o relagBes publicas, desde que possua material adequado ao
tema, pode se inserir nos espacos que 0os meios oferecem. Entrar em sintonia com
0 que estd sendo transmitido pode ser a alternativa para disseminar uma
mensagem, assim como explica Graga Monteiro:

conscientes da importancia do acesso a midia e do poder que tém
junto a ela, as instituicdes trabalham para serem 'lembradas pela
imprensa’, para ampliarem sua presenca nos veiculos e, mais do
gue isso, para serem reconhecidas como referéncias. Para
atingirem esses objetivos, produzem textos informativos para
divulgacao jornalistica, compreendendo pautas, releases, position
papers, informes oficiais, comunicados, artigos, notas técnicas.
Enfim, produzem noticias. Produzir noticia, promover imagem.
(2003, p. 146).

A Teoria Critica
A chamada Escola de Frankfurt tem inicio no Instituto de Pesquisa Social
da Universidade de Frankfurt em 1923. Max Horkheimer, professor de filosofia,

torna-se o diretor desse instituto em 1930. A partir desse momento, os pensadores
dessa escola com base no pensamento marxista e no dialogo com a psicanalise,
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buscam entender as formas de autoritarismo na sociedade e sua atuacgéo direta
nos inconscientes das massas trabalhadoras.

Em 1940, por conta do regime nazista na Alemanha, os estudiosos da
escola entre eles Adorno, Horkheimer e Marcuse sé&o transferidos para os Estados
Unidos (EUA). Em decorréncia do choque cultural, eles se propéem a estudar a
cultura de massa, ja que nesse momento no contexto americano tem-se o
desenvolvimento do cinema, radio e a popularizacéo da cultura.

Adorno e Horkheimer criam o conceito de industria cultural cuja critica
indica o seu repudio pela transformac¢ao da cultura em mercadoria. “A industria
cultural fixa de maneira exemplar a derrocada da cultura, sua queda na
mercadoria. A transformacéo do ato cultural em valor suprime sua funcéo critica e
nele dissolve os tragos de uma experiéncia auténtica” (MATTELART, 2003, p. 78).

A critica reside nessa producdo em série, na cultura sendo massificada
para ser consumida por todos, ou 0 maximo possivel de pessoas. A questdo da
experiéncia auténtica retoma a idéia de Benjamin que explica que “o que faz com
que uma coisa seja auténtica é tudo o que ela contém de originariamente
transmissivel, desde sua duragdo material até seu poder de testemunho histérico”

(1975, p. 213).

Dentro desse contexto, percebe-se que 0 pensamento critico da escola
pode ser utilizado na area de relagdes publicas, jA que é importante que as
comunicacdes produzidas sejam dirigidas a um determinado publico. Enquanto
gue na industria cultural a critica é contra a massificacdo da cultura, nas relacdes
publicas a mensagem ndo deve ser massificada, e sim dirigida a cada um de seus
publicos de maneira especifica, e com o contetddo dentro dos repertérios de cada
um deles.

A complexidade dos tempos atuais, decorrente do fenbmeno da
globalizacdo e da revolucéo tecnologica da informagéo, exige das
organizagdes um novo posicionamento e uma comunicagio
estrategicamente planejada. S6 assim elas poderdo fazer frente
aos mercados dificeis e, sobretudo, atender a uma sociedade cada
vez mais exigente. (KUNSCH, 2003b, p. 202).

O contato com a informacédo deve buscar a individualidade de cada publico
numa espécie de experiéncia Unica, e até auténtica como propunham o0s
pensadores da Escola de Frankfurt em relag&o a cultura.

Dentro da linha critica, existiram alguns marxistas ortodoxos que faziam
criticas a postura da Escola de Frankfurt, sdo os chamados pensadores da Nova
Esquerda. Sdo aqueles estudiosos que rompdem com o0 pensamento da velha
esquerda, aquela que ainda apdia a Unido Soviética (URSS), a esquerda
tradicional. (SANTOS, 2008).
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A Nova Esquerda surge na década de 60, ap0s dois momentos historicos
importantes como a morte de Stalin em 1953 e a invaséo soviética ha Hungria em
1956. Essa esquerda é contra a guerra, em especial a guerra do Vietnd, e se
demonstra a favor dos direitos humanos.

Um dos tedricos expoentes desse momento € Hans Magnus Enzensberger
que publica em 1970 a obra ‘Elementos para uma teoria dos meios de
comunicagao’. Ele critica a esquerda que nao se propds a fazer uma teoria
socialista dos meios de comunicacdo. Na obra, ele indica a forca dos meios ao
afirmar que “a sua propria forga mobilizadora é o segredo mais patente dos meios
de comunicagéo” (1979, p. 49).

Fica evidente o poder dos meios para a mobilizacdo das massas, no
sentido de que elas participem ativamente da sociedade. Ele sugere que a
esquerda deve se inserir nos espacos que os meios possibilitam. “Os meios de
comunicacado possibilitam a participacdo macica em um processo produtivo social
e socializado, cujos meios praticos se encontram nas maos das proprias massas”
(ENZENSBERGER, 1979, p. 49).

O descontentamento de Enzersberger demonstrasse ao narrar um
acontecimento de maio de 1968, aonde os rebeldes ao invés de ocuparem uma
emissora de radio tomam posse do Teatro Odeon. Sinaliza que para se fazer ouvir
€ necessario divulgar sua idéias em canais adequados.

Diante dessa teoria proposta, vemos um possivel didlogo com as relacoes
publicas. Uma empresa quando quer passar a sua mensagem deve entrar em
contato com um publico especifico, ndo pode selecionar o canal errado, ela ndo
pode escolher o canal a sua escolha, mas utilizar-se daquele aos quais o seu
publico tem mais acesso. Mas para saber quais 0s canais adequados, Cleuza
Cesca revela que “a escolha dos veiculos adequados para se estabelecer uma
comunicacao eficiente estara sempre na dependéncia das caracteristicas de cada
um desses publicos” (2009, p. 350).

Evidencia-se a nocdo do planejamento para identificar os canais de
comunicacdo certos a partir do conhecimento prévio do publico-alvo, para que a
mensagem possa ser enviada a quem de fato se destina, ndo se constituindo
assim em perda de verbas e tempo.

Marshall McLuhan

Hebert Marshall McLuhan, professor de literatura da Universidade de
Toronto, foi um estudioso inovador ao focar seu objeto de estudo no meio, e néo
nas mensagens como outros pesquisadores ja o faziam.

Ele entendia que os meios de comunicagdo podiam ser usados para a
disseminacéo de conhecimentos. Essas idéias podem ser identificadas nas suas
obras ‘A Galaxia de Gutemberg’ (1962), e ‘Os meios de comunicagdo como
extensdes do homem’ (1965).
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Na primeira obra, ele afirma que o advento da imprensa forcou o ser
humano a se concentrar na visdo para adquirir conhecimento em detrimento aos
demais canais sensorios. E ainda afirma que o conhecimento pode ser adquirido
por meio do livro impresso. Na segunda, a idéia € que 0s meios sdo continuacdes
do ser humano, e que cada meio atua com mais intensidade dependendo do canal
sensorio que ele chamar a atengéo. (SANTOS, 2008).

Por meio dos principios de McLuhan, tem-se um dialogo com as relacfes
publicas, em especial, como o principio dos meios como extensdes do homem.
Isso porque cada meio de comunicacao tem a sua devida forca uma vez que o ser
humano serd mais atraido por um determinado meio. E na area de relacdes
publicas sera preciso identificar quais 0s meios mais eficientes para atrair a
atencao de um determinado publico, e reforcar a estratégia na escolha do canal.

“As organizagdes, para viabilizar a comunicacdo com os mais diferentes
publicos, se valem de meios ou veiculos orais, escritos, pictograficos, escrito-
pictograficos, simbdlicos, audiovisuais e telematicos” (KUNSCH, 2003b, p. 87).
Essa classificacdo apresentada por Kunsch, é baseada na classificacdo de
Redfield (1980): orais — € o contato direto, face-a-face; escritos — € o material
informativo impresso; pictograficos — sdo as ilustracdes; escrito-pictograficos —
utilizam o texto escrito juntamente com as imagens; simbdlicos — materiais que se
utilizam de representacdes de simbolos; audiovisuais — materiais que mesclam
audio e video; e telematicos — as novas tecnologias da comunicacao.

Estudos Culturais

Os estudos culturais tendem “a analisar uma forma especifica de processo
social, relativa a atribuicdo de sentido a realidade, ao desenvolvimento de uma
cultura de praticas sociais compartilhadas, de uma area comum de significados”
(WOLF, 2003, p. 102-103). Gracas a esses estudos entendemos que a cultura é a
soma de valores, habitos, praticas de um grupo de pessoas, de instituicdes e
sociedades.

A cultura dita os comportamentos, opinides e todas as formas de convivio
dentro de um determinado ambiente, seja uma sociedade ou uma organizagao. “O
comportamento do publico é orientado por fatores estruturais e culturais” (WOLF,
2003, p. 104). Assim, € preciso que as relagdes publicas facam com que as
organizagcbes entendam que o comportamento dos seus publicos ndo depende
somente delas, mas também de fatores estruturais e culturais.

Nas relagcbes publicas, “a cultura (...) deve estar relacionada ao significado
da organizagao ou, numa leitura mais adequada, a imagem deve refletir os tragos
culturais de uma organizacdo como sincero retrato da sua identidade” (FARIAS,
2004, p. 50).

E como sabemos a cultura de uma organizacdo é composta por suas
politicas internas, seus principios organizacionais e, também, dos principios e
valores de cada uma das pessoas que constituem esse ambiente. E dessa forma,
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a cultura é importante pois ela determina o modo de ser e agir de uma
organizacao. E

todos os processos decorrentes do convivio social na organizagéo
sdo marcados pelos tracos culturais dela. Geri-la, conviver em seu
interior, obter a participacdo e o apoio dos grupos devera ser
precedido do processo de compreensdo e aprendizagem do seu
modo de agir. As organiza¢des contemporaneas, no fim do século,
diante das rapidas modificacbes ocasionadas pelo processo de
globalizacdo devem, antes de tudo, preparar-se para constantes e

s

ciclicas mudancas. Para estar a testa dessas, € necessario que
seja dada a necessaria atengdo a cultura e que entre em cena nédo
apenas a figura do gestor, mas do agente de transformacao.
(FARIAS, 2004, p. 54).

Por isso, cabe a comunicagéo ser o “instrumento de aproximagao entre o
poder da organizacdo e sua base e também de acompanhamento da realidade
cultural da empresa, mediar os processos dentro da organizagéo” (FARIAS, 2004,
p. 57). Uma empresa depende tanto da sua cultura interna quanto da cultura
externa onde esté inserida. Entéo, é preciso que as relacbes publicas trabalhem a
cultura organizacional de maneira racional, levando em consideracdo a cultura do
pais onde a empresa esté inserida.

Conclusao

O intuito deste artigo foi promover uma reflexdo sobre o estudo das teoria
da comunicacdo na busca por possibilidades de fundamentacdo tedrica para a
relagBes publicas. Partindo dessa idéia procuramos na teoria da comunicagdo a
fundamentacéao tedrica que pudesse estruturar, dar suporte as acdes de relacdes
publicas.

Nossas acdes precisam ser fundamentadas, € preciso que saibamos
explicar o porqué as estamos realizando. Baseando-se no senso-comum, muitos
profissionais e alunos tém uma visdo errdbnea quando pensam em relacdes
publicas. Eles pensam que seja preciso simplesmente identificar a situagéo e, a
partir dai, aplicar uma determinada ferramenta. No entanto, afirmamos que é
preciso identificar a situacdo, mas é necesséario que facamos um planejamento
decidindo quais sao as ferramentas que poderemos utilizar, avaliando quais sao
0S N0SsSOs objetivos, e assim buscar a melhor op¢édo para atingi-los da maneira
mais rapida e eficiente possivel.

O que acontece € que, muitas vezes, o profissional ja presenciou uma
determinada situacéo e realizou uma certa acdo, e quando no futuro essa situacao
semelhante volta a acontecer, o profissional ja, comodamente, aplica o mesmo
modelo. N&do se descarta a possibilidade de bons resultados, mas a chance de
falhas é muito maior. Por isso, com intencdo de fortalecer o nosso conhecimento
da érea, para cada ocasido € necessario realizar um novo planejamento, levando
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em consideragao 0s recursos, 0s principios e objetivos que a organizagédo busque
alcancar.

O profissional de relacbes publicas ndo deve se utilizar da manipulacao
para estabelecer a comunicagcdo de uma organizacao e seus publicos, mas deve
sim ser persuasivo, tendo em mente a sua funcdo e contribuicdo para a
sociedade. A melhor maneira de se transmitir as informacdes de uma organizacéo
é trabalhar com uma linguagem especifica para cada tipo de publico, de forma que
a compreensdo entre ambos seja mutua. Essa informacado que € trabalhada deve
ser sempre qualificada e trabalhada de acordo com a ética e a estética da
profissdo, levando em consideracédo a cultura (organizacional e do local onde a
empresa esteja inserida), para manter um didlogo honesto entre a instituicdo e
seus publicos.
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Pioneiros da publicidade nas cidades de Sao Paulo e Piracicaba:
Jodo Castaldi e Manoel de Oliveira

Adolpho Queiroz”®

Héa pelo menos cinco ciclos sobre a histéria da propaganda e da publicidade
nas cidades de Sao Paulo e Piracicaba a compor uma histéria que ja dura alguns
séculos. O primeiro ciclo foi o da tradicdo oral, em que viajantes religiosos e
comerciantes vendiam suas idéias e produtos aos cidaddos através da palavra, de
musicas confeccionadas e cantadas especialmente para estas ocasides, bem
como afixavam informacdes e cartazes em locais apropriados, os chamados
bantos ou o seu similar jornalistico, o pasquim. Esta tradicdo durou pelo menos
alguns séculos nas cidades, que ainda ndo possuiam outras formas de propagar
idéias sobre os produtos e servigcos da época.

No segundo ciclo, ja no século XIX, com o surgimento da imprensa, vao
aparecer as mensagens escritas e difundidas pelos jornais impressos. Neste
periodo difundem-se 0s pequenos anuncios e surgem as primeiras ilustracdes
impressas. O Farol Paulistano e A Provincia de S&o Paulo pontificam de forma
inovadora para a época em Sao Paulo, enquanto O Piracicaba despontava como o
pioneiro dos impressos na cidade do interior.

O terceiro ciclo surge com a chegada das emissoras de radio no Brasil, a
partir de 7 de setembro de 1922. A mais antiga emissora de radio da cidade de
Séo Paulo é a Radio Record, PRB-9, fundada em 1931. Ele se aperfeicoa a partir
das 12h45min horas do dia 28 de agosto de 1941, quando a Radio Tupi de Séo
Paulo anuncia a criacdo do jornal falado “Repodrter Esso”, patrocinado pela
multinacional do petroleo e feito sob a supervisdo das agéncias de publicidade Mc
Cann Ericson. Em Piracicaba, a criacdo da radio Difusora, em 12 de outubro de
1932 ampliou a divulgacdo no campo publicitario.

O quarto ciclo surge pela iniciativa visionaria de Assis Chateaubriand, que
cria em 18 de setembro de 1950 a TV Tupi e através dela, passa a difundir
anuncios pela televisédo, primeiro utilizando-se das garotas propaganda e depois,
com a chegada do video - tape nos anos 60, a iniciar um processo de producéo
mais apurado. A primeira experiéncia piracicabana com a televisdo ocorreu nos

" Adolpho Queiroz é Doutor em Ciéncias da Comunicacdo pela Universidade Metodista de S&o
Paulo, onde atua no Programa de Pés-Graduacdo em Comunicacdo. Também é professor do
Curso de Publicidade da Universidade Presbiteriana Mackenzie. Pés Doutor em Comunicacao
pela Universidade Federal Fluminense/RJ. Ex-presidente e ex- Vice-Presidente da INTERCOM,
Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo e também presidente da
POLITICOM, Sociedade Brasileira dos Pesquisadores e Profissionais de Comunicacdo e
Marketing Politico.
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anos 60, com a criacdo de um canal local e uma fabrica de aparelhos, sob o
comando do empresario Romeu Italo Ripoli.

E, por fim, estamos em plena era dos anuncios virtuais, realizados pela
internet, fazendo com que as cidades de S&o Paulo e Piracicaba atuem
velozmente no sentido de criar campanhas cuja vida util pode durar dias, horas ou
até mesmo minutos

A pasquinada de 1823 em Piracicaba®

Os antecedentes da histdria da imprensa e da publicidade em Piracicaba
remontam aos dias entre 8 de marco a 18 de abril de 1823. Naquela ocasido, uma
série de cinco pasquins, manuscritos, apdécrifos e distribuidos de mdo em mao,
denunciando a luta de cidaddos comuns contra as forcas politicas da entdo Vila
Nova da Constituicdo, nome que se dava a cidade naqueles tempos, para a
ampliacdo da Rua Boa Vista — atualmente denominada Alferes José Caetano —
entre a Rua do Concelho—atualmente Rua Prudente de Moraes — até o salto do
Rio Piracicaba.

Esta série, que teria originado o primeiro crime de imprensa na cidade, esta
atualmente sob a guarda do arquivo do Férum “Francisco Morato”. “““ “A série teve
o seguinte desenvolvimento: o primeiro numero tinha como titulo “Quem defende a
transitagdo da Rua da Boa Vista”; o segundo pasquim dizia” Quem tem chamado o
Brandao de pichorreiro”; o segundo pasquim afirmava” Por causa de que papéis
foram o Brandao e o Teles a Itu”; no quarto numero a polémica prosseguia sob o
titulo “Para o lado de quem os dois ferreiros abriram principio de rua” e no quinto e
tltimo exemplar, publicava-se 0” Hino ao Pichorreiro e aos Dois Ferreiros”.?*

Este quinto exemplar do pasquim tem sido objeto de diversas
consideracdes na imprensa local, como o principal antecedente sobre a historia da
imprensa na cidade. Naquela edi¢céo, o “Hino ao Pichorreiro e aos Dois Ferreiros”,

% Trechos do capitulo 2 da tese de doutorado do autor, “A trajetéria do Jornal de Piracicaba, de

1900 a 1997”, Sao Bernardo do Campo, margo de 1998, mimeo.

“Desafortunamente, encontra-se momentaneamente desaparecido o Unico exemplar, que por
justificadas razdes, se constitui numa das pecas mais antigas da Imprensa paulista. O seu
conteddo pdde ser resgatado pela edicdo do Diario de Piracicaba de 01/08/1962, Quarto
Caderno, pagina 1, onde consta o memoravel trabalho de Jair Toledo Veiga intitulado” Crime de
Imprensa em Piracicaba de 1823”, bem como partes substanciais do processo, mercé dos
apontamentos daquele pesquisador. Outras referéncias podem ser encontradas em: |. Oficio de
15/09/1824 do Dr. Nicolau Pereira de Campos Vergueiro, préprio ao Maco A do Arquivo do
Estado de Sao Paulo ou a pagina 179 da” Histéria da Fundagéo de Piracicaba”, de Mario Neme,
Editora do IHGP, 1974; 2. Diario de Piracicaba, edicdo de 09/09/1962, Segundo Caderno,
Primeira Pagina; 3.” Alfarrabios” - Ha 165 anos o primeiro crime de imprensa de Piracicaba” e
em” Alfarrabios - Piracicaba, também pioneira na Imprensa paulista”’, publicados
respectivamente nas edi¢gdes de 13 a 17 /10/1980 e a 16 a 22/09/1988, de” A Provincia” —
PERECIN, Marly Therezinha Germano,” Os versos” chinfrins” e o crime de ser povo em
Piracicaba”, in” Noticia Bibliografica e Histérica”, Editora da PUCCAMP, Campinas/SP, ano
XXVIII, nimero 161, abril/junho de 1996, pg. 139
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era composto por vinte e uma quadrinhas, entre as quais um estribilho que se
repetia por sete vezes durante o hino/ provocacao.

Tem-se ampla informacéo de que, por conta das calorosas discussfes para
a promulgacéo da primeira Constituicdo do Brasil, especialmente na cidade do Rio
de Janeiro e em algumas capitais, 0s pasquins, como objeto de comunicacéao,
dendncia, esclarecimento ou debate apaixonado, eram mais frequentes e
assiduos. Mas, como lembra Perecin, “... no Vale Médio do Tieté, o fenébmeno é

raro” 8

A edicéo desta série acabou se configurando no primeiro crime de imprensa
de Piracicaba com a abertura de um inquérito no més de abril de 1823, ordenada
pelo entdo Juiz Ordinario, José Manuel Bueno, que teve um despacho positivo do
Ouvidor pela Lei Bento Paes de Barros, de 11 de abril de 1823, tendo sido
convidadas a depor trinta e seis testemunhas, cujos nomes e depoimentos
constam no processo original.

Os versos desta quinta edicdo, disponivel para consulta, na visdo de
Perecin, “eram versos mal redigidos e deselegantes... evocando um momento
onde a tbnica dominante era dada pela primeira Constituinte, em tumultuado
processo de elaboracdo daquela que deveria ser a primeira Carta Magna do
pais... 0s versos deste Ultimo e unico exemplar conhecido denotam os
ingredientes basicos de todo pasquim, a inconformidade perante uma determinada
situacdo ou conjuntura politica, induzida ao protesto picaresco, a irreveréncia, a
comunicacdo se processando em exageros de linguagem descabida, carregada
de erros grosseiros do idioma e da gramatica, veiculando intimidacdo e ameacas
veladas ou declaradas. "%

O Ultimo pasquim da série apareceu especialmente numa taverna
localizada na praga central, denominada “Venda do Fogo”, local onde paravam os
tropeiros e ponto de encontro para grandes conversas e beberragens.

Os pasquins foram escritos, segundo se supfe, por militantes do Partido
dos 40 Coligados, politicos de origem absolutista, que compunham a oposi¢éo na
Camara Municipal da época e se contrapunham ferozmente aos liberais. Os “40
Coligados” tinham sido derrotados nas eleicdbes de 1822 e nos versos
enderecados aos populares que pleiteavam o prolongamento da Rua Boa Vista,
manifestam sua irritagdo pela iniciativa vinda de pessoas simples do povo.
Segundo Perecin, “... eles manifestavam sérios ressentimentos, invocando
privilégios de nobreza mais antiga e enraizada, com o crédito de relevantes
servicos prestados no passado... Parecia-lhes insuportavel a interferéncia dos
liberais em questdes plebéias que lhes prejudicavam os interesses materiais. "3

% PERECIN, M.T. G, idem, pagina 138.

% PERECIN, M.T. G, idem, pgs. 137/138.
% PERECIN, M.T.G. idem pg. 159
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A iniciativa de solicitar a Camara de Vereadores 0 apoio para ampliar a rua
— para tanto, rompendo uma cerca feita pelos entdo proprietarios da area — coube
a um grupo de cidadaos, profissionais de oficios comuns na época como ferreiros,
ceramistas 2°, carpinteiros. Estes cidaddos queriam ndo s6 expandir os seus
negocios, como construir casas e alargar as fronteiras comerciais da cidade.

O processo original aponta onze cidaddos como sendo vitimas dos versos
caricaturais: Joao Manuel Carneiro Branddo, branco, 62 anos, ceramista;
Francisco Telles Barreto, branco, 50 anos, ferreiro; Sebastifio Leme da Costa,
branco, 86 anos, carvoeiro; Antonio Leme da Costa, branco, 56 anos, pequeno
produtor agricola; Salvador Leme, pardo, produtor agricola; Ignacio de Almeida
Lara, alcaide da Vila e agricultor; Romé&o Alves de Oliveira, branco, 42 anos,
comerciante de molhados, taverneiro dono da Venda do Fogo; Francisco José de
Souza, pardo, 21 anos; Salvador Alvares Fragoso, branco, 46 anos, lavrador;
Antonio de Campos bicudo, branco, 42 anos, negociante; Desidério José Luis da
Motta, branco, 25 anos, carpinteiro.

Segundo ainda Perecin, “Concluindo: destes onze, conhecemos a
naturalidade de nove, dos quais apenas um declara ser nascido em Piracicaba.
Destes mesmos onze, constatamos que oito era eminentemente “vitima urbanas”,
os trés artesaos (oleiro, ferreiro, caraopina), os dois negociadores, o alcaide e 0s
dois que” viviam das suas agéncias”, embora estes trés ultimos também tivessem
interesses rurais. Dos trés agricultores, dois deles, pai e filho, possuiam interesses
urbanos como fornecedores de carvdo e certos trabalhos de ferraria. Porém,
lembramos que Piracicaba, a exemplo das Vilas da época, possuia um estilo de
vivéncia urbano-rural. "%

E aponta também, como suspeitos por terem escrito e distribuido os
pasquins, o Tenente Coronel de Milicias Theobaldo da Fonseca e Souza,
engenheiro (no sentido de ser proprietario de engenho) e latifundiario, um dos
politicos mais influentes no Partido dos 40 Coligados; os irmdos Carlos José
Botelho e Alferes Manuel Joaquim Pinto de Arruda, igualmente Coligados, donos
de engenho e proprietarios de terra, ligados a nobreza colonial da época;
Francisco José Machado, tabelido e escrivdo da Camara, de 25 anos; Antonio
Sampaio de Barros era sacristdo da igreja e proprietario da “Venda do Fogo”.

Entre 24 de abril e 27 de maio, o entdo Juiz Ordinério, Manoel de Toledo e
Silva, ouviu varias testemunhas e estudou o caso, sem, contudo encontrar provas
suficientes, além do disse-me-disse e do ouvi dizer, visto que entre 0os acusados
ficava dificil a apresentacdo de uma prova concreta, para 0s parametros de
avaliacdo da época. Em sua sentenca final, Toledo Silva conclui afirmando que
“Nao procede a culpa de pessoa alguma!”. Fato confirmado trés anos depois pelo

® O termo “pichorreiro” deriva-se de pichorra, ceramica, mas tem uma conotagéo pejorativa, que
pode também significar poltrdo ou covarde.
% PERECIN, M.T.G., idem, pg. 142.
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Ouvidor Geral e Corregedor, Dr. Antonio de Almeida Silva Freire da Fonseca, que
em 15 de setembro de 1826 afirmou “Julgo nula esta devassa por falta de prova!”

A primeira sentenca, contudo, transferiu aos responsaveis pela solicitacao e
iniciativa de ampliar a Rua Boa Vista, 0s custos processuais da ocasido, o que,
segundo Perecin,

... restou aos peticionérios, além dos dissabores e do pagamento
das despesas atribuidas aos onze, ao Branddo coube a
adverténcia da 19 2 Quadrinha, ao Telles e ao Leme da
Costa as adverténcias da 20 2 quadrinha. Humilhacdes. N&o foi
tudo. As aspiracbes dos populares, o Direito das Gentes e a
cidadania, contidas e espezinhadas, ainda restaram pendentes
ameacas de violéncia a consumar-se no futuro. De sua ousadia
em ser Povo nada sobrou, se ndo o ridiculo dos versos na
caricatura de um pasquim e o registro da memoéria. "’

Os primeiros tempos em Piracicaba

As primeiras informacdes sobre o desenvolvimento da atividade da
imprensa e da publicidade na cidade de Piracicaba foram localizadas apenas no
ano de 1874, quando surgiu um jornal denominado “O Piracicaba”, propriedade da
empresa Andrade Coelho & Cia., tendo como editor S.B. Andrade. Era publicado
sempre as quartas-feiras e aos sabados.®® Ou como sugeriu Guerrini,

“4 de julho - sob a redacdo do Dr. Brasilio Machado, surge em nossa
terra o numero inicial de” Piracicaba”, que foi o primeiro jornal editado na
cidade. O Dr. Brasilio Machado era promotor publico da comarca local. Cultor
das letras, bom poeta e orador, foi autor da poesia” Piracicaba”, que deu a
cidade o epiteto de” Noiva da Colina”. Compreendendo a necessidade do
municipio, inaugurou a imprensa do burgo que muito amou. Piracicaba era
propriedade de Andrade Coelho & Cia., tendo como editor S.B. Andrade.
Publicava-se as quartas-feiras e aos sabados e seu preco de assinatura era de
10$000 anuais na cidade e 12%$000 fora. Convém notar que, na época, a cidade
ainda se chamava” Constituicao” e o titulo do 6rgao seria influéncia forte do rio,
um divisor marcante da tradicdo inconfundivel que o Piracicaba representava.
Na sua apresentacao, dizia-se” Jornal imparcial, commercial e agricula”.
Saudou a populacéo desta cidade, ja tdo adiantada em sua lavoura, commercio
e industria e considerou que o jornalismo é a luz, a vida, o progresso de todos
os povos e Guttemberg o complemento de Jesus.” %

A cidade tinha recém inaugurado a sua fabrica de tecidos, pertencente a
Luis Vicente de Souza Queiroz, a Camara Municipal cumprimentava a cidade pela
inauguracao da iluminacdo a querosene nas ruas e pragas, que se estenderia até

8 PERECIN, M.T.G., idem, pg. 163.

® GUERRINI, Leandro, “histéria de Piracicaba em Quadrinhos” edigéo do Instituto Historico e
Geografico de Piracicaba, volume 2, paginas 52/53.

% GUERRINI, L., idem, pgs. 52/53
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as dez horas da noite e os vapores comerciais que exploravam as aguas do Rio
Piracicaba, tinham noticias continuas das suas atividades na cidade.

Em 25 de outubro do ano seguinte, por obra de Brasilio Machado, “O
Piracicaba” foi editado em inglés, para figurar numa exposicdo industrial em
Philadélphia, Estados Unidos.

Depois disso, a outra noticia que se tem sobre a imprensa local é de 1 de
outubro de 1876, quando outro jornal ,denominado “O Piracicabano” foi langado.
Segundo Guerrini, “I de outubro - Surgiu o primeiro nimero de O Piracicabano, o
terceiro jornal da terra, na ordem de aparecimento. Era de propriedade de
Joaquim Moreira Coelho, seu editor responsavel. Pelo que a gente conclui, os dois
anteriores e o presente eram uma s6 folha, isto €, mudavam os titulos e as datas,
mas os tipos e o prelo eram os mesmos. Também € digno de registro o nome do
jornal, ndo obstante a cidade chamar-se ainda Constituicdo. Colhemos esta
informacao no Almanaque de Piracicaba para 1900.” *°

Inaugurando uma nova fase de expressao politica e partidaria, apresentado
como o primeiro periédico bi-semanal a circular na cidade, “O Piracicabano” em
seus editoriais procedera a discussdo de propostas mais complexas daquele
momento tais como representatividade dos governantes.

Em 1 de outubro daquele ano, era publicado o primeiro nimero do jornal,
atuando como tipografos José Pantaledo Lopes Rodrigues e Jorge Augusto
Damasceno.

E de 12 de janeiro de 1881 outra informac&o importante de Guerrini:
“... 12 de janeiro - Para a histdria da imprensa local:” Leu-se um
oficio do cidaddo Jodo Nepomuceno de Souza, comunicando a
esta Camara ser ele editor responsavel a publicacdo do jornal
Opinido”, cuja tipografia se acha em sua residéncia a rua da
Palma, nimero 24. Arquive-se. "%

Em 10 de junho de 1882, foi publicada a primeira edigdo do jornal “Gazeta
de Piracicaba”, o primeiro jornal diario de Piracicaba.

“Liberdade de pensamento €& responsabilidade do autor”. Esta frase,
encabegando o jornal “Gazeta de Piracicaba,em 10 de junho de 1882, foi o
primeiro compromisso implicito da imprensa diaria da cidade, que comemora
nesta data os seus 106 anos de existéncia como jornal diario. Estdo distantes da
nossa realidade os compromissos daqueles dias, entretanto as preocupag¢des com
a cultura, teatro, os movimentos e lutas politicas, com a venda de gaiolas ou
roupas, casas ou escravos, mas principalmente, o respeito a pluralidade de idéias
gque perpassavam a sociedade local ha mais de um século, era um compromisso
que se herdou da tradicado liberal e que nos persegue até estes dias. Pouco maior

% GUERRINI, L., idem, pgs. 60 e 61.
s GUERRINI, L, idem, pg. 83
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que um tabloide, circulando as tercas, quintas e sdbados, este primeiro jornal
diario da cidade mantinha, na sua primeira pagina artigos relacionados a temas
diversos e compromissos filoséficos varios, que representavam o pensamento da
época. A primeira manchete representava igualmente um vicio. Falava do sucesso
da apresentacdo de uma banda dirigida pelo maestro Antonio Gomes Escobar. A
banda, entretanto, tinha se apresentado seis dias antes. S6 que naqueles dias, a
composicdo dos tipos de jornal era feita manualmente. As noticias ndo eram
tantas asggim, mas o jornal ja representava um novo sintoma de progresso para a
cidade.”

Outra constatacdo a partir do jornalismo diario que passou a ser praticado
na cidade foi a sua aproximagdo com a maconaria.

‘A macgonaria teve no passado, e mantém até hoje, influéncia discreta
sobre as empresas de comunicacdo da cidade. E a histéria do jornalismo local,
do romantismo a era da industria cultural, tem evidentemente, caracteristicas
proprias, personagens, mas representa um elo importante para a compreensao
da historia do jornalismo brasileiro. Se a Gazeta surgiu como fruto da luta entre
monarquistas e republicanos, a luta histérica entre conservadores e
progressistas, outras publicacdes surgiram,dando a luta pelo poder politico
local, cor e sentidos proprios.” >

O redator da “Gazeta” era Vitalino Ferraz do Amaral e a empresa,
propriedade de Assis & Ferraz. Em 6 de fevereiro de 1885, o jornal foi vendido por
Joaquim Borges aos profs. José Manuel de Franca Junior e augusto César de
Arruda Castanho.

Alguns dias depois, em 12 de abril, a “Gazeta” enfrenta o concorrente” O
Piracicabano”, de forma inusitada, como nos relata Guerrini:

“12 de abril - Consoante o registro competente, havia na cidade
dois jornais, a Gazeta e O Piracicabano. Por 40$000 e 30$000
anuais, respectivamente, propunham-se ambos a publicar atos
oficiais da municipalidade. Foi, entretanto aceita a proposta mais
cara, da Gazeta, que conhecendo a oferta do colega citadino,
ofereceu-se gratuitamente para fazer o trabalho em apreco.” *

Ao participar da abertura de um evento denominado “Inventario da
Imprensa Piracicabana, para alunos do sétimo semestre do Curso de jornalismo
da Universidade Metodista de Piracicaba, em 9 de marco de 1988, o jornalista,
historiador e folclorista Jodo Chiarini, assim definiu os objetivos da” Gazeta”:

“O jornal era composto manualmente e surgiu como produto dos
gue acreditavam na Republica. Politicamente nada combativo,
apareceu durante 0 regime mondarquico, que tinha uma
peculiaridade local: era representado por estes dois partidos, um

2 QUEIROZ, Adolpho C.F., “Piracicaba, 106 anos de imprensa diaria”, Jornal de Piracicaba, 16 de
junho de 1988.

% idem

* GUERRINI, L., idem. Pg.112
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encabecado pelo Bardo da Serra Negra e, outro, por seu genro
Bardo de Rezende. Preocupado quanto aos aspectos culturais da
época, enfatizava o teatro e a literatura, sem deixar de abordar
problemas locais. Lutava, por exemplo, para que a estrada de ferro
chegasse ao municipio, 0 que acabou ocorrendo em 1894. Sua
apresentacdo literaria impressionava pelo requinte estilistico. O
noticiério retratava acontecimentos sociais da época. Ndo possuia
linha editorial rigida. As matérias assinadas refletiam a orientacéo
impressa em sua primeira pagina. A Gazeta circulava com quatro
paginas, sendo as duas ultimas reservadas a anuncios de vendas
de casas, gaiolas, roupas, escravos, etc. Sua diagramacao seguia
sempre 0 mesmo estilo: trés colunas em cada pagina, variando
somente as de publicidade feitas por reclamistas, responsaveis por
suas ilustracbes. O jornal possuia secdo livre, destinada as
pessoas interessadas em andncios ou notas, os mais diversos
desde falecimento a apresentagdo de orquestras. Trazia ainda
uma coluna sobre Capivari, cidade vizinha, para onde eram
enviados alguns exemplares.” %

Temos finalmente noticias de um jornal de tendéncia monarquista intitulado
“Jornal do Povo”, dirigido por Joaquim Luiz. E de um tabléide humoristico,
denominado “O Bagre”, cujos exemplares sao preservados através de microfilmes
na Biblioteca Nacional do Rio de Janeiro.

Entre os episddios que marcaram a imprensa local no século XIX, um deles
esta registrado de forma peculiar por Guerrini, mostrando que

“‘Em 26 de fevereiro - O Jornal do Povo, 6rgao citadino, era contrario,
segundo a Gazeta de Piracicaba, a criacdo da freguesia ou paréquia de Sao
Benedito, uma vez que a populacdo da cidade ndo comportava a divisdo da
antiga freguesia de Santo Antonio.” %

Tem-se também, pelo relato de Gerrini, uma informac¢do daquela que pode
ter sido uma edicdo extra do jornal “Gazeta de Piracicaba”, em 1891 , o da
deposicdo do entdo Presidente do Estado (atual Governador), Américo
Brasiliense, desta forma:

“19 de dezembro - Boletins distribuidos profusamente pelas ruas da
cidade - talvez uma edicdo-extra da Gazeta de Piracicaba - davam conta ao
povo da deposicdo do Dr. Américo Brasiliense do cargo de presidente do
Estado, substituido que foi pelo Dr. Jodo Alves de Cerqueira Cezar” '

O fato causou constrangimento maior porque anteriormente, o Presidente
do Estado (Governador), tinha sido o advogado ituano/piracicabano Prudente de
Morais.

Em abril de 1893, ainda segundo Guerrini, pode estar outra pista sobre a
pratica do jornalismo diario na cidade,

“11 de abril - O Jornal do Povo, 6rgéo local, que defendia idéias
monarquistas, com o Bardo de Rezende no comando, passou a

% CHIARINI, Jo&o, “Inventario da imprensa Piracicabana”, boletim editado pelos alunos do Sétimo
Semestre do Curso de Comunicacao da UNIMEP, junho de 1988, numero 8.

% GUERRINI, Leandro, idem, pg. 180.

7 |dem, pg. 204.
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publicar-se diariamente. Se ndo nos enganamos, foi a primeira
folha diaria que contou nossa terra.”

De 1896, foi possivel encontrar no mesmo autor, a informacdo sobre a
primeira sessao de cinema ocorrida em Piracicaba. Num anudncio veiculado pela
“Gazeta”, que dizia o seguinte:

“18 de outubro - Primeiro anuncio de cinema publicado em Piracicaba,
pela Gazeta, dizia” Ultima palavra da sciéncia! A maior maravilha do século! O
cinematografo ou a fotographia animada. Vistas naturais animadas, da terra, do
mar, do trem e dos navios! Quem nao for cego devera ver! Cenas e panoramas
0 que ha de mais interessante! Entrada, 1$000. Cinco sessdes, as 7, 7 e
meia,8,8 e meia e 9 horas”.*

Outra informacao significativa sobre a evolucdo na imprensa daqueles dias
ocorre em 4 de outubro de 1898, e segundo Guerrini,

“4 de outubro - Aniversario de Prudente de Morais, entdo presidente da
republica. A “Gazeta de Piracicaba” se apresentou em edicdo melhorada, com o
cliché do notavel paulista - coisa rara naqueles tempos. E um retrato a bico de
pena, infelizmente de autor ignorado, mas fiel. "%

De 1899, h& dois acontecimentos importantes a registrar sobre a imprensa
no final do século. Eles ocorreram entre os dias 5 e 6 de maio e foram assim
assinalados na obra de Guerrini,

“5 de maio - Faleceu nesta cidade o cidadao Leonidio Augusto de Souza
Porto, natural de Sergipe e aqui se dedicara ao magistério. Redatoriava a”
Gazeta de Piracicaba”, a qual, entdo, passou a ser dirigida pelo Dr. Jodo
Sampaio,

6 de maio - Deu o seu ultimo numero o “Jornal do Povo”, redatoriado por
Joaquim Luiz, apds alguns anos de existéncia sempre interrompida.
Infelizmente ndo conseguimos descobrir ainda um s6 nimero desse 6érgao. "%

Pelos registros que se tem da Biblioteca Nacional no Rio de Janeiro, estdo
microfilmados e |4 guardados outros peridédicos aos quais ndao se tem acesso em
Piracicaba, mas, segundo consta, foram veiculados igualmente no século XIX, tais
como “O Porvir”, cuja primeira edigcdo encontrada foi de 21 de maio de 1893,
sendo editado pelo “Clube 4 de maio”; falava também do jornal “A Borboleta”,
tendo sido encontrado um exemplar de julho de 1882; ha também “A Alvorada”, de
junho de 1880;” A Democracia”, de julho de 1879.

Os jornais da época, portanto, eram porta-vozes dos primeiros passos de
uma cidade que engatinhava. Por isso ha tanto ineditismo em suas péaginas: as
primeiras escolas, os primeiros fonografos, o primeiro cliché, a primeira ferrovia, a
primeira escola agricola. Numa cidade plena de novidades, o Século XX

% |dem, pg.222.

% GUERRINI, L., idem, pg.263
190 jdem, pg. 279

1% idem, pg. 286.
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despontava como promissor. E com ele, o desenvolvimento da imprensa tenderia
a ser ainda muito mais representativo.

Origens, diversidades e contradicfes

No século XX, Piracicaba conheceu pelo menos oito jornais diarios. O
crescimento da cidade, aliado ao desenvolvimento tecnoldgico para a producéo de
jornais impressos, resultou num grande numero de publicacdes, principalmente
apos a década de 60.

De todos, foi o “Jornal de Piracicaba”, criado em 4 de agosto de 1900 o que
tem tido vida perene, circulando ininterruptamente hd 97 anos e prestes a
ingressar no clube dos jornais centenarios do estado de S&o Paulo.%

Sua criacao foi liderada pelo engenheiro Buarque Macedo, entdo diretor da
Fabrica de Tecidos Arethuzina, que teve na direcdo geral Alberto da Cunha Horta
e a redacdo sob a conducéo do prof. Antonio Pinto de Almeida Ferraz. Era um
sébado, 4 de agosto de 1900 quando foi veiculada sua primeira edicdo. A redacéo
e as oficinas funcionavam no Largo do Teatro, nimero 1, o exemplar avulso
custava 100 réis.

Primeiras histérias em Sao Paulo

A mais antiga fonte de pesquisa para conhecer as origens da publicidade
na cidade esta impressa no primeiro jornal paulista, o “Farol Paulistano”, que tinha
apenas quatro paginas, em formato pequeno, ja publicava andncios em suas
edicdes. Depois dele, surge A Provincia, em 1875, como decorréncia da
articulagdo do movimento republicano no Estado, tendo sido o primeiro jornal a
possuir venda avulsa dos seus exemplares, fato que até hoje € estampado num
dos logotipos do jornal que mostra um homem a cavalo, com uma buzina de chifre
na mao, anunciando o jornal pelas ruas da cidade. Seu nome era Bernardo
Grégoire, que auxiliava na impressao do jornal e que ficou famoso e imortalizado
na marca construida pelo artista plastico J. Wash Rodrigues, que criou o selo Ex-
Libris, que o jornal ainda veicula, como tendo sido o pioneiro na venda publica do
produto.

Ao publicar o seu inventario “A Sao Paulo do tempo dos reclames”, o
jornalista Pedro Yves admitiu que “poucos registros de propaganda havia em Séo
Paulo e sequer as lojas colocavam letreiros, porque poucos sabiam ler, em pouco
mais de um século a cidade explodiria em tamanho e riqueza. E a propaganda
acompanharia essa evolugao”. (YVES, P. pg.55)

192 0s demais jornais paulistas com mais de cem anos de atividades sao: “Diario Popular”, 1884,

publicado na cidade de Sao Paulo; “O Diario do Rio Claro”, 1886, publicado na cidade de Rio
Claro;” O Pindamonhangabense”, 1890, publicado em Pindamonhangaba;” O Estado de Séo
Paulo”, 1890, publicado na cidade de Sao Paulo e “A Tribuna”, 1894, publicado na cidade de
Santos.
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O pesquisador igualmente mostrou que “ainda na primeira metade do
século XIX, vindas do Rio de Janeiro, chegam a Séo Paulo as lavouras de café,
que se espalham pelo Vale do Paraiba e dai para o Planalto Paulista. Uma era de
riqueza estava por vir e 0s anuncios e reclames vao ofertar terras para a lavoura e
implementos agricolas. A Sdo Paulo Railway (depois estrada de ferro Santos-
jundiai), que vai transportar parte dessa riqueza, chega a capital em 1867. Trazem
do porto as ultimas novidades da Europa. A capital entra na rota da moda.”
(YVES, P. pg.55)

A abolicdo da escravatura de 13 de maio de 1888 forca a substituicdo dos
escravos pelos imigrantes europeus e 0s anuncios passam a ganhar novos
formatos, com o uso de clichés “espécie de carimbos de chumbo que permitem
reproduzir ilustragfes. Muitos anuncios sdo de servicos oferecidos pelos
imigrantes italianos.” (YVES, P., pg.58)

E daquele periodo igualmente a criacdo de revistas como a Arara e a Vida
Paulista, que funcionavam com o formato de revistas, mas que tinham como
principal compromisso a difusdo de publicidade. Veiculos que sobrevieram gracas
aos anuncios que veiculavam. Mas foi a partir de 1900, como conta em seu artigo
o portal Memodria da Propaganda Nacional, “com o surgimento da Revista
Semana, que se inicia uma nova fase com uma linguagem menos agressiva,
atualidades e preocupacdes literarias. Muitos nomes de anunciantes tornaram-se
famosos na época: Drogaria J. Amarante, Loteria Sado Paulo, Vinho Baruel, Leiteria
Mandaqui.”

Sado Paulo também € a cidade pioneira na instalacdo de uma agéncia de
publicidade. Foram os profissionais e agenciadores de andncios dos jornais
impressos da época — especialmente do jornal O Estado de S.Paulo — Jo&o
Castaldi e Jocelyn Benaton, que fundaram a primeira agéncia de publicidade que
passou a funcionar na cidade e no Brasil. Sua origem juridica é a empresa
Castaldi & Benaton e o seu nome funcional passou ser “A Eclética”, que desde o
més de maio de 1914 passou a operar profissionalmente com o campo da

publicidade.

Até entdo, contou-me Julio Cosi Filho, filho de um soOcio que ingressou
posteriormente na sociedade, Julio Cosi, igualmente outro pioneiro no campo
profissional, “os pequenos anuncios eram levados especialmente aos balcbes de
anuncios do Estadao, de forma pouco controlada. Foram o Castaldi e o Benaton
gue resolveram alugar um espaco para agenciar estes anuncios, dando-lhes forma
redacional mais adequada e cobrando por isso, livrando o jornal do 6nus de uma
producdo sem uniformidade nas paginas dos pequenos anuncios. Com 0 sucesso
da investida, eles passaram também a oferecer os servicos de agenciamento e
criagcao de forma mais profissional.”

Sao de 1941 uma das mais bem sucedidas campanhas publicitarias criadas

em Sao Paulo, cujo “recall” existe ainda hoje. A criagdo do personagem Jeca Tatu,
pelo escritor Monteiro Lobato, que adoeceu e na época foi convencido pelo
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comerciante Candido Fontoura a experimentar o seu “Biotdnico Fontoura”. Lobato
melhorou e como retribuicdo criou o personagem que tinha se adoentado nas
rogas, contraindo o “bicho de pé” e que se fortalecia ao tomar o remédio do
Dr.Fontoura. Lobato publicou na época 10 milhdes de exemplares do seu
almanaque, popularizando o tema e tornando o seu personagem e 0 seu produto,
best-sellers da propaganda brasileira.

Enquanto Fontoura fazia sucesso de um lado, em 1930, os irm&os Lever
criavam a sua primeira fabrica na Vila Anastacio, a 12 quildmetros do centro de
Sao Paulo. “Em pouco tempo estava no mercado o sabao Sunlight made in Brazil”
(Gessy Lever, 2001) e depois dele vieram empresas que se associaram aos
irmaos Lever, como a Anderson Clayton e a Gessy, que passaram a fabricar
manteigas, sabonetes e a investir macicamente em radio-novelas e depois em
telenovelas, associando a Gessy Lever a difusdo destes produtos culturais que
galvanizaram as audiéncias no Brasil dos anos 30, via radio e depois dos anos 50,
através das novelas pela televiséo.

Criacédo darevista Propaganda

Foi em agosto de 1929 que surgiu a empresa pioneira na exibicdo de
outdoors. Seu nome: Publix, em atividades até hoje, fundada por Amadeo Viggiani
e Marta Paturan de Oliveira, que trabalhava de forma extremamente artesanal,
pois 0s “anuncios eram pintados a mao, o que favoreceu o desenvolvimento de
toda uma escola de letristas e ilustradores de cartazes. Nos galpdes das
empresas, falava-se um pouco de cada lingua, pois muitos desses profissionais
vinham de varias regidées do mundo, para trazer sua arte a um pais que estava
apenas aprendendo o que era industrializacéo.”

Eram tempos em que também os bondes passaram a veicular interna e
externamente, cartazes anunciando diversos produtos. Fundado em 1929, o jornal
“‘Diario de S.Paulo” foi responsavel por uma interessante inovacdo no campo
promocional na cidade de S&o Paulo, tendo sido o criador do primeiro concurso de
vitrinas em 1930, quando se saiu vencedora a Casa Alema. Segundo Pinho, “o
Departamento de Publicidade do jornal incumbiu-se desta e de outras promogoes,
além de montar uma equipe propria para angariar anuncios”.

O pioneirismo na televisdo, PRF 3

A televisdo no Brasil inicia-se sob o signo do improviso, em 18 de setembro
de 1950, quando o jornalista Assis Chateaubriand importou equipamentos dos
Estados Unidos, construiu as instalacdes fisicas da nova emissora e quase as
vésperas de sua inauguracao, percebeu que Ihe faltava um detalhe fundamental:
nao existiam no pais receptores de televisdo capazes de receber as mensagens
da nova emissora. A primeira grande campanha publicitaria da televisédo brasileira
nao foi para vender perfumes ou servicos, mas para vender 0S proprios
televisores. A cadeia de jornais de Chateaubriand passou a veicular intensamente
a venda dos aparelhos de televisdo, com o objetivo de popularizar a nova midia.
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Com os primeiros programas, surgem as garotas propaganda, responsaveis
pela informagdo ao vivo, referentes a produtos e servicos. Neide Alexandre,
Idalina de Oliveira, Meire Nogueira, Maria Rosa, Odete Lara, Wilma Chandler,
viveram as delicias e agruras do improviso diante das cameras de televisdo,
enquanto vendiam mensagens de empresas como a Antarctica, Moinhos
Santistas, Pratas Wolf e Sul América Seguros, entre outras.

Mas foi com a telenovela “O direito de Nascer” que os produtos da Gessy
Lever estouraram nas vendas. A identificacdo dos personagens Albertinho
Limonta, vivido primeiro pelo ator Amilton Fernandes e depois por Sérgio Cardoso
e a empregada Isaura Bruno, dirigidos pelo jovem diretor José Bonifacio de
Oliveira Sobrinho, que transformaram produtos como Omo, Rinso, Lux e Minerva
em géneros de primeira necessidade das donas de casa, sob o olhar triunfante da
Gessy Lever.

Joao Castaldi, o pioneiro da publicidade no Brasil

Para recuperar a profissionalizacdo do campo, é preciso recontar a historia
de um dos seus pioneiros, o publicitario e jornalista Jodo Castaldi, criador da
primeira agéncia de publicidade que se tem noticia no pais. Ela se chamava “A
Eclética”, foi fundada na cidade de Sdo Paulo em 1914.

Sua filha, Iris Castaldi mantém grande acervo contendo recortes de jornais
e fotos do pai e encaminhou-os gentilmente para a confec¢éo deste artigo.

O segundo endereco da “Eclética” foi o Edificio Guinle, na rua Direita,
namero 10, onde a empresa alugou metade da sobreloja. Como primeiro socio,
Castaldi escolheu Jocelin Benaton. Ao grupo, incorporou-se posteriormente
Eugénio Leuenroth.

Pela proximidade de Castaldi com o jornal “O Estado de S.Paulo”, a
agéncia atuou especialmente na captacdo de anuncios, desde 0s pequenos até 0s
mais elaborados, para aquele jornal e também para o Diario Popular.

Uma das primeiras batalhas de Castaldi foi conseguir junto aos jornais o
pagamento de comissdo/desconto de 20% pela captacdo e veiculacdo dos
anuncios publicitarios.

A outra, de fixar a marca, também foi iniciativa de Castaldi, conforme ele
mesmo escreveu em artigo publicado na revista “Propaganda”: ”... idealizei uma
tabuleta que provocava aglomeracdo diante das nossas instalacdes: diversas

cabecas de sabios gregos a apontar para o letreiro A Eclética”.
Na época Castaldi também exercia a funcéo de diretor-gerente do jornal “A

Capital”, que funcionava em instalagdes contiguas as da Eclética, onde a agéncia
utilizava material tipografico para construir lay-outs, compor 0s anuncios, tirar
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provas e apresenta-las aos clientes para aprovacdo. Nao raro, quando o jornal
imprimia algum material em cores, as provas apresentadas aos clientes eram
coloridas. Desta acdo circunstancial, surgiu a idéia do primeiro andncio em cores
publicado pela imprensa brasileira.

Ele foi veiculado na primeira paginado jornal “O Estado de S.Paulo”, em sua
edicdo de 30 de maio de 1915, para divulgar a chegada do Cimento Aalborg, da
Dinamarca. A empresa anunciante era a Cassio Muniz & Cia. estabelecida na rua
S&o Bento, n°® 12. O anuncio era basicamente composto de um titulo “Cimento
Aalborg, da Aslborg Portland Ciment Fabrik, Dinamarca”, um texto de trés
paragrafos, destacando as qualidades do produto, concluindo-se com a assinatura
do cliente, Cassio Muniz & Cia, com endereco e telefone para contato. E foi
publicado ao lado de outros pequenos anuncios, em preto e branco. Era bastante
comum a época a veiculacdo de anuncios na primeira pagina dos jornais.

E do préprio Castaldi, no artigo citado da revista “Propaganda’, o
depoimento sobre este episddio, que reproduzo a seguir:

“‘Entre os varios clientes que eu conquistara para trabalhos tipograficos,
colaboracéo jornalistica e convivio pessoal, contava-se 0 saudoso Cassio Muniz,
cuja firma ainda hoje € uma das mais importantes de Sao Paulo. Era um
cavalheiro sagaz, clarividente e progressista. Lacos de simpatia mutuas nos
ligaram. Cassio Muniz, pela sua organizacao, representava entre outras, a Fabrica
de Cimento Aalborg. Certa feita recebeu dela enorme partida de cimento que
necessitava colocar, mediante um impacto de propaganda, que hoje poderiamos
chamar de promoc¢éo de vendas especial. Naturalmente eu exercia junto a esse
cliente a funcdo de contato da Eclética. Informado do problema a ser enfrentado
pelo referido anunciante, pus-me a imaginar algo espetacular, algo fora do
comum. Foi quando surgiu a idéia de publicar na primeira pagina de “O Estado de
S.Paulo” um anuncio a cores. Falei com o amigo Felinto, do “Estado”, falei com o
cliente... De todo lado s6 encontrava atitudes de descrenga e reprovagédo...”. Um”.
anuncio a cores?! Um jornal sério ndo publica anuncio a cores. Por outro lado, o
cliente ndo concordava com o preco, que entdo or¢cava, Sse hdo me engano, entre
2 a 4 contos. Preparei a composicao, tirei a prova. Fui mostra-la a Cassio Muniz. A
primeira reacdo foi de desagrado. A batalha estava quase perdida. Voltei a
tipogafia, nova disposicdo de tipos e clichés. Nova prova. Esta ja na cor em que
apareceria no jornal. Tive que realizar o maximo de minhas forgas para “vender” a
idéia. Recorri a tudo que minha oratéria pode lancar mao. Afinal o cliente foi
vencido! Obtive o assentimento de Cassio Muniz para apresentacéo do trabalhoso
anuncio em cores. Faltava, porém convencer o jornal. Nova argumentagdo. Novo
empenho. Novo trabalho de venda. Afinal, depois de prolongados debates, que
duraram dias e dias, a idéia maluca obteve aquiescéncia do vetusto jornal da paca
Antonio Prado. Um dia, o anuncio a cores € rodado na primeira pagina de “O
Estado de S.Paulo” A surpresa, o sucesso, foram imediatos. imediatos.
indescritiveis. Todos a telefonar ao Céassio! Todos a gaba-lo! Era de ver com que
satisfagdo, com que orgulho o cliente recebia os aplausos... Foi uma grande vitéria
que refletiu imediatamente, acelerando as vendas do Cimento Aalborg.”
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A profissionalizacdo na area dava 0s seus primeiros passos.
Castaldi, o velho jequitiba.

Jodo Castaldi nasceu em Campinas, em 16 de novembro de 1883, as 17
horas, conforme consta em seu registro de nascimento, filho de Afonso Castaldi
dei Ruccillo e Cristina Castaldi, ambos italianos de nascimento. Iniciou sua
trajetoria na area de comunicacdo em 1896, com 13 anos de idade, como grafico e
depois como cronista social no jornal “Comércio de Sao Paulo”. Aos 15 anos, em
1898, passou a dirigir o Curso Grafico do Liceu Nossa Senhora Auxiliadora, de
Campinas, cabendo-lhe ainda a responsabilidade da paginacdo do primeiro
namero do jornal “Diario de Campinas”, de Antonio Sarmento.

Em 1905 foi um dos fundadores da Unido dos Trabalhadores Graficos e das
Ligas de Resisténcia de defesa das aspiracfes soécio-econdmicas da classe
operaria, tendo sido precursor nas defesas da justica social e da organizacédo
sindical no pais.

Em 1908, viajou a Franca, onde permaneceu dois anos e aos Estados
Unidos, onde permaneceu mais cinco anos, capacitando-se profissionalmente.
Tinha entdo 25 anos, ja era casado e possuia dois filhos. Nos EUA dirigiu o jornal
“‘Las Novedades”, tendo trabalhado ainda em peridodicos como “Le Progress” e
“The New York World”. Organizou em terras norte-americanas a Universidade
Popular de Newark e a Ordem Macénica filhos da Italia, da qual foi “veneravel e
delegado supremo”, tendo recebido do jornal “New York Times”, grandes elogios,
por ter tido a iniciativa de desviar da delinqiéncia numerosos trabalhadores
italianos. Aprendeu por la o oficio da linotipia e era eximio montador dos
equipamentos da empresa “Mergenthaler”.

Em 1912 fundou o jornal “A Capital”, que entre outros méritos, teve o de
reunir, durante o episédio da gripe Espanhola, em 1918, ajuda para mais de 35 mil
pessoas. O jornal foi transformado em posto da Cruz Vermelha e conseguiu
donativos, remédios, alimentos e encaminhamentos para tratamento adequado
das pessoas.

Também foi fundador da Associacdo Paulista de imprensa, Associacdo de
imprensa do Interior, Sindicato das empresas proprietarias de jornais e revistas do
Estado de S&o Paulo, da Sociedade Pan-Americana do Brasil, entre outras. Foi
dele igualmente a proposta, incluida na Constituicdo de 1946, de um artigo que
isentava de impostos os jornalistas, escritores e professores, além da isencéo de
impostos para a compra de papéis destinados a impressado de jornais e de livros.
Foi precursor também no campo da ética, criando em 1945 a Unido dos
Jornalistas de Sao Paulo, que lutava especialmente pelo cumprimento da honra,
da dignidade e a ética no campo profissional entre os homens da imprensa
paulista.

Foi casado duas vezes, a primeira com Nazareth Pastori Castaldi, com
guem teve oito filhos (Iris, Afonso, Imaculada, Ainda, Orfeo, Amilcar, lor Oreste e
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Flavio). E a segunda com Ema Gargano Castaldi, com quem teve mais dois filhos
( Nazareth e Ivan).De todos os 10 filhos, apenas Amilcar faleceu. Os demais
deram ao “Velho Jequitiba”, apelido que o consagrou perante seus pares, 17 netos
e 14 bisnetos. Castaldi faleceu em 18 de julho de 1974, aos 90 anos.

Recebeu varias homenagens em vida, como o titulo de “Doutor Honoris
Causa”, em Ciéncias Econbmicas pela Academia Universal Constantiana e a
Medalha da Republica “Barao do Rio Banco”. Post-mortem, em 22 de maco de
1975, através do decreto n® 11.892, recebeu do entdo prefeito de Sao Paulo,
Miguel Colasuono, a denominacdo de seu nome, como Avenida (a antiga
Eucaliptos, que comecga na Avenida Santo Amaro e termina na Avenida Ibirapuera,
no Jardim Novo Mundo, 30° subdistrito de Sado Paulo).

Clientes pioneiros

Entre os principais clientes da “Eclética” estavam a Ford e a Texaco. Um
dos primeiros trabalhos da agéncia foi o de criar mapas para a Texaco mostrando
onde estavam localizados o0s postos de gasolina nas principais estradas
brasileiras. Além destas, trabalhou para o Sabonete Lux, sapdlio Bom Ami,
Guarana Chapagne, Maisena Durye, Kolinos, Palmolive, Parker Pen, Gillette,
Aveia Quacker, Biscoitos Aymoré e sabonetes Eucalol.

ApoGs a primeira fase sob o comando de Castaldi e Benaton, a empresa
passa a ter novo desenvolvimento com a abertura de uma filial no Rio de Janeiro,
ja entdo sob a direcdo de Julio Cosi e Eugénio Leuenrouth. Conforme lembrou em
depoimento, Cosi afirmou que:

“A Eclética serviu as contas mais importantes na época. Para a Ford, fiz
uma viagem por todo o Brasil para fazer liga¢cdes nossas com os jornais do pais e
fazer com que os agentes da Ford se associassem a Ford, no computo das
despesas de propaganda local. Surgiram entdo os primeiros contatos com 0s
veiculos dos estados e as primeiras autorizagdes de anuncios, prevendo tamanho,
data, preco do anuncio e envio do comprovante. Com estes contatos surgiram as
representacdes de alguns jornais, servindo assim “A Eclética” de modo leal as
outras agéncias do ramo”

O proprio Cosi lembra-se dos principais redatores e ilustradores contratados
pela “Eclética” para darem forma aos anuncios da época. Entre eles, cita:

“‘Nessas oportunidade, diversos escritores amigos eram solicitados por nés
para o preparo dos textos. Citamos os poetas Guilherme de Almeida, Menotti Del
Picchia, romancistas como Origenes Lessa, Antonio Ribeiro da Silva, Afonso
Schimidt e Dieno Castanho. Para ilustragcbes, artistas como Voltolino, Belmonte,
Moura, Lanzara, Ninno Borges, Vicente Caruso, Humberto Pacce, Guimaraes,
Jairo Ortiz, Peter Salm, Pery Campos, e outros”
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Outro pioneirismo da “Eclética” na época foi a utilizacdo das malas-diretas,
gue segundo Cosi:

“A Eclética fazia este tipo de propaganda e tinha um aparelhamento
“‘addressograph” para enderecar sua propria mala direta e a de seus
clientes”.

A criacdo do primeiro anuario de propaganda, feita pela pioneira das
agéncias, esbarrou num grande problema politico, pois o Anuéario da Imprensa
Brasileira foi proibido pelo D.l.P., Departamento de Imprensa e Propaganda do
governo, sob a direcédo de Lourival Fontes, ja que aquele departamento, na época,
também cuidava de publicar edi¢cao similar.

Outra grande luta liderada por Cosi foi a de acabar com o preconceito dos
comerciantes da época, que colocavam em seus estabelecimentos, cartazes com
dizeres pejorativos, tais como, “Nao atendemos agentes de propaganda, nem
damos esmolas” Esta iniciativa dos comerciantes fez com que os profissionais da
época se esforcassem para divulgar os atributos positivos e estratégicos da
propaganda e da publicidade como servigos essenciais ao bom funcionamento do
comeércio e da prestacao de servicos, fazendo editar cadernos explicativos sobre o
papel da atividade junto ao comércio, industria e aos veiculos.

O pioneirismo de Manoel de Oliveira, o Gaucho, em Piracicaba

Com a evolugdo do jornalismo impresso na cidade, floresceram os
pequenos anuncios de vendas de imoveis, remédios, prestacdo de servicos
médicos, advogados, alfaiates, costureiras, etc. A existéncia da imprensa diéria no
final do século XIX amplia a presenca da propaganda nos meios de comunicacao
locais.

Contudo é no século XX que ela ganha maior forca e representatividade.
Para TAVARES, QUEIROZ, ZACARIA e GONGCALVES (1998), “nesta época a
cidade passou por uma transformacdo mercadoldgica, resultado da abertura de
grandes agéncias de propaganda. Entre elas destaca-se a Bazes, a primeira
agéncia da cidade de Piracicaba, sendo pioneira em iniciativas mercadoldgicas e
modernizacao, utilizando sistema de silk-screen fotogréfico, criando e produzindo
material publicitario, entre brindes e promoc¢des, como a que fez para celebrar o
campeonato de futebol em 1970, quando varios banners foram fixados com as
fotos da selecéo brasileira tendo como suporte a Catedral de Santo Antonio ,de
Piracicaba.

A chegada de Renato Wagner a Piracicaba, como relatam AGUARI,
QUEIROZ, GONCALVES e ZACARIA (1998), “trazendo a experiéncia da Mc Cann
Erickson implantou um novo conceito na cidade, estimulando a inauguragao da
sua propria agéncia, a Piracicaba Publicidade. E a partir de entdo passa a criar
logotipos para diversas empresas e desenvolver trabalhos ligados as artes. Entre
0s seus clientes destacam-se o Restaurante Mirante e a Caninha Cavalinho
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A L.H promocdes e Propaganda foi fundada no dia 22 de fevereiro de 1973,
situa-se também entre as pioneiras e prestava servicos como o desenvolvimento
de logotipos, mala-direta, planejamento grafico e visual; e foi uma das grandes
responsaveis pela modernizacdo dos anuncios publicitarios veiculados pelo Jornal
de Piracicaba. Luiz Henrique da silva Lima e lliana Athié de Lima, soécios-
proprietarios da empresa, contavam também com uma equipe de artes formada
por Renato Cosentino e José Eduardo de Luca Cunha.

Na década de 50, contudo, o pioneirismo na cidade é atribuido a Manoel de
Souza Oliveira, o Gaucho, que abriu em Piracicaba a sua empresa produzindo e
locando painéis publicitarios. Na ocasido existiam apenas duas empresas com o
mesmo tipo de servicos na capital, a Pintex e a Novelli Aléem destas, Gaucho
também foi pioneiro no langcamento de carros de som na cidade, tendo sido
candidato a vereador na cidade e inaugurado o sistema para divulgar a sua
prépria campanha.

Segundo ALVES, (2008) “em 1945, o Gaucho era responsavel pela area de
comunicacdo da Companhia siderargica Nacional, CSN, em Volta Redonda, no
Rio de Janeiro. O apelido surgiu porque a maior parte dos seus colegas de
trabalho era do Rio Grande do Sul e porque uma de suas telas chegou as maos
do Presidente Getllio Vargas. Por ser eximio artista plastico, por diversas
ocasides presenteava 0s amigos com suas obras de arte. Foi ai que veio a
vontade de se aprimorar inclusive como letrista e deixar para abrir o préprio
negocio.”

Ainda na reportagem que escreveu no Jornal de Piracicaba sobre o
pioneiro, o jornalista Rodrigo Alves informa que “a cidade escolhida por Gaucho foi
Piracicaba porque ele precisava suprir a demanda da empresa francesa Societé
Sucrerie Brésilienne, fabricante dos conhaques Napoledo (a mesma que havia
adquirido o Engenho Central). Sua oficina funcionava num galpdo na rua Santa
Cruz entre as ruas XV de Novembro e Moraes Barros.”

Num depoimento dado por seu filho, Luis Carlos de Oliveira, que hoje dirige
0s negocios da familia, a Gaucho Painéis, o pai também atendeu clientes do porte
da Cinzano e da Martini & Rossi, Souza Cruz, Alpargatas, Codistil, entre outras.
“Ele instalava os painéis publicitarios nas montanhas de rodovias como as que
ligava Sao Paulo a Santos. Eu era muito crianga, mas o acompanhava em
algumas ocasides. Para carregar 0s painéis a equipe percorria trilhas no meio das
matas, chegando a andar quildmetros a pé com o material desmontado”, lembrou
em entrevista a Alves (2208).

E informou também, na mesma entrevista que “para fazer os painéis,
Gaucho tinha a ajuda da esposa Amires, que fazia as ilustragBes das pinturas. Era
um trabalho realmente artistico, de dar vida ao material. Ele conseguia fazer todo
o trabalho sem deixar uma mancha de tinta na roupa.”
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Conclusdes

O surgimento da primeira agéncia de publicidade no pais trouxe consigo a
profissionalizacdo do campo. Aos pioneiros devemos reverenciar a coragem e o
empreendedorismo que superaram obstaculos, preconceitos e trouxeram um alto
grau de criatividade nas relacfes entre o comércio e a industria, os veiculos e 0s
profissionais. Hoje a publicidade movimenta boa parcela do PIB brasileiro, é
reconhecida internacionalmente pelas suas qualidades e tem sua utilizacao
largamente difundida.

A fundacdo da Associacao Brasileira de Propaganda e da Associacéo
Paulista de Propaganda, no ano de 1937, marcou definitivamente a entrada dos
profissionais na era de um relacionamento mais comprometido e qualificado com
clientes e veiculos. A partir delas um associativismo de qualidade tem conduzido
0 pais a um patamar importante , que avanca com a criacao do capitulo brasileiro
da International Advertising Association, em 1973 e depois com a Federacéo
Nacional das Agéncias de Propaganda em 1979. Depois disso, em 1980, cria-se o
Conar, Conselho Nacional de Autoregulamentacdo Publicitaria responsavel pelo
crescimento ético da profissao.

O ensino de publicidade é outro fator estratégico fundamental para o
desenvolvimento da atividade em nossos dias. Sdo mais de 400 cursos de
graduacdo nas varias regides brasileiras, diversos de pés-graduacdo em nivel de
mestrado e doutorado, cursos de especializacdo e aperfeicoamento constante da
area, que colocam o Brasil.

Igualmente diversificada tem sido a producao de livros, sites especializados,
revistas, jornais, que dao a area de publicidade e propaganda, notoriedade e
amplitude de interesse como profissédo e como ciéncia.

A partir de Jodo Castaldi, o velho jequitib4, a publicidade e a propaganda
encontraram no Brasil um cenario fértil para o seu desenvolvimento e para a sua
criatividade, transformando clientes, veiculos e agéncias em parceiros
insubstituiveis.

No interior, em Piracicaba a presenca de uma pasquinada no século XVIIl e
a evolucéo até chegarmos a comunicacao através da Internet, igualmente mudou
o campo da publicidade, influenciando decisivamente empreséarios e as novas
geracdes de profissionais, estudantes e pesquisadores sobre o tema.

Dos jingles inesqueciveis, Piracicaba tem uma contribuicdo importante, com
relacdo a Caninha Tatuzinho, uma das empresas que mais investiu no campo
publicitario. Ficou famosa a cancéo

“Ai Tatu/ Tatuzinho/ Me abre a garrafa /E me da um pouquinho”
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Monteiro Lobato, jornalista do Vale Do Paraibaues
Francisco de ASSIS!

Introducéo
“O escritor confundia-se com o jornalista, 0 homem de imprensa
virava publicista e ambos lancavam méao dos meios de comunicacado da
época — o livro, o jornal e a revista — para tentar despertar a consciéncia
social e criar novos padrées de comportamento coletivo”.

Monteiro Lobato, furacdo na Botocundia,
Carmen Lucia de Azevedo, Marcia Camargos e Vladimir Sacchetta

Monteiro Lobato (1882-1948) é figura singular da intelectualidade brasileira.
Popularmente conhecido por sua obra literaria infantil, que deu origem a série de
TV Sitio do Picapau Amarelo'®, o escritor deu grandes contribuicdes ndo s6 a
esse segmento editorial, como também a toda a industria de livros do Brasil,
promovendo — num momento sécio e culturalmente propicio (KOSHIYAMA, 2006,
p. 16) — avangos significativos no setor, com suas proprias obras ou com a
publicacdo de outros autores brasileiros e estrangeiros.

Criador de personagens que povoam, ainda hoje, o imaginario brasileiro —
como a serelepe boneca de pano Emilia ou o polémico Jeca Tatu — Lobato tornou-
se uma espécie de “mito” nacional, tendo sua imagem relacionada, principalmente,
a um ser inquieto por mudancas e avido pelo progresso. Em sua trajetéria e em
sua obra, ele deixou diluidas essas caracteristicas. No liviro América, por exemplo,
ele afirmou que “um pais se faz com homens e livros” (LOBATO, 1966, p. 45),
transparecendo sua veia de editor e de homem interessado no desenvolvimento
humano. Para além da literatura, cabe lembrar, também, que foi ele um dos
principais entusiastas da nacionalista campanha pelo petr6leo’®®, mesmo este fato

1% Doutorando e Mestre em Comunicacdo Social e especialista em Jornalismo Cultural pela

Universidade Metodista de S&o Paulo (Umesp). Jornalista formado pela Universidade de Taubaté
(Unitau) e pesquisador do Nucleo de Pesquisa e Estudos em Comunicagao (Nupec), na mesma
instituicdo. Membro do grupo Pensamento Comunicacional Latino-Americano, vinculado a Céatedra
Unesco/Metodista de Comunicac¢do para o Desenvolvimento Regional. Editor da revista Acervo On-
line de Midia Regional e secretario-executivo do grupo de pesquisa Géneros Jornalisticos, da
Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao (Intercom).

195 A extensa literatura infantil escrita por Lobato, de 1920 — com seu livro de estreia nesse género,
A menina do nariz arrebitado — até 1947, foi transformada, por quatro emissoras do pais, em
programa televisivo voltado as criangas. A primeira experiéncia foi a da Rede Tupi (1952-1962),
seguida da TV Cultura (1964) e da TV Bandeirantes (1967-1969). Mas, sem duvida, a producao
mais marcante foi a da Rede Globo, responsavel por duas versdes da série (1977-1986 e 2001-
2007).

No inicio da década de 1930, Lobato — recém-chegado dos Estados Unidos — incentivou a
criacdo de companhias brasileiras destinadas a exploragdo do petrdleo. Porém, seu
entusiasmo, marcado por um forte apelo nacionalista, transformou-se em uma polémica briga
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tendo sido responséavel por sua prisdo e pelo declinio de sua carreira (LAJOLO,
2000, p. 76-78).

Para o senso comum, Monteiro Lobato foi um homem a frente do seu
tempo. Tendo vivido “numa época marcada por uma série de transformacgdes”, em
que “o mundo buscava caminhos diferentes, em nome do progresso”
(MARCOLLA, 2005, p. 173), ele deu varios alertas para o crescimento do Brasil,
valendo-se dos dispositivos que tinha a mao — em especial, os jornais e o0s livros.
N&o por acaso, o socidlogo Gilberto Freyre (apud NUNES, 2000, p. 5) chegou a
dizer que “a figura do escritor havia de guarda-la ndo apenas a historia literaria do
Brasil, mas também a histéria do nosso povo e da nacionalidade brasileira”.

Frente a essas constatacdes, importa dizer que a compreensdo das
perspectivas intelectuais de Lobato ndo pode deixar de lado um espaco que foi
significativo para a difusdo de suas ideias e para a formagédo de um homem critico
e, de certo modo, destemido: ou seja, a imprensa deve necessariamente ser
incorporada ao debate suscitado a margem da obra lobatiana. Afinal, foi nesse
“palco” — mais especificamente em jornais impressos — que ele encontrou, em
diferentes fases de sua vida, lugar propicio para expressar suas opinides, além, é
claro, de “divulgar o seu nome e atingir um objetivo maior, que era vender os seus
livros”, como bem observam Eliane Freire de Oliveira e Robson Bastos da Silva
(1999, p. 44).

O relato que segue coloca em discussao a figura do Lobato jornalista, com
enfoque maior no cenario que marcou o inicio de sua atuacédo na imprensa: o Vale
do Paraiba Paulista, regido onde esta localizada Taubaté, sua cidade natal. Trata-
se de um ensaio, elaborado a luz de pesquisa bibliografica, que tem a modesta —
mas, ao mesmo tempo, ambiciosa — intencdo de descortinar um complexo campo
de investigacdo historiografica, que pode contribuir para novos olhares a respeito
da formacéo intelectual do escritor.

A inquietacdo que motivou o desenvolvimento deste trabalho parte de dois
pontos fundamentais: 1) a percepcéo de que a vertente jornalistica da trajetoria de
Monteiro Lobato pouco foi explorada até o final do século passado, ficando
restrita, até o momento, a poucas producdes académicas, as quais urgem ser
articuladas; e 2) a identificagdo de que foi no interior de Sado Paulo — e ndo na
capital — que ele foi introduzido no campo das letras. Como complemento, ha de
se destacar que aquilo que fez o jornalista-escritor, isto €, a passagem da

com o entdo presidente Getulio Vargas, que imp6s uma série de obstaculos as exploracdes
petroliferas. Como revela Marisa Lajolo (2000, p. 76), “no balango que faz de sua campanha
pelo petréleo, Monteiro Lobato atribui seu fracasso a razdes politicas: para ele, o Departamento
Nacional de Producdo Mineral e o Conselho Nacional do Petréleo [criado em 1938, depois que
técnicos do governo averiguaram a existéncia de ‘ouro negro’ no interior da Bahia] estavam
comprometidos com os interesses dos trustes internacionais do petrdleo”. O escritor registrou
sua indignacdo a respeito do fato em, pelo menos, duas obras: no livro para adultos O
escandalo do petréleo (1936) — censurado em 1937, mas cujas primeiras edicGes foram
esgotadas assim que publicadas — e no infantil O poco do Visconde (1938).
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imprensa periddica para os livros, foi uma caracteristica que marcou a época em
que jornalismo e literatura caminhavam juntos.

Para finalizar este intréito, vale revelar uma motivacdo pessoal do autor'®’:
revisitar Monteiro Lobato sob o prisma da regido valeparaibana consiste em novo
aporte que se espera oferecer ao acervo do Nucleo de Pesquisa e Estudos em
Comunicagdo (NUPEC), criado, em 1996, no Departamento de Comunicagao
Social da Universidade de Taubaté (UNITAU), e que tem como principal foco de
estudos a midia regional e suas interfaces, principalmente no que diz respeito aos
aspectos histéricos desse contexto'°®,

Biografia sucinta

Como foi dito anteriormente, Lobato nasceu em Taubaté (SP), no dia 18 de
abril de 1882. Seus pais — o fazendeiro José Bento Marcondes Lobato e dona
Olympia Augusta Monteiro Lobato, filha do também fazendeiro Joaquim Francisco
Monteiro, que recebera o titulo de Bardo e, depois, de Visconde de Tremembé
(CAVALHEIRO, 1955a, p. 22) — batizaram-no e o registraram com o home de José
Renato Monteiro Lobato. Aos 11 anos, no entanto, ele decidiu substituir o “Renato”
por “Bento”, na intencdo de herdar uma bengala de seu pai, na qual haviam sido
gravadas as iniciais J.B.M.L. Assim, “eliminou o R que atrapalhava o seu sonho de
portar a bengala. E com um cartdo enfeitado com flores, comunica a sua mae o
novo nome” (MARCOLLA, 2005, p. 174).

Na infancia, o0 menino Juca — como era comumente chamado — “foi
crescendo diferente dos outros garotos”. Sempre com “a cara enfiada nos livros e
os olhos brilhantes a enxergar para muito além da janela do quarto”, “seu espago
preferido era a biblioteca do Visconde, na casa da Rua XV de Novembro, junto ao
Largo do Teatro, em Taubaté, onde passava horas folheando a Revista llustrada e

o Jornal des Voyages” (AZEVEDO; CAMARGOS; SACCHETTA, 1998, p. 27).

7 Este trabalho esta ideologicamente apoiado naquilo que se convencionou chamar de

“paradigma do conhecimento cientifico”, que complexifica a constru¢cdo da episteme, inserindo, em

sua esséncia, a percepcdo de que o pesquisador — ou o “sujeito do conhecimento”, para os que

preferirem tal nomenclatura — sempre esta presente e interfere no processo de construgcao do
saber cientifico. Deixam-se de lado, assim, as perspectivas de integral racionalizagdo do

conhecimento (BOURDIEU, 2005).

1% Ainda cabem aqui, como complemento, outras duas colocacfes: 1) a discussdo sobre a
performance de Monteiro Lobato como jornalista, motivada pelo Nupec, teve inicio no transito
entre os séculos 20 e 21, com dois trabalhos assinados por Eliane Freire de Oliveira e Robson
Bastos da Silva, integrantes do referido grupo de pesquisa (OLIVEIRA & SILVA, 1999; 2000); e
2) nos dltimos anos, o autor do presente trabalho tem se dedicado a pensar a
representatividade dos jornalistas do Vale do Paraiba na formacdo da imprensa regional; como
resultado concreto das discussdes, publicou dois livios com o teor de entrevistas concedidas
por jornalistas da “velha guarda” — Memérias da Midia Taubateana, assinado em coautoria com
Eliane Freire de Oliveira (Taubaté, Papel Brasil, 2006) e Jornalistas do Vale do Paraiba:
experiéncia e memoria, coorganizado com Eliane Freire de Oliveira e Robson Bastos da Silva
(Rio de Janeiro, Oficina de Livros, 2009) —, além de artigos em periédicos cientificos.
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Como era de costume, naquela época, o menino aprendeu “as primeiras
letras” com a mae, aos quatro ou cinco anos de idade. Ja alfabetizado, teve um
professor particular: Joviano Barbosa. Aos sete anos, ingressou no Colégio do
Professor L. Kennedy, recém-instalado em Taubaté. Depois, passou pelo Colégio
Americano, pelo Colégio Paulista e pelo Sdo Jodo Evangelista, todos em sua terra
natal (CAVALHEIRO, 1955a, p. 23-25; NUNES, 2000, p. 6). Em 1895, fez as
malas e seguiu para Sao Paulo. Seu destino: o Instituto Ciéncias e Letras, onde
prestou exames que permitiram sua matricula no curso preparatério para o
ingresso no ensino superior. Porém, “é reprovado em Portugués e tem de arrepiar
caminho: volta para Taubaté e para o Colégio Paulista. E € la que estréia na letra
impressa, como colaborador de O Guarany'®, improvisado jornalzinho estudantil”
(LAJOLO, 2000, p. 14).

Lobato retornou a Sdo Paulo em 1896. Aprovado nos exames, foi
matriculado como interno no Instituto de Ciéncias e Letras. Permaneceu ali
durante trés anos, reprovando apenas uma vez, em Latim. Durante esse periodo,
colabora com jornais estudantis — O Patriota e A Patria —, sob o pseudénimo de
Gustavo Lannes, o qual também utiliza para assinar artigos que circulam em
“jornaizinhos” editados em Taubaté'™®. Além disso, afirma seu principal biégrafo
que, “nao contente em colaborar nas félhas dos colegas e da terra, funda o préprio
jornal, que intitula de ‘H2O’. Era um jornalzinho manuscrito, lido pelo proprio autor
todos os sabados, no recreio, dentro de um quadrado de defesa” (CAVALHEIRO,
19554, p. 52).

Num espac¢o de pouco menos de um ano, entre 13 de junho de 1898 e 21
de junho de 1899, Lobato perdeu o pai e a mée, respectivamente (AZEVEDO;
CAMARGOS; SACCHETTA, 1998, p. 88). Orfdo, aos 17 anos, sua guarda — bem
como a de suas irmas, Ester e Judite — foi assumida pelo Visconde de Tremembé,
que decidiu seu futuro. “Atropelando uma presuntiva vocagao do neto pelas Belas-
Artes, o visconde obriga-o a matricular-se na Faculdade de Direito, curso onde,
naquele tempo, desaguavam os filhos da aristocracia brasileira” (LAJOLO, 2000,
p. 16).

O curso superior foi realizado na Faculdade de Direito do Largo Séao
Francisco, em S&o Paulo, cidade onde residiu de 1900 até 1905. Nesse ultimo
ano, mais precisamente no més de janeiro, regressou a Taubaté, onde comecou a
namorar Maria da Pureza de Castro Natividade, a quem sempre chamou de

199 Ha outros autores, como Edgard Cavalheiro e Cassiano Nunes, que grafam o nome do jornal

com a letra “i” no final: O Guarani.
19 E de Edgard Cavalheiro (1955a, p. 52) a afirmacéo de que Lobato, no periodo de 1896 a 1899,
colaborava a distancia com pequenos jornais de sua terra natal. Todavia, ha de se observar que
nenhum outro registro menciona tal feito e que o préprio Cavalheiro ndo diz quais sao essas
publicacdes. Entende-se, assim, que o bidgrafo nao deve ter localizado nenhum exemplar
desses jornais — 0s quais, muito provavelmente, eram manuscritos —, valendo-se de registros
orais para fazer tal assertiva. Além disso, o H20, por ele aludido, também né&o é identificado por
outros autores. O provavel motivo € que ndo se tratava exatamente de uma publicacéo
jornalistica, mas, sim, de uma brincadeira de estudantes (talvez levada a sério).
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Purezinha e com quem se casou, em 1908. Tiveram quatro filhos: Martha, Edgard,
Guilherme e Ruth.

Notoriedade e destaque, Monteiro Lobato j& obtinha nessa época
[1908]. Promotor publico em Areias, uma cidade tranquila, onde
nada acontecia e sobrava muito tempo para ele dedicar-se a
leitura e aos artigos escritos para jornais. Essa vida pacata nao
duraria por muito tempo. Lobato, aos 29 anos, herda as terras de
Taubaté, juntamente com suas irmas, por causa da morte de seu
avh, o Visconde de Tremembé. Era o ano de 1911 [...]. Diante
desse fato, Lobato abandona a vida pacata em Areias, muda-se
com a familia para assumir a fazenda Buquira [...]. A0 mesmo
tempo, envolve-se em um negécio de estradas de ferro e abre um
externato, em Taubaté. A versatilidade de Lobato é sua marca
registrada. Sempre a frente de seu tempo, em busca de
modernidade (MARCOLLA, 2002, p. 78).

Lobato residiu em Taubaté de 1911 até 1916 (CAVALHEIRO, 1955a, p.
197). Naquele ano, apés vender a fazenda que herdara do avd — motivado pela
decadéncia da producdo cafeeira —, mudou-se como a familia para Sdo Paulo,
onde fixou morada — com excec¢do dos periodos em que permaneceu fora do pais
— até sua morte, no dia 4 de setembro de 1948.

Ao longo de sua vida, Monteiro Lobato publicou bem mais de 50 livros de
sua autoria, que se revezam entre literatura infantil e literatura para adultos.
Também traduziu outro consideravel montante, além de ter deixado varias obras
avulsas, publicadas originalmente na imprensa, principalmente nos jornais O
Povo, Minarete e Jornal de Taubaté, editados no Vale do Paraiba (CAVALHEIRO,
1995b, p. 741-763).

No dizer de Rosangela Margolla (2002, p. 94), Lobato sempre “questionou,
buscou respostas. Colocou suas palavras na boca da boneca Emilia, que ainda
fala até os dias de hoje”. Nao s6 da Emilia, obviamente. Suas palavras, por muito
tempo, ecoaram em paginas de jornais e revistas, com textos que ele fazia
guestao de assinar com seu proprio nome ou, entdo, com pseuddnimos. Foi assim
gue se formou a imagem do jornalista que aqui se pretende evocar.

Lobato jornalista

O desempenho de Monteiro Lobato como escritor, tradutor e/ou editor de
livros ja foi — embora talvez ndo em todas as suas possiveis facetas —
devidamente analisado por intelectuais brasileiros — tanto por aqueles vinculados a
instituicbes académicas, quanto pelos que se dedicaram a explorar a vida e a obra
do escritor taubateano sem vinculos com as céatedras universitarias. Na lista
dessas contribuicdes, estdo inseridos, por exemplo, os emblematicos trabalhos de
Alice Mitika Koshiyama (2006), Marisa Lajolo (2000; 2009*'"), Cassiano Nunes

1 Esse segundo livro, datado de 2009, foi organizado em parceria com Joao Luis Ceccantini.
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(2000) e Alaor Barbosa (1996), fontes inesgotaveis de discussdes que dao
visibilidade ao trabalho exercido por Lobato junto a industria do livro e que
reivindicam o reconhecimento pelas inovacbes que ele promoveu no sistema
literario no pais.

Também ndo se pode deixar de mencionar obras que oferecem um
panorama amplo e aprofundado sobre sua trajetéria, em tom de biografias. Fazem
parte desse rol, principalmente, a densa obra de Edgard Cavaleiro (1955a; 1955b)
— dividida em dois volumes e que, provavelmente, constitui-se como o material
mais difundido e completo sobre o assunto — e o trabalho realizado por Carmen
Lucia de Azevedo, Marcia Camargos e Vladimir Sacchetta (1998) — o qual, além
de apresentar uma minuciosa cronologia, recupera um rico acervo de fotografias e
fac-similes de muitas obras originais ja fora de circulagéo.

Os debates acerca da obra lobatiana ainda s&o complementados por
reflexdes de cunho sociopolitico, tais como o breve volume O Ultimo sonho de
Monteiro Lobato: o georgismo™*?, de Cassiano Nunes (1983), e uma edicéo
especial dos Cadernos da PUC-RJ, datada de 1982, que se dedica
exclusivamente aos contributos oferecidos por Lobato a literatura infantil, com
énfase no carater ideoldgico de seus textos. Ha também, certamente, iniciativas
esporadicas e dispersas pelas bibliotecas das universidades brasileiras,
geralmente em bancos de teses, dissertacbes e monografias dos cursos de
Letras. Isso sem contar recortes dados por outras areas ou subdareas do
conhecimento, como é o caso da Folkcomunicacéo™®, devidamente resgatada no
trabalho de Roséangela Marcolla (2002), que identifica marcas de tradicdo oral nos

12 cabe explicar que o referido texto esboga a predilecéo do escritor taubateano pelas ideias do

economista politico Henry George (1839-1897), cuja filosofia promulga que a cada um é dono
daquilo que consegue criar, mas tudo aquilo que é proporcionado pela natureza pertence a toda
a humanidade. Numa carta que escreveu a um jornal paulistano, em fevereiro de 1948 — ano de
sua morte —, Lobato afirmou o seguinte: “Sou georgista, meu caro. Convenci-me de tal forma da
verdade das teorias econbmicas de Henry George que por mais que me esforce ndo consigo
substitui-las pelas de Karl Marx. Admiro a légica tremenda de Marx, e talvez Marx esteja certo,
mas na minha intuicdo a verdadeira verdade estd com Henry George. E justamente, e apenas
por causa do meu georgismo, ndo tive a honra de alistar-me no Partido Comunista Brasileiro,
nem pude aceitar o convite de Prestes para entrar na chapa de candidatos a deputagado federal
em 1946. Nao entrei para o Partido nem para a Camara porque seria trair minhas idéias
georgistas. De que modo ser um perfeito deputado comunista, se l4 no fundo do meu coragao
eu ponho George acima de Marx? Sou muito leal, meu caro. Minha divisa é a que prego para as
criangas: aquele verso de Shakespeare — ‘E isto acima de tudo: sé fiel a ti mesmo!” (NUNES,
1983, p. 8).

“A Folkcomunicacdo constitui uma disciplina cientifica dedicada ao ‘estudo dos agentes e dos
meios populares de informagédo de fatos e expressdo de idéias’, como bem a definiu seu
fundador, Luiz Beltrdo, na tese de doutoramento defendida em 1967 na Universidade de
Brasilia. Seu objeto de estudo situa-se na fronteira entre o Folclore (resgate e interpretacdo da
cultura popular) e a Cultura de Massa (difusao industrial de simbolos por meios mecéanicos ou
eletrdnicos destinados a audiéncias amplas, andnimas e heterogéneas). Se o Folclore
compreende formas interpessoais ou grupais de manifestacdo cultural protagonizadas pelas
classes subalternas, a Folkcomunicacdo caracteriza-se pela utilizacdo de mecanismos
artesanais de difusdo simbdlica para expressar, em linguagem popular, mensagens previamente
vinculadas pela industria cultural” (MARQUES DE MELO, 2004, p. 11).
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livros infantis do escritor.

Assim sendo, néo é dificil perceber que discussdes a respeito de Monteiro
Lobato escritor, intelectual, editor e empresario da indastria editorial podem ser
facilmente localizadas. O mesmo, todavia, ndo se pode dizer da faceta jornalistica
do taubateano. N&o que muitas das obras aqui mencionadas deixem de
mencionar suas atividades junto aos 06rgdos de imprensa. Porém, deve-se
destacar que sdo poucas as referéncias que se debrucam exclusivamente sobre
esse item.

Os primeiros dos poucos subsidios de que se tem noticia, nesse sentido,
sdo os artigos de Eliane Freire de Oliveira e Robson Bastos da Silva,
mencionados anteriormente. Importa assinalar que foram eles os primeiros a
deixar registrado que a figura do Lobato jornalista nunca recebeu a mesma
atencdo dos pesquisadores, se comparado as outras frentes de atuacdo que
marcaram sua vida.

[Monteiro Lobato] escreveu, ao longo de 52 anos, em mais de 20
jornais e revistas do pais e exterior. Diferente do escritor, 0
jornalista ndo possui uma analise mais aprofundada desta
producéo intelectual. Alguns textos estdo catalogados em diversas
biografias, mas ndo hd uma obra que reuna todo o material,
principalmente artigos publicados nos pequenos jornais do interior,
no inicio da carreira (OLIVEIRA & SILVA, 1999, p. 43).

Um dos motivos aos quais Oliveira e Silva atribuiam, no final da década de
1990, a caréncia de uma interpretacdo densa sobre o jornalista Monteiro Lobato &
o fato de ele ter utilizado muitos pseuddnimos para escrever em jornais, inclusive
alguns femininos™*, o que poderia dificultar um levantamento completo de sua
producdo na imprensa periodica.

Mesmo sem se voltar para um trabalho de garimparem e de catalogacéo do
material disperso em varios veiculos jornalisticos, esses autores conseguiram,
num segundo momento, identificar vestigios da visdo critica de Monteiro Lobato
sobre as questdes que envolviam, na primeira metade do século 20, temas
socioambientais e que refletem, em consideravel parcela, os modelos atuais do
conceito de cidadania, ligado a construcdo de uma identidade brasileira''®

(OLIVEIRA & SILVA, 2000, p. 44).

14 Os autores citam os seguintes pseuddnimos: “Mem Bugalho Pataburro”, “Lobatoyewsky”,

“Josbem”, “Edelweiss”, “Hélio Burma”, “Rodanto Cor-de-Rosa” e “Olga Lima” (OLIVEIRA &
SILVA, 1999, p. 43). Porém, deixam claro que essa lista ndo incorpora todos os nomes que
Lobato inventou. Nas palavras de Edgard Cavalheiro (1955a, p. 87), “o proprio Lobato
confessava ndo poder precisar quantos pseudénimos usou. Dizia nunca ter havido escolha nos
mesmos, pois ndo eram pseuddnimos filhos da vaidade e sim de uma grande vergonha de
aparecer em publico com a cara natural”.

Para a realizacéo desse segundo estudo, os autores tomaram como base o livro A onda verde,
publicado em 1921.
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Se os pesquisadores da Universidade de Taubaté soaram o alarde de que
era “preciso resgatar esse lado pouco conhecido e divulgado” de Lobato, com a
realizacdo de “um estudo sistematico da sua obra jornalistica, com a finalidade de
entendé-lo como um topo” (OLIVEIRA & SILVA, 1999, p. 54), ndo se pode deixar
de reconhecer que foi Thiago Alves Valente, da Universidade Estadual Paulista
(Unesp), de Assis (SP), que conseguiu cumprir tal facanha. Entusiasta da obra
lobatiana’'®, ele dedicou seu doutoramento ao foco aqui destacado, defendendo,
em 2009, a tese Monteiro Lobato nas péginas do jornal: um estudo dos artigos
publicados em O Estado de S. Paulo (1913-1923).

Antes disso, o autor havia publicado um modesto trabalho intitulado
Monteiro Lobato, jornalista, nos anais do 6° Congresso de Leitura do Brasil,
realizado em 2007, em Campinas (SP). Naquele material, notadamente seu
projeto de pesquisa para o desenvolvimento da tese, Valente (2007, p. 10) insere
Lobato num momento sdcio-histérico datado, procurando ancoragens teoricas
para problematizar o cenario de atuacdo do jornalista. A resposta a suas
indagacdes, obviamente, ndo aparece naquele paper. Emerge, mais
recentemente, no resultado final da tese.

Selecionando como corpus de analise os textos que Lobato publicou n’O
Estado de S. Paulo, de 1913 a 1923 - época de “consolidagdo” ou
“profissionalizacao” da imprensa, no seu entender (VALENTE, 2009, p. 12) —, o
jovem doutor confirma as percepcdes de Oliveira e Silva (1999, p. 45), que
sinalizaram a simpatia de Lobato por aquele jornal, devido “a sua condi¢ao de
oposicionista ao governo”.

Thiago Valente percebe, ainda, que Monteiro Lobato conseguia transitar
livremente entre as funcdes de literato, jornalista e editor, buscando, em cada uma
delas, elementos que pudessem suprir lacunas que uma ou outra nao pudesse dar
conta. Por isso mesmo, nunca deixou de ser nenhum dos trés. Sempre foi os trés.
Além disso, 0 autor chega a conclusdo de que as ideias e os ideais esbocados
pelo jornalista naquele periédico'’’ ndo fogem aos interesses do préprio jornal e,
muito provavelmente, de outros intelectuais da época.

Lobato ndo estava sozinho em sua empreitada por um pais
melhor, mais rico, mais eficiente. O ideéario do jornal em que

116 Logo na introducéo de sua tese, Thiago Valente (2009, p. 11) explica que, em seu mestrado,

dedicou-se ao estudo sistematico do livro infantil A chave do tamanho, publicado em 1942.
Conforme informacdes de seu Curriculo Lattes, disponivel na plataforma homénima do
Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnolégico (CNPqQ), sua dissertacdo, que
recebeu o titulo Uma chave para A chave do tamanho, de Monteiro Lobato, foi defendida em
2004, no Mestrado em Letras da Unesp de Assis, sob orientacdo do prof. Dr. Jodo Luis Cardoso
Tapias Ceccantini.
17 E importante explicar que, antes de comecar a escrever para O Estado de S.Paulo, em 1913,
“seus primeiros artigos na grande imprensa sairam na Tribuna, de Santos, em 1909, e no
Correio Paulistano, 6rgdo do PRP — Partido Republicano Paulista” (AZEVEDO; CAMARGOS;
SACCHETTA, 1998, p. 102).
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comecara a escrever em 1913, mas cujos textos realmente
passaram a histéria da literatura com os artigos de 1914, era
comum ao neto do Visconde, bem como aos demais membros do
grupo de O Estado. Longe de imaginar uma relacdo de
subserviéncia, os “sapos” da redacao eram, sem davida, a alma do
periédico nas primeiras décadas do século XX. O que nao
significava abrir m&o do objeto comercialmente viavel (VALENTE,
2009, p. 256).

Ainda € preciso dizer que, além contribuicbes de Oliveira e Silva e de
Valente, Carmen Lucia de Azevedo, Marcia Camargos e Vladimir Sacchetta
dedicaram um capitulo inteiro de seu livro a relacdo de Lobato com a imprensa.
Alids, € curioso destacar que a referida unidade carrega o sugestivo titulo “Sapo
de redacao”, fazendo alusao ao “jargao utilizado para definir os que compareciam
a redacédo quase todas as noites e la ficavam até alta madrugada” (AZEVEDO;
CAMARGOS; SACCHETTA, 1998, p. 102).

Se ha um comum acordo entre 0s autores aqui revisitados é o de que a
relacdo de Lobato com a imprensa — ou, mais precisamente, com a funcao de
jornalista — era, por vezes, contraditéria. Em alguns momentos, ele fazia questao
de atuar como “sapo de redagao”, deixando o gabinete de trabalho para conhecer
determinado fato no local de seu acontecimento, como ocorreu ha ocasido em que
se dedicou a escrever sobre as queimadas — em seu polémico artigo “Uma velha
praga”®, de 1914 — ou, em 1918, quando foi ouvir in loco as reclamacdes dos
agricultores que perderam seus cafezais por conta de uma forte geada que
assolou o interior de Sdo Paulo. Por outro lado, houve vezes em que parecia
desestimulado a dar continuidade ao trabalho jornalistico, como na ocasido em
que reclamou a Godofredo Rangel*® — numa das cartas que costumava trocar
com 0 amigo — que sO escrevia em jornal “sob influéncia da indignagao” e que, por
ISSO, sentia que nao servia para jornal.

As circunstancias, porém, nao tardariam a desmenti-lo. Durante a
gripe espanhola que assolou Sdo Paulo no segundo semestre de
1918, tirando de campo toda a cupula do Estado, Lobato se veria
na contingéncia de assumir o comando. O primeiro a cair doente
foi Nestor Pestana, seguido por Plinio Barreto e Pinheiro Junior.
Com a direcdo fora de combate, ele desdobra-se em redator-
chefe, secretario e editor, garantindo a circulacdo do jornal
(AZEVEDO; CAMARGOS; SACCHETTA, 1998, p. 102).

Lobato deixou claro que servia, sim, para o0 jornalismo, embora
considerasse, de certo modo, inconveniente a obrigatoriedade de escrever todos
os dias (com ou sem vontade). Por conta disso, depois da experiéncia no
fechamento de algumas edi¢des d’O Estadéo, ele resolveu focar seu trabalho

118 Preocupado com as queimadas que costumeiramente eram feitas préximo a fazenda Buquira —

aquela que herdara do avd —, Lobato escreveu um artigo em tom de desabafo, publicado pelo
Estaddo em 12 de novembro de 1914.

119 Carta escrita logo apos a publicacéo da reportagem sobre as geadas no interior de Sao Paulo.
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numa publicagdo que nao fosse diaria. Assim, “intensifica seu trabalho na Revista
do Brasil'®®, onde desde o terceiro nimero vinha colaborando com contos e
artigos” (AZEVEDO; CAMARGOS; SACCHETTA, 1998, p. 108) e a qual adquire
pouco tempo depois, ainda em 1918,

De volta a tentativa de organizar os referenciais existentes a respeito do
assunto que aqui interessa destacar, vale dizer que Nelson Werneck Sodré, em
sua antoldgica obra sobre a historia da imprensa brasileira, também da atencéo ao
trabalho que Monteiro Lobato desenvolveu em publica¢gdes paulistas. Para o autor,
o ponto de partida para o entendimento desse fato € a repercussao do artigo “‘Uma
velha praga”, de 1914. No seu entendimento, € a partir dai que o fazendeiro José
Bento Monteiro Lobato foi enviando ao jornal o que tinha na gaveta e novas coisas
que escrevia, contos e artigos, e o publico se foi habituando a admirar o seu estilo
facil, correntio, simples, claro, muito diferente do dos escritores que colaboravam
nas folhas da época. Quando deu por si, o fazendeiro estava em S. Paulo, a dirigir
a Revista do Brasil, a escrever e a editar livros, e sobretudo a revolucionar, sem
pensar na coisa, a producdo, comércio e distribuicdo de livros em todo o pais
(SODRE, 1999, p. 324-343).

Nos trabalhos assinados por Rosangela Marcolla (2002; 2005), também ha
referéncias ao Lobato jornalista. A autora reforca, além de alguns pontos outrora
mencionados, o gosto que ele cultivava pelos pseuddnimos, bem como o trabalho
gue realizava para a revista Fon-Fon, desenhando caricaturas.

Fernando Morais (2002, p. 147) ainda menciona o jornalista na biografia
gue escreveu a respeito de Assis Chateaubriand, revelando sua participacdo no
grupo do magnata durante a década de 1920. Afirma, porém, que ndo obstante
admirasse o trabalho de Monteiro Lobato, Chateaubriand queixava-se “da falta de
assiduidade e do comportamento boémio do escritor paulista”, que mantinha, ja
em 1927, a mesma fixacdo pelo ambiente das redacdes. Conforme o registro de
Morais, Lobato aparecia n’O Jornal — com o qual colaborou regularmente por mais
de um ano — para entregar sua coluna, e ali ficava, horas e horas, conversando e
“cavaqueando com os colegas”.

O percurso de Monteiro Lobato, pela imprensa, ndo é linear. E marcado por
idas e vindas, por momentos em que ele realmente atuava como jornalista e por

120 Nota do autor: a Revista do Brasil foi criada em setembro de 1915, por meio de sociedade

andnima formada por 60 acionistas, a maioria ligada ao grupo d’O Estado de S. Paulo.
2t a compra da Revista do Brasil por Monteiro Lobato é descrita por Azevedo, Camargos e
Sacchetta (2006, p. 120) da seguinte maneira: “Como nao admite a idéia de se submeter a um
chefe que ndo > - fosse ele préprio, resolve concretizar a compra, efetivada em junho de
1918, através de escritura passada no 1° Tabelionato da capital, de Filinto Lopes. Por cinco contos
de réis, Lobato adquiria 0 seu ativo — incluindo moéveis, o estoque de exemplares e o titulo,
avaliados em torno de trés contos —, além de um passivo que girava por volta dos dezessete
contos. Nesse mesmo més, através do texto do seu presidente, Ricardo Severo, a Revista do
Brasil informa os leitores sobre a transferéncia: ‘Monteiro Lobato sera um continuador leal, com fé
e entusiasmo, tomando o encargo com a obstinacdo quixotesca de prosseguir um ideal, assim

”

como nos outros’™.
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outros em que tdo-somente fazia dos jornais um espaco para publicar sua
producdo literaria. Os caminhos cruzados ndo sdo de se estranhar. Naquela
época, como lembram Oliveira e Silva (1999, p. 53-54), “jornalismo e literatura
andavam juntos, ndo havendo basicamente grandes diferencas”. Porém, ainda
atestam os autores que, “polemista por natureza, [Lobato] encontrou nesse veiculo
[ou seja, o jornal impresso] o espaco para discutir e projetar suas idéias como
empresario da industria cultural e um intelectual organico ligado ao sistema”.

Cabe dizer, ainda, que apesar de o artigo “Uma velha praga” ser
considerado um divisor de aguas na trajetéria de Lobato, tamanha — como foi dito
— a sua repercussao, seria inocente pensar que foi s6 a partir dai — ou seja, depois
de 1914 — que o taubateano, de fato, tenha “entrado’ para o jornalismo”, como
bem coloca Valente (2009, p.123). Aceitar essa idéia, conforme o autor, “ndo é
somente desconsiderar toda sua vivéncia anterior com o veiculo jornalistico, mas
também esquecer de certa desenvoltura com que ha tempos transitava no meio
editorial”.

Por isso mesmo, revela-se ser mais do que necessario revisitar os primeiros
passos dados por Lobato no terreno da imprensa, para que ndo se corra o risco de
voltar a mesma deducéo equivocada de alguns autores.

Recorte oportuno: o Vale do Paraiba

Muito embora tenha sido na Pauliceia que Monteiro Lobato conquistou
notoriedade na imprensa, foi na regido do Vale do Paraiba que ele se inseriu no
campo do jornalismo. A primeira experiéncia — amadora, obviamente — ocorreu
ainda na adolescéncia, quando estudava no Colégio Paulista, em Taubaté, como
ja mencionado aqui. “Nesta escola, terminou os primeiros estudos e langou um
jornalzinho, o Guarani, em que publicou suas lucubracfes, aos quatorze anos.
Usou entao seus primeiros pseuddnimos” (NUNES, 2000, p. 6).

Todavia, e sem divida, é no periodo em que cursou Direito'??, em S&o
Paulo (de 1900 a 1904), que o jornalista-escritor comecgou dar contribuicdes mais
significativas a imprensa de sua regido. Na época, era comum que os estudantes
formassem grupos de discussdes sobre assuntos das mais diferentes naturezas;
um desses grupos, fundado por Lobato e por seus colegas, era o “Cenaculo”, que
reuniu, entre outros, Godofredo Rangel — seu amigo por toda a vida —, Ricardo
Goncgalves — que se suicidou em 1916, cuja morte o amigo taubateano
confessadamente chorou (AZEVEDO; CAMARGOS; SACCHETTA, 1998, p. 96) —
e Edgard Jorddo, a quem Lobato homenageou dando seu nome a um dos filhos
que teve com Purezinha. Conta Alaor Barbosa (1996, p. 23) que praticamente

122 £ curioso observar como Edgard Cavalheiro (1955a, p. 62) refere-se ao desempenho do

jornalista-escritor nesse periodo: “A passagem de Monteiro Lobato pela Academia sera marcada
por poucos acontecimentos: uma conferéncia, um discurso, meia dizia de artigos nos 6rgaos
estudantis, e nada mais. Como estudante, ndo foi bom nem mau; o Direito pouco |he
interessava. Estudava o necessario para passar nos exames”.
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todas essas figuras escreviam em jornais da cidade de Sao Paulo e de outras
cidades paulistas (Pindamonhangaba e Cacapava'®®). Um desses jornais foi o
Minarete: nele os membros do Cenaculo, principalmente Monteiro Lobato,
publicaram a maioria de suas primicias literarias. O Minarete existiu durante quatro
anos (de 1903 a 1907), em Pindamonhangaba.
“Minarete” foi o apelido que Ricardo Goncalves deu a uma
republica de estudantes, em S&o Paulo — um “chalé”, nas palavras
de Barbosa (1996, p. 23) —, a qual ele e Lobato frequentaram por
um curto periodo. Foi nesse lugar, inclusive, que Godofredo
Rangel — que ali ja residia — passou a integrar o Cenéculo™®.
Inspirado nesse ambiente, Benjamin Pinheiro — ja formado em
Direito e “decidido a pér abaixo o situacionismo politico de
Pindamonhangaba”, na ambigdo de eleger-se prefeito'?®> —, criou
um jornal homonimo na referida cidade valeparaibana, contando
com o apoio Lobato e de seus companheiros, que utilizavam a
folha para fazer criticas ao governo e a Republica (NUNES, 2000,
p. 9).
Na verdade, o Minarete'® era resultado de um antigo sonho do grupo de
estudantes, que, descontentes com “os jornais bem comportados da capital”,
almejavam um espaco no qual, “com absoluta liberdade, pudessem dizer o que
bem desejassem”. Assim foi feito. Os colaboradores redigiam os textos em Séo
Paulo e os encaminhavam a Pinheiro que, vez ou outra, enviava-lhes cartas nesse
tom: “Zé Bento: Preciso de um artigo bastante severo, atacando a Camara por
causa duma racha na parede do teatro. E outro sGbre o capim que ja nas ruas”
(CAVALHEIRO, 19554, p. 85-86).

Interessante, também, é a definicdo dada por Cavalheiro (1955a, p. 88) ao
Minarete: um “enigma indecifravel para os leitores da pequena cidade do interior”.
Ao que tudo indica, naquele jornal, ndo havia “nada, absolutamente nada, que
pudesse interessar [a] um fazendeiro, [a] um negociante, nem [a] mesmo um
boticario mexeriqueiro”.

Edgard Cavalheiro (1955a, p. 92) explica, ainda, que as colaboracbes de
Lobato para o Minarete dividiam-se entre literatura — com varios contos que,
posteriormente, foram recuperados e refeitos para serem incluidos em livros (em
Cidades Mortas, de 1919, por exemplo) — e artigos opinativos sobre temas
variados, como fumo, boemia, futebol, entre outros. “Por vézes envereda pelo

123

e Nota do autor: Pindamonhangaba e Cacapava sao cidades do Vale do Paraiba.

Afirma Alaor Barbosa (1996, p. 23) que, na histéria da literatura brasileira, o Cenaculo também
ficou conhecido como “Grupo do Minarete”.

125 pe fato, Pinheiro conseguiu ser eleito, em 1905.

26 0 nome do jornal foi sugestdo de Lobato. Segundo Cavalheiro (1955a, p. 86), ele disse assim
disse a Benjamin Pinheiro: “— Pois dé ao jornal o nome de ‘Minarete’ [...] No primeiro nimero
explicaremos aos povos 0 que é minarete — aquelas esguias térres das gentes islamicas, de
cujo tépo, ao cair da tarde, os muezins convocam os fiéis a prece. Um jornal € um minarete de
cujo tdpo o jornalista da milho as galinhas da assinatura e venda avulsa. Fica muito bem ésse
nome — e € nome que nao esta estragado”.
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terreno filosofico, enfronhando-se em altas consideragcdes metafisicas, em artigos
mais trabalhados”. O historiador taubateano Gilberto Martins (apud OLIVEIRA &
SILVA, 1999, p. 44) afirmou, num documento que preparou a época das
comemoracoes pelo centenario do nascimento de Lobato, em 1982, que os
leitores de Pindamonhangaba chegaram a ter, em ralacao ao que era publicado no
Minarete, “ansia de vémito diante de tanta esquizofrenia literaria. Muitos numeros
eram devolvidos, com serméo a parte”.

Nessa mesma época, 0 jornalista colaborou com O Povo — fundado em
marco de 1903, em Cacapava, por José Pereira de Matos e Sinésio Passos —,
sendo responsével, inclusive, pela elaboracdo de seu cabecalho (CAVALHEIRO,
1955a, p. 73). Durante essa fase, assegura Edmir Nogueira dos Santos (1988),
Lobato se sobressai como “homem politico, preocupado com a situagao” e como
escritor que apostava na ironia. Tanto € que, no jornal cacapavense, ele publicou
o primeiro capitulo®’ de uma novela intitulada “Os Lambe-Feras”, mas que nao foi
la muito bem vista pelos leitores.

A respeito da série, sabe-se que o diretor do jornal, Pereira de Matos, “nao
se atreveu a prosseguir’ com a publicagdo dos demais capitulos, tendo em vista
as queixas dos assinantes e de outras partes interessadas. “A pressdo maior
partia naturalmente da Igreja, pois a abertura de ‘Os Lambe-Feras’ representa
violenta diatribe contra os Padres, que o autor chama de ‘mulheres pelo vestuario’
e ‘suinos no julgarem o asseio incompativel com a vida de santidade”
(CAVALHEIRO, 19554, p. 103).

Edmir Santos (1988) destaca que Lobato colaborou com o Minarete e com
O Povo numa conjuntura em que era comum oS intelectuais buscarem na
imprensa “‘um meio de divulgacdo de seus trabalhos”. O autor também identifica
que, nas primeiras décadas do século 20, o Vale do Paraiba era um cenério
propicio para o exercicio de um jornalismo critico e opinativo, uma vez que a
regido passava por um dificil momento, herdado do regime imperial.

A monocultura do café desmoronava, era o periodo que
antecipava o renascimento da regido com a introducéo da cultura
de arroz e as instalacfes industriais. A politica valeparaibana era
dominada pela oligarquia cafeeira, que relutava para manter-se no
poder. Na verdade, a politica esteve dividia entre pequenos grupos
proprietarios de terra e marcou um periodo de brigas acirradas
(SANTOS, 1988).

Além dos jornais aqui mencionados, Oliveira e Silva (1999, p. 61)
identificam, na lista de veiculos’®® com os quais Lobato colaborou, outras trés

2" Por conta da decisdo do proprietario d’O Povo, Lobato teve de publicar os demais capitulos no

jornal Onze de Agosto, editado em S&o Paulo pelo Centro Académico 11 de Agosto

Sao eles: O Guarani, Minarete, O Povo, O Combatente, Onze de Agosto, Jornal de Taubaté, O
Estado de S. Paulo, Revista Fon-Fon, A Tribuna, Correio Paulistano, A Cigarra, Revista Parahyba,
Revista do Brasil, O Estadinho, Revista Revue de L’Amérique Latine, O Jornal, Diario de Sao

128
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publicacbes da regido: Jornal de Taubaté (Taubaté), Revista Parahyba
(Cacapava) e Tribuna do Norte (Pindamonhangaba). Cavalheiro (1955a, p. 161),
por sua vez, ainda menciona que o jornalista publicou artigos n’O Taubateano
(Taubaté) e em “inumeros outros jornaizinhos interioranos”, muitos dos quais,
provavelmente, eram editados em municipios do Vale do Paraiba.

Foi em 1905 que Monteiro Lobato comegou a escrever para o Jornal de
Taubaté. Tendo acabado de regressar a terra natal, apos o término da faculdade,
ele passa a assinar a critica de arte daquela publicacdo (AZEVEDO; CAMARGOS;
SACCHETTA, 1998, p. 89), na qual também faz circular, em 1906, uma série de
poemas dedicados a Purezinha (CAVALHEIRO, 1955a, p. 124).

Quase nao ha referéncias a respeito da relacdo do jornalista com a Revista
Parahyba. Criada em 1917, ela parece ter recebido sua colaboracao logo de inicio,
pois Azevedo, Camargos e Sacchetta (1998, p. 97) dizem que, a partir da terceira
edicdo, é Lobato quem desenha suas capas. A revista também €& mencionada por
Cavalheiro (1955a, p. 200), quando este elenca os 6rgdos de imprensa pelos
quais o escritor passou antes de publicar seus textos em livros.

Nota-se, também, a falta de consideracdes solidas acerca da possivel
atuacao de Monteiro Lobato nos jornais Tribuna do Norte e O Taubateano. Oliveira
e Silva (1999, p. 51) apenas citam que ele escreve para o0 primeiro desses, em
1931; quanto ao segundo veiculo, citado por Cavalheiro (1955a, p. 161; p. 200),
nao ha indicacdo de quando o jornalista publicou materiais em suas paginas e
nem tampouco de qual era o teor dos seus escritos.

Considerac®es finais

Parece correto o pensamento de Oliveira e Silva (1999, p. 53), quando
afirmam que Lobato “soube tirar proveito desse lado profissional”’, ou seja, da
atuacao jornalistica. “Caso néo tivesse acesso aos jornais, possivelmente o
escritor demoraria muito mais tempo para se tornar conhecido”. A conclusdo dos
autores caminha na mesma diregdo das consideragdes de Koshiyama (2006, p.
59), que, ao mencionar a remuneracéo que Lobato comecou a receber O Estado
de S. Paulo, em 1914, adverte o seguinte: “Lobato estava agora enxergando um
motivo mais atraente que a possivel remuneracao pelos artigos que escrevia para
O Estado. O principal motivo de escrever para esse jornal era o nimero de leitores
que conseguia atingir”.

Sendo assim, se a historiografia brasileira estd — ou se estava, caso sejam
consideradas as recentes publicacbes ha pouco revistas, as quais preenchem
parte da lacuna — em débito com a memdéria do jornalista Monteiro Lobato,
certamente néo € por falta de indicadores que sinalizem seu elo com a imprensa.
As proprias datas acenam para o valor dessa relagdo. Afinal de contas, seu

Paulo, A Manha, Tribuna do Norte, Agéncia de Noticias Unido Jornalistica Brasileira, La Prensa,
Jornal de Sdo Paulo e Revista Fundamentos (OLIVEIRA & SILVA, 1999, p. 61).
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ingresso no jornalismo deu-se ainda na adolescéncia — com O Guarani — ou,
formalmente, aos 21 anos, quando passou a colaborar com o Minarete e com O
Povo. Seu primeiro livro — Urupés —, no entanto, so foi publicado em 1918, quando
o0 jornalista-escritor ja contava 36 anos (CAVALHEIRO, 1955a, p. 199).

Durante um consideravel intervalo de tempo, portanto, Lobato utilizou
apenas jornais e revistas para publicar seus trabalhos. Dessa maneira, entrelagou,
logo de inicio, duas de suas principais vertentes: a do jornalista e a do escritor. Por
essa razao e em virtude de todas as consideracfes tecidas até aqui, é que se
reforca mais uma vez, que parece ser pouco possivel compreender a obra de tal
figura sem dedicar especial atencao a esses dois pontos de sua biografia.

Ao encerrar estas linhas, € bom esclarecer que a discussdo em torno do
desempenho de Monteiro Lobato como jornalista do Vale do Paraiba ndo esta
esgotada. Como ja foi destacado, ha vérios trabalhos que ainda necessitam ser
elaborados, como, por exemplo, o levantamento de informacdes acerca do
trabalho desenvolvido por ele junto a Revista Parahyba, a Tribuna do Norte e a O
Taubateano; o mapeamento de seus pseuddnimos, com a possibilidade, talvez, de
alinhar seus usos a natureza das abordagens; a andlise dos textos publicados na
regido, a fim de identificar suas tematicas e observar as fronteiras que separam o
jornalismo da literatura, entre outros.

Compreender o perfil e a histéria de Monteiro Lobato, de fato, ndo é tarefa
simples. Mas, ao mesmo tempo, ndo deixa de apresentar-se como proposta
instigante.
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Roteiristas virando historias: trajetéria brasileira do autor oculto
Glaucia Eneida DAVINO

Por que alguém em sa consciéncia gostaria de trabalhar como roteirista no
cinema brasileiro? Nao se sabe exatamente o que ele faz; ndo se sabe
exatamente quanto ele ganha... Quando o filme vai bem, a midia o ignora; quando
vai mal, ela lembra sempre que o problema € o roteiro...Ou seja, como numa débil
estrutura narrativa, nosso trabalho parece eternamente condenado ao 2.° ato,
conflito e obstaculos. (DI MORETTI, 2008)

1. Eu tive umaidéia para um filme...

A histéria do cinema brasileiro € marcada por uma trajetéria com dois
vieses: um deles, os fracassos (financeiros ou de publico e critica); o outro, de
espirito empreendedor. Esses “fracassos” e “vitorias” resultaram da vontade e
coragem de pessoas que empenharam trabalho, tempo e dinheiro, muitas vezes o
da familia, num percurso que remota aos primérdios do cinema no Brasil. A partir
do momento em que a energia elétrica se estabilizou, as salas de exibicdo de
cinema se mostraram um novo e bom negdcio para alguns investidores.

Os investimentos no periodo inicial, como desvelam as entrevistas
realizadas por Maria Rita Galvdo em busca de informacfes e fatos do periodo,
eram realizados por pessoas empenhadas em produzir e flmavam em fundos de
quintais cenografados e iluminados com a luz do dia, utilizando lencéis para
difundir a luz dura, ou seja, lugares improvisados utilizados como estudios (cf.
GALVAO, M.R, 1975).

O movimento para agrupar recursos para as produc¢des encontrou uma
modalidade chamada Cinema de Cavag&do. Modelo que deu origem a filmes
institucionais sob encomenda e que permaneceu por algumas décadas.

No painel desta Historia, outras iniciativas foram producdes regionais,
realizacdo de filmes espalhadas pelo extenso pais, 0os quais sdo chamados de
Ciclos pelos pesquisadores da area. Mas todas as investidas tiveram seus altos,
baixos e, se néo tiveram um fim ou um rompimento, tiveram mudancas que
descaracterizavam aquele momento.

Segundo Moretin (2005), o trabalho de Paulo Emilio Salles Gomes, sobre o
periodo de 1896 a 1996 do cinema brasileiro, enfatiza essa instabilidade do
cinema nacional. Paulo Emilio estabelece demonstra que a historia sempre foi
vinculada a episodios divididos entre os momentos de tentativa de estruturagéo e
evolucdo (que apontamos acima como acfes empreendedoras) com os periodos
de degradacéao (diminuicdo e interrupcao da producéo).
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No primeiro estadio cinematografico com infra-estrutura profissional na
década de 30, a companhia Cinédia no Rio de Janeiro marcou uma nova etapa
que pareceu dar maior impulso ao cinema brasileiro, com a produgdo das
chanchadas,’®®. Em 1941 surgiu também no Rio de Janeiro a Companhia
Atlantida®*® que produzia chanchadas, com a diferenca de enfoque e producao: os
temas eram de apelo popular e os filmes produzidos a baixo custo.

Outro projeto para a realizacdo mais apurada de filmes foi o
empreendimento arrojado do grandioso estudio Vera Cruz, em Séao Bernardo do
Campo, SP, no final dos anos 40. O. Porém, as empreitadas de implantacdo de
grandes industrias também desfaleceram pois, conseguiram produzir com
intensidade por cinco anos, apesar da Vera Cruz ter realizado filmes até 1976 e de
manter até hoje atividade econbmica como distribuidora de seu acervo
(MARTINELLI, S e LABAKI, A., 2005)*3.

Nos anos 60, uma nova geracao negava a tentativa de industrializacdo que,
para eles estava falida, e sob a influéncia dos movimentos Neo Realismo Italiano e
Nouvelle Vague, na Italia e Franca passaram a fazer filmes buscando uma marca,
dando inicio ao periodo do Cinema Novo que procurou imperar defendendo um
cinema nacional deveria refletir sua realidade e, portanto, seguir pelo caminho de
um cinema pobre: realizar com 0 minimo de recursos como apropria condicdo de
subdesenvolvimento, num estilo autoral e voltados as teméaticas nacionais (0
sertdo como principal enfoque). Em paralelo, outros realizadores como Walter
Hugo Khouri e cineastas do Cinema Marginal consideravam que num pais de
influéncia cultural, habitos e crencas tao diversificadas, o Cinema Novo nédo
poderia ser a Unica forma representativa de nosso cinema.

A Embrafilme (1969 a 1999), estatal criada por decreto pelo governo militar,
e responsavel por investir na producdo e distribuicdo nacional. Entretanto, a
Embrafilme ndo se opbs a producao durante o Cinema Novo e surgimento de
novos talentos e nao criou uma forma industrial de producéo, distribuicdo e

exibicdo que gerassem renda.

O Cinema Novo fechou-se em si mesmo. Outra geragao surgiu para
empreender outros sonhos e, nos anos 80, fizeram do curta-metragem sua escola.
O fim da Embrafilme foi um marco dos mais evidentes na mudanca da historia do

129 A Cinédia foi idealizada por Adhemar Gonzaga. Produzia as denominadas chanchadas, que

eram dramas populares e comédias musicais. A Cinédia foi responsavel pelo surgimento de
diversos atores que continuariam na profissdo mesmo com o encerramento da produtora.
139 A Atlantida foi fundada Fenelon e outros e produziam chanchadas com baixo custo e com
%rlande gpelo pppullar. _ _ . o _
Sergio Martinelli e Amir Labaki procuram mostrar que a avaliacdo simplista de que a Cia Vera
Cruz fora um projeto da burguesia paulista e que faliu foi realizada pelos cinemanovistas, como
forma de negar o passado para poderem se impor no presente (como o sdo todos 0s movimentos
artisticos), pois ela jamais fechou, ou seja, nunca faliu pois produziu até 1976 e hoje é a
distribuidora de seu acervo.
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cinema, a empresa foi extinta em 1990, pelo entéo presidente Collor. Sob o ponto
de vista da historia, o cinema ficou sobre uma areia movedica: parado afunda
devagar e com sorte, alguém ajuda e se mexer demais, afunda rgpido! Ou seja,
muitas produtoras fecharam ou se voltaram para outros ramos: institucional,
publicitario...

As producgdes dos curtas-metragens, a vontade empreendedora de buscar
formas proprias de expressdo sem se fechar nos preceitos do Cinema Novo, as
influéncias internacionais da época, as mudancas tecnolédgicas e a passagem de
alguns jovens pelo mercado publicitario de filmes provocaram o desejo por um
novo caminho. O pensamento estético desta geracdo centrou sua apreciacao na
qualidade técnica da imagem e som, pedia representatividade no mercado
nacional e internacional e a possibilidade de abordar temas das diversas
realidades brasileiras, das diversas areas do comportamento humano e de
diversas formas de experimentar. Concomitantemente com o brotar desse novo
contexto, foram instituidas as leis de incentivo fiscal, solidificando aos poucos o
solo sobre o qual o cinema estava apoiado.

Da fusao desses dois estado das coisas, o cinema dos anos 90 foi realizado
sob essa comanda e a década foi denominada, sem unanimidade sobre o termo,
segundo Nagib (2002), o “Cinema da Retomada”.

2. Idéias e técnicas narrativas audiovisuais: quem as tem?

Esta revisdo panoramica a histéria brasileira do cinema ja consagrada pelos
pesquisadores e estudiosos, temos uma historiografia que, até entdo excluiu o
roteirista, o roteiro e seu papel na expressédo artistica. Ndo que eles tenham se
esquecido desta figura, trata-se apenas dos contextos em que se desenvolveu a
histéria, ou seja, das politicas de producado, das ideologias reinantes, do reflexo
das influencias externas e dos préprios autores com empenho individual ou de
pequenos grupos. Os roteiristas, além dos préprios diretores, quando muito, se
configuraram como profissionais de passagem: aspirantes a diretores, atores,
produtores, musicos dos proprios filmes em que participavam. No caso dos
grandes estudios, quando se esperaria uma hierarquizacao das fun¢des, o famoso
ator e diretor Anselmo Duarte como um dos talentos que despontaram na Cia Vera
Cruz, por exemplo: era “argumentista” e assistente de diregdo de Watson Macedo.
Outro exemplo, no artigo em que MELO (2004) levantou e discutiu as tensdes
entre as formas de producgao artistica “empresarial”’, “comercial” e “independente”,
cujos valores decorreriam de uma autenticidade genuinamente nacional. Ao
mencionar a Cia Atlantida, fundada, dentre outros por Alinor de Azevedo:

Na historiografia classica do cinema brasileiro, o0 nome de Alinor Azevedo
tem especial relevancia: trata-se de um caso Unico em que um argumentista e
roteirista_foi alcado a condicdo de autor. [...] No texto “Panorama do cinema
brasileiro: 1896/1966” [...] Paulo Emilio Salles Gomes compara o bom momento
vivido pelo cinema paulista no inicio da década de 1950 a uma “situagdo carioca
igualmente animadora”, [...]. Numa espécie de contragdo informativa, 0 crédito do
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filme é, assim, dado indistintamente ao diretor e ao roteirista, como se ambos
fossem co-diretores do filme. (grifos n0ssos)

Até por volta de 1986/ 87, o interesse pelo processo de roteirizacdo se
resumia a um ou mais registros escritos, esquematizados ou desenhados
contendo uma concepc¢ao do proprio diretor. Ou seja, se alguém quisesse fazer
um filme, deveria escrever um roteiro e submeté-lo a algum edital do publico (e/ou
Embrafilme) ou a algum patrocinador e esperar ser aprovado. Esse modelo fora
herdado da fase do Cinema Novo juntamente com a politica nacional de
investimento (Embrafilme) e tornou-se uma tradicdo — o modo de realizacdo no
Brasil.

Alguns poucos anos a frente, vimos despontar uma nova investida em
relacdo ao ensino de cinema em que 0O roteiro passou a ter uma importancia no
processo criativo. Um exemplo claro foi o da Universidade de Sdo Paulo. O diretor
Wilson Barros™*? criticava o grau de despreparo para o exercicio da roteirizacdo e
iniciou a implantacéo de oficinas. Depois, a reestruturacado pedagogica incorporou
a disciplina.

Naquela época nédo foi apenas no Brasil que ocorreu o despertar por uma
realidade a ser revista nas formas criativas do cinema. A Cahiers du Cinéma'
(1985)**2 publicou um niimero especial sobre roteiro, em que apontava uma crise
mundial no cinema atribuida a faléncia de bons roteiros e roteiristas.

Que les Américans nous achetent autant de droits de remakes (...) signifie
peut étre qu'ils considerent que nous avons gaché de bonnes idées (...) S'ils
viennent nous acheter des sujets, c'est quiil y a, chez eux aussi, crise
d'imagination, et qu'ils pensent - comme avant la guérre pour les metteurs en
scéne - que les auteurs les plus originaux sont en Europe" Georges Beaume
(1985, 30)

Com a presencga de novos autores no cendrio cinematografico brasileiro dos
anos 80 que primavam pela realizacdo com alta qualidade fotografica e sonora e
pela busca de novas teméticas, o cinema nacional deixou de ser criticado pela
‘baixa” qualidade técnica e um novo paradigma estava potencialmente por
despontar: o interesse pelo roteiro comegou a ter um novo lugar.

Para Hitchcok o roteiro era um momento chave para manter a qualidade
das idéias.

Sempre tive medo de improvisar no estudio porque, naquele
momento, se se acha tempo para ter idéias, ndo se acha tempo para

132 Roteirista e Diretor de "Anjos da Noite” (1987). Formou-se na Escola de Comunicacdo e Artes

da USP, fez mestrado nos EUA. Faleceu em 1992 (1948 a 1992).

133 ; s . . oo
Cahiers du Cinéma, revista francesa,fundada por Bazin e na qual despontaram criticos que

viriam criar a Nouvelle Vague Francaise. Essa revista continua, até hoje, como um dos maiores

referenciais das reflexdes sobre cinema francés e internacional.
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exarrggar a qualidade destas idéias (cf. Hitchcock. TRUFFAUT, 1987,
171)

Historicamente, o roteiro para cinema sob a forma escrita, assim como
ocorreu com as pecas teatrais e contos populares, é posterior ao nascimento de
sua propria arte. O roteiro de cinema surgiu por necessidades de producéo
geradas pela complexidade, pelo desenvolvimento técnico e industrializacdo do
cinema. Nos Estados Unidos os roteiristas surgiram dentre escritores e jornalistas,
que na década de 40 se organizaram na Writer's Guild of America'® e tornam-se
uma categoria.

A importancia do roteiro esta nas entrelinhas da histéria do cinema. Por
exemplo, o status do roteiro como pivd estético em dois momentos: como reflexo
da forma industrial de producdo, comumente no sistema step deal™®; e nos
movimentos de ruptura com o cinema industrial (a partir da década de 50) que
passou pela diretriz da “liberdade de roteiros” - os "abertos", "improvisados" ou da
“‘cabega do autor-diretor” opondo-se os “Fechados” (como metafora de uma
camisa-de-forca). Essas novas buscas também refletiam as oportunidades que os

processos técnicos mais ageis e portateis permitiram.

No Brasil no final dos anos 80, a inquietagdo provocou mudancas. O diretor
e roteirista Rubens Rewald**” (2006) ilustrou a primeira movimentacdo no ambito
do ensino de cinema e audiovisual (ver acima Wilson Barros) a valorizagdo do
roteiro. A tradicdo da Escola era a de que os “melhores” projetos seriam dirigidos
por seus autores. O roteiro de Rubens foi escolhido, mas seu projeto deveria ser
dirigido por outro aluno, o contrario de suas expectativas. “Eu queria dirigir,
né....mas” (REWALD, 2006).

3. Estudos sobre roteiro apenas para ovelhas negras

Nossos estudos sobre o roteiro, como processo criativo, iniciou em 1987,
guando ainda ndo era tema importante no cinema, com o intuito de desvendar o
conteldo que se escondia neste gap da nossa cinematografia.. Para nés a
importancia do roteirista deveria ser retomada e valorizada como a de um

3% Truffaut entrevistou Hitchcok durante as décadas de 50 e 60, o que resultou num livro.

%% E uma associacdo com mais de trés mil roteiristas afiliados que presta servigos e orientacdes

Ps%ra a categor,ia. _ _ _ B _

Step Deal é um sistema industrial para a contratacédo de roteiristas, no qual se fazia por etapas.
De forma que um roteirista ndo era contratado para escrever o roteiro por completo. A contratacdo
de um roteirista para desenvolver um argumento cujo story-line ja fosse de autoria de outros
implicava apenas no argumento, sem desenvolvimento de cenas ou didlogos (DAVINO, G. 1993)
137 Co-Roteirista e co-diretor do longa Corpo, 2008, roteirista de curtas, longas metragens e
dramaturgia teatral. E professor de Roteiro no curso de Audiovisual na Universidade de S&o Paulo.
Rubens cedeu entrevista, em 2006, para o Projeto de Pesquisa: Historias de Roteiristas
coordenado pela profa. Dra. Glaucia Davino com apoio do Mackpesquisa.
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profissional do cinema que concebe as idéias nas primeiras instancias de um
processo criativo, um processo que se finaliza apenas no filme pronto. O filme
pronto passa a conter o roteiro que se cristalizou (DAVINO, 2000)'*, ndo pode
mais ser mudado.

Com o fim da Embrafilme, o percurso da historia teve que se preparar para
uma nova largada. No inicio, a sensagdo de orfandade com o fechamento de
produtoras e a migracdo dos profissionais para outras areas (publicidade, teatro,
TV, etc.). Com as novas politicas de incentivo, os realizadores foram tomando
ciéncia deste ponto fraco, o0 roteiro pois, com a necessidade da busca por
investimento privado (mesmo que contando com incentivo fiscal), os projetos
apresentados deveriam ser bem estruturados, com roteiros instigantes — para
garantir o investimento e garantir a fidelidade de projeto (ndo do roteiro escrito
necessariamente) do ponto de vista dos investidores.

Como ja dissemos, as poucas escolas brasileiras de cinema reviam seus
conteudos curriculares, incluindo o roteiro em mais de um semestre, coisa que na
época em que iniciamos as pesquisas sobre roteiro, seu aprendizado ndo ocorria
de forma sistematizada e consciente da importancia. O lugar do roteiro era o
fantasma ou sombra do filme, algo indefinido ... Papéis com anotacfes geniais?
Formatacdo em duas colunas? Separar didlogos de acdo? N&o era visto como
uma instancia da criacdo para a reflexdo, experiéncias narrativas, a comunicacao
criativa entre os membros da equipe, etc.

Até hoje, o ensino de cinema correu paralelo as realidades do mercado,
nunca como vanguarda de um processo. Por isso, fazemos a comparacéo entre
0S cineastas atuantes e as premissas e mudancas dos cursos. Numa linha do
tempo sobre a formacdo dos cineastas em nivel universitario'*®, tomando como
exemplo a Universidade de Sao Paulo, podemos reconhecer seis geracoes: a dos
“‘inventores”, que criaram o curso sob a cinzenta luz da ditadura em paralelo ao
surgimento do Cinema Novo, cujo roteiro fazia parte das atividades dos seus
diretores; a segunda geracao, dos “seguidores”, composta por aqueles que
haviam se formado na situagdo anterior e que se empenhavam em aplicar os
principios do cinema de autor, cuja énfase estava nas performances do diretor
para enquadrar, movimentar a camera e improvisar; a terceira sdo os “filhos do
curta”, que se importava com o primor técnico, cujos roteiros deveriam ser, ao
menos, estruturados (mesmo que escrito por seus proprios realizadores) e que
fizeram do curta metragem uma escola de experimentos para alcancgar o status de
diretor de longa metragem.; a quarta a dos “roteiristas experimentais”, que
participaram dos workshops de Wilson Barros*® (experimentou técnicas de

38 Cf. DAVINO, G (2000). O estudo dos elementos do roteiro, realizado durante o doutoramento

parte desses principios: processo criativo, cristalizacdo e oculto no filme (de onde se pode
ercebé-lo e estudéa-lo).

¥0 primeiro curso de cinema foi proposto na UNB, no inicio dos 60

1% Na entrevista concedida por Jean-Claude Bernadet, ele conta o episodio das intencBes de

aperfeicoamento didatico de Wilson, a interrupgdo de seu trabalho pela morte sibita e o desafio

gue Jean-Claude assumiu ao ficar responsavel pela disciplina.
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ensino), perceberam as diferencas intrinsecas entre roteiro e direcdo e que
puderam optar por uma, por outra ou pelas duas funcbes separadamente; a
quinta geracao € a dos “roteiristas em busca do conhecimento e pratica”. Depois
que Jean-Claude Bernadet assumiu a docéncia em roteiro, surgiram aprendizes
gue nao escolheram o curso apenas para serem diretores, mas sim autores de
roteiros, como Sabina Anzuategui**:; e hoje em dia, a sexta geracdo, a dos
“roteiristas profissionais”, se aprofundam nas aulas de roteiro. O resultado
mostrado por Rubens Rewald (op cit) foi uma lista de ex-alunos cujos nomes
constam dos créditos nas mais diversas midias. Outra ocorréncia de carater
académico que denota a transformacéo do cenario do roteiro foi o Nudrama da
ECA/ USP, formado n&o apenas por estudiosos e pesquisadores da Universidade,
mas com a participacéo de profissionais'*?.

Internacionalmente o exemplo de Chion e Bonitzer (1985) deixou clara a
tendéncia da volta do estudo do roteiro como o caminho para um cinema
consistente. O livro foi via da oficializacdo do roteiro como objeto de ensino e o
conteudo trouxe referenciais dos “manuais anglo-saxdes”, analises filmicas e
reflexdes.

Em 1983, Bénédicte Puppinck, do INA, propunha-nos contribuir para a sua
pesquisa com vistas a criar um curso de roteiro, que comecou a partir de entao.
Nossa contribuicdo pessoal, gracas a sua confianca, deu origem a este livro.
(CHION, 1985, 01)

“I DAVINO, G e BELLICIERI, F - DVD — documentério (2008). Histérias de Roteiristas: as historias

de Sabina Anzuategui. Roteirista do filme Desmundo, dentre outros, ela nos conta, em suas
entrevistas concedidas ao projeto Histérias de Roteiristas, que queria ser escritora e encontrou
no curso de cinema a possibilidade de exercer ativamente o processo criativo e inventivo
daqueles que contam histérias. Foi aluna de Jean-Claude Bernadet que reconheceu seu
trabalho e a considerou uma de suas melhores alunas
http://www.eca.usp.br/departam/ctr/corpdoce/ctr/nudrama.htm: "O NUDRAMA é um grupo de
roteiristas, dramaturgos, professores de roteiro e dramaturgia, e também alunos dos Departamento
de Cinema, R&dio e TV, e Artes Cénicas, da Universidade de S&o Paulo, que se relune
periodicamente para discutir questdes relacionadas a dramaturgia audiovisual, além de roteiros
gue lhes sdo propostos para analise. Sdo coordenadores do centro os professores Jean-Claude
Bernardet, Roberto Moreira e Rubens Rewald. Fazem parte do grupo os alunos de pos-graduacgéo
Rossana Foglia, Sabina R. Anzuategui e Carlo Balducci, além de outros professores da Escola de
Comunicacdes e Artes, que participam como colaboradores. O grupo tem carater interdisciplinar -
por dramaturgia audiovisual designamos a arte de escrever roteiros para cinema e televisdo, pecas
de teatro, e novas formas audiovisuais como jogos e obras digitais participativas. Mesmo &reas
afins, como a literatura, sao de interesse do grupo. O objetivo central do NUDRAMA é oferecer um
espaco de didlogo para os escritores durante seu processo de trabalho. Entre as atividades do
ndcleo estdo a programacéao de oficinas de dramaturgia, os trabalhos de Consultoria Criativa, e um
grupo de pesquisa de dramaturgia nas midias digitais participativas.”
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Cabe notar que os estudos, as pesquisas e as publicagcbes académico-
cientificas**® sobre cinema no Brasil estiveram, e ainda estdo, mais atreladas as,
ndo menos valiosas, areas do saber humanistico, como historica, politica,
psicolégica, semidtica, econbmica e a outras. A dramaturgia filmica, as
articulacdes estéticas do filme, suas questdes intrinsecas ficaram com a menor
fatia no investimento académico visto o, ainda hoje, preconceituoso desprezo
pelos trabalhos analiticos que nao tenham referéncias e cita¢des filosoficas,
ideoldgicas, psico-interpretativas, ou etc.

[...] Claro que escrever ficcdo ndo é uma ciéncia objetiva. Nosso trabalho
exige grandes doses de intuicdo e de coragem para o risco. Podemos sempre
errar, mas jamais acertamos sem a disposicdo de saltar no vazio sem rede de
seguranca. [...] Para que ninguém pense que sou um defensor dos processos
criativos irracionais e que buscam a ruptura de maneira desinformada, aqui vai um
conselho: é preciso estudar os roteiros dos filmes que funcionam e entender por
que eles funcionam. Compreender como os mestres da narrativa dao forma as
histérias que contam é a melhor maneira de educar a intuicdo e tirar dela o
maximo proveito para se chegar ao “coragdo” da histéria. Como disse o poeta
Augusto de Campos (no documentario “Poema: Cidade”, de Tata Amaral e
Francisco César Filho), “é uma questdo de forma, mas € também uma questéo de
alma”. . (MANTOVANI, Braulio, 2008)

O mercado editorial certamente constitui um dos parametros de medida das
potencialidades sobre um publico interessado pelo “novo assunto”, o roteiro como
foco central do tema cinema, televisdo e novas midias. Em 1983, foi publicado o
livro-manual de Doc Comparato. Dois anos depois, foi a de Marcos Rey (1985) e
os dois tornaram-se referéncias Unicas escritos por brasileiros. Ambos os autores
eram mais conhecidos pelas suas obras de teledramaturgia (midia de massa).
Outros titulos viriam a ser traduzidos para o portugués, ao longo dos ultimos anos
e ficamos conhecendo as obras dos autores europeus Michel Chion (1989), Jean-
Claude Carriérre e Pascal Bonitzer (1996), do escritor Gabriel Garcia Marquez
(2001), dos americanos Robert Mc Kee (2007), Syd Field (1995, 1996 e 1997), etc.
O mercado editorial também abriu espago para outros autores brasileiros que
procuraram atender essa demanda e hoje ja contamos com mais titulos, incluindo
de autores brasileiros, como o “Manuel” de Newton Canitto e Leandro Saraiva
(2010) e outras traducdes.

4. Iniciando a ebulicao

O que chamamos de inicio da ebulicdo foi esse periodo de semeadura
ainda inconsciente com ac0es isoladas em varios lugares e que viria desencadear

4% Cabe informar gue em 2009 foi realizado no Mackenzie o evento inédito, o “Seminario Historias

de Roteirstas, novo paradigama do audiovisual”’, abrindo espaco para a reflexdo e producéo de
novos conhecimentos na area e que este evento tera uma nova edicdo em 2010.
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na proliferacdo de informacdes, sites, cursos, palestras, publicagbes e concursos
de roteiro, movimento politico, que vemos atualmente.

A Internet, que permite a circulacao de qualquer conteudo e € independente
dos meios de comunicagdo massivos, tem sido o canal de producao, divulgacéo
de conteudos, de troca de idéias, de propaganda, de noticias e de arquivo de
materiais com maior énfase para os interessados em roteiro, visto que o publico
nos sites da rede é direcionado. Cada espectador-leitor faz suas “buscas” nos
enderecos eletrOnicos que mais Ihe interessa. Assim, para aqueles que gostam de
cinema ou mais especificamente de roteiro, tém a disposicao sites de roteiristas,
do governo, de entidades, de cursos, blogs, etc. A imprensa cultural tradicional
nao costuma dar destaque a esse enfoque da cinematografia. Ainda!

5. Associacfes, conquistas, roteiristas em acéo e viram Histérias

Varios sao os profissionais que protagonizaram essa largada. Mas, para a
visibilidade publica, ou seja, do ponto de vista do espectador, a consciéncia de
que os filmes tém roteiristas e que no Cinema Brasileiro também tem ocorreu em
2004. “Cidade de Deus” (2001) dirigido por Fernando Meirelles e Katia Lund,
adaptado do romance de Paulo Lins, ganhou em 2003 o prémio de melhor roteiro
adaptado da Academia Brasileira de Cinema,reconhecimento da classe
cinematografica brasileira. Entretanto, em 2004 o roteiro de “Cidade de Deus” foi
indicado ao Oscar de melhor roteiro adaptado, projetando os nomes do diretor e
de seu roteirista, Braulio Mantovani. Di Moretti afirma que foi essa indicacdo que
marcou a retomada do roteiro no cinema brasileiro.

Outro momento de repercussao massiva a respeito de roteiristas foi em
2007, noticias sobre a greve dos roteiristas americanos teve larga repercussao
mundial, ndo pela reivindicacdo em si - remuneracao pela veiculagdo na internet e
nas midias moveis - mas pela “descoberta” do publico, que mais comumente se
interessa mais pelos atores, de que sem uma quantidade boa de roteiristas, ndo
h& entretenimento audiovisual em grande escala. Essa greve estancou a producao
de inameros talk shows e seriados americanos de televisdo no mundo todo. Os
canais por assinatura brasileiros também ficaram estagnados e tiveram que
colocar no ar reprises de temporadas passadas. Em 1988, quando a TV a cabo no
Brasil ainda estava iniciando, os roteiristas americanos ja haviam feito uma greve
gue durou cinco meses e meio e 0S prejuizos econdmicos que causaram a
industria americana ultrapassaram meio milhao de ddlares.

Para a classe de roteirista, vemos que as questdes de ordem de direito
autoral, formas de pagamento, definicdo e extensdo do trabalho costumam ser
demasiadamente arbitrarias, no Brasil. Como vimos, o roteirista ndo pertencia a
uma classe, o roteiro era executado pelo diretor, produtor, ator, uma turma, um
“amigo que escrevia bem”, etc, remunerados ou nao para essa tarefa.
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A “AR”, atualmente como Associacdo dos Roteiristas foi pioneira no
movimento de formacdo e fortalecimento de classe. Surgiu quando mais de
sessenta roteiristas, com a maioria ligada a televisdo, se reuniram para organizar
e formar a associacdo**. Diferentemente da associacdo dos roteiristas nos
Estados Unidos, a WGA iniciada na década de 40 do século passado, onde j&
havia uma industria estabelecida, a AR, no Brasil foi fundada apenas em 2000.
Portanto a fundacdo da AR naquele ano constituiu outro marco dessa largada e
sinal evidente de que o paradigma dos roteiristas no cinema brasileiro mudava.
Estavam motivados pela necessidade de solidarizar e de defender o trabalho e os
direitos dos autores de roteiros. Hoje, ela € composta por mais de trezentos
associados.

A AR nasceu [...] a partir de um protesto contra a falta de créditos de
roteirista num programa humoristico da TV Globo, agravado pela noticia de que
um conhecido diretor, que jamais escreveu uma linha de roteiro, iria dar a si
préprio crédito de autor-roteirista numa novela que estava dirigindo [...]

[...] A assembléia de criacdo da AR aconteceu no dia 26 de julho de 2000,
no teatro do Planetario da Gavea, no Rio de Janeiro, com a presenca de 73
roteiristas. (ASSOCIACAO DOS ROTEIRISTAS/ Historia da AR, site)

A associacao “Autores de Cinema”, com a presidéncia de Di Moretti até
2009 e atual presidéncia de David Mendes, surgiu seis anos depois, em 2006,
unindo os roteiristas com trabalhos especificamente cinematograficos, cuja
dindmica do mercado se diferencia do de TV, radio e multiplataformas.

A criacao dessas associagdes trouxe a voz dos roteiristas a tona. Atuando
ora separadamente, ora em conjunto a AR e a AC tém desempenhado um papel
na politica cinematografica, de investimentos, com resultados relevantes. Ou seja,
0S roteiristas assumiram a importancia de seus papéis e passaram a assinar a
autoria dentro de parametros de reconhecimento e com as qualidades (n&o
necessariamente sucesso) dos filmes brasileiros.

E importante ressaltar que o espaco dos roteiristas € um espaco reavido e,
em nenhum momento estamos fazendo a defesa de que o autor de um filme € o

% Nomes dos roteiristas fundadores, segundo as informacdes da AR: Aguinaldo Silva; Alberto

Salva; Ana Maria Moretzsohn; Antonio Carlos da Fontoura; Denise Bandeira; Geraldo Carneiro;
Joaquim Assis; Lauro César Muniz; Luiz Carlos Maciel; Marcilio Moraes (atual presidente da
AR); Maria Helena Nascimento; René Belmonte; Roberto Silveira (in memorian); Ronaldo
Santos; Rosane Lima; Sérgio Marques; Tiago Santiago; Wilson Rocha; Aimar Labaki; Ana Clara
Santiago; Anamaria Nunes; Angela Carneiro; Celso Taddei; Charles Peixoto; Claudio Lobato;
Clovis Levi; Cristiane Dantas; Décio Coimbra; Doc Comparato; Duba Elia; Fernando Rebello;
Filipe Miguez; Flavio Machado Ferreira; Gilberto Braga; lara Sydenstricker; Juca Filho; Lilian
Garcia; Mariana Mesquita; Max Mallman; Paulo Duarte (in memorian); Renata di Carmo; Renato
Modesto; Ricardo Hofstetter; Sandra Louzada; Sylvia Palma

145 Writers Guild of America — em Los Angeles e em Nova York
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roteirista, nem buscando um purismo de autoria de roteiro, mas sim entender que
0 autor do roteiro é o roteirista e, como o roteiro se cristaliza na forma final do
filme, o roteiro mantém-se oculto no préprio filme.

O projeto inédito intitulado Historias de Roteiristas, desenvolvido no Nucleo
Audiovisual do Mackenzie, NAuMack, esta realizando um panorama desses
roteiristas. Trabalho que leva tempo e investimentos.

6. Lugar e Papel do Roteirista
“‘ARTYV vai ao Senado lutar pela dramaturgia nacional”

A comissdo de Educacdo do Senado [...] a realizacdo da audiéncia publica
gue vai discutir a necessidade de garantir maior espaco a dramaturgia nacional na
programacao das emissoras de televisdo. A audiéncia tera como expositores do
tema, o presidente da Associacdo de Roteiristas de Televisdo, Cinema e Outras
Midias (ARTV), Marcilio Moraes; o cineasta Roberto Farias; o autor Lauro César
Muniz; a atriz Fernanda Montenegro; o presidente do Sindicato dos Artistas,
Stefan Nercessiam e outros representantes do meio artistico e cultural como,
Geraldo Carneiro, Sergio Marques, itala Nandi e Lavinia Vlasak, Thiago Santiago
e Sandra Louzada. [...] Em defesa do requerimento, o senador Hélio Costa
destacou a necessidade de, ndo so valorizar, mas expandir o mercado de trabalho
de dramaturgia no Pais, assim como a presenca da producédo cultural brasileira
em outros paises. Ele lembrou que algumas emissoras de TV, com excec¢ao da
Rede Globo - que tem 80% de sua grade de programacdo voltada para a
teledramaturgia - sequer cumprem a cota minima estabelecida em lei (grifo
nosso). (ARTYV, site, 2003)

A AR foi fundada com cinco misses que, em suma, visam abrir espacgo e
melhorar a qualidade de trabalho ativo e criativo dos roteiristas em todas as midias
do audiovisual nacional. (cf. site AR)

A AC foi fundada com o objetivo de alcancar a profissionalizacdo do
roteirista de cinema através de uma série de acgOes. (cf. site AC). A presenca da
AC nas atividades de formagé&o de roteiristas € uma das formas de atuacgdo. Di
Moretti desenvolveu trabalhos nos workshops de roteiro do Sundace Institute’*® e
hoje é consultor do Laboratorio de Roteiros do Sundance e Sesc Rio de Janeiro.

jun/08 Com a organizacdo da Esmeralda Producdes, o SESC Rio de
Janeiro, em parceria com a Autores de Cinema e com o Festival Internacional de
Cinema Infantil, abre inscricbes para seu Laboratério de Roteiros. (cf site AC/
noticias)

%% Foj fundado em 1981, por Robert Redford, dedicado aos roteiristas, diretores iniciantes e/ou

independentes e a exibicao de produgdes independentes, documentarios, etc
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Outras acdes dizem respeito as questdes legais direcionadas a assegurar 0
direito autoral, os créditos nos filmes, valores de remuneracédo. Por outro lado a
Autores de Cinema vem participando de inumeras frentes, com semindrios, cursos
e projetos, do projeto de pesquisa acima mencionado, na parceria com eventos.

Um dos principais enfoques que demonstra um novo posicionamento dos
roteiristas perante a produgéo nacional foi conquistar o incentivo financeiro para o
desenvolvimento do roteiro. Em setembro de 2003 o Ministério da Cultura, MinC
langa edital de “desenvolvimento de roteiros”, com o objetivo de formar e capacitar
profissionais para atenderem a demanda da producéo de filmes brasileiros e os
roteiristas ainda continuam a investir no aprimoramento de todas as formas de
incentivo e em marcar posicado mercadolégica e criativa.

Em 2009, a Associacdo de Roteiristas se opds ao edital de
Desenvolvimento de Roteiro do Ministério da Cultura e apresentou novas
propostas. Diferentemente, a Autores de Cinema, ndo se opds ao edital e publicou
carta (David Mendes) posicionando a posicédo da AC**". Assim, se estabelece, na
Historia de nosso cinema, uma dinamica propria dos roteiristas.
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